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Sve vedi broj stranih, konkretno
engleskih reci se koristi u
svakodnevnom govoru. Kao posledica
dostupnosti interneta, mnostvo
engleskih izraza se “odomadilo” u

celom svetu. Siroka primena razli¢itih
kompjuterskih programa donosi pregrst
novih redi i izraza.

U srpskom jeziku su sve viSe prisutne
strane redi za koje se nastoji da se
prevedu. Preporucuje se da se srpski jezik
prilagodava stranim pojmovima kako

ne bi u jeziku bilo mnogo tudica. Sto

se ti¢e nase struke, znamo da u praksi
ljudi ¢esto koriste tudicu kolor umesto
domacu re¢ boja, re¢ printer, umesto
stampac itd. Ali ono $to je nasa duznost,
kao budu¢ih akademaca je da koristimo
domacu terminologiju.

Problem sa kojim smo se mi dosta
susretali u ovom broju jeste pravilno
pisanje naziva kompanija, organizacija,
festivala i sl.

U osnovnoj skoli su nas u¢ili da “pisemo
kao $to govorimo”. Prema tom Vukovom
pravilu koje je predstavljalo veliku
olaksicu za opismenjavanje ljudi, sve

nazivima, $to pokazuje da je sada, ipak, pravilno ne
pisati strane reci uvek onako kako ih ¢itamo. Sto se tice
re¢i koje su “pozajmljene” iz engleskog jezika i koje se
uglavnom ne prevode opet je pitanje - “po Vuku” ili
“po internetu”? Da li je online ili je onlajn, ink-jet ili

ink-dzet itd.

Prevod stranih vlastitih imena na na$ jezik takode moze
predstavljati problem, jer se u prevodu neka imena
izmene. Nakon dvoumljenja da li je ispravno jedno ili
drugo, odlu¢ili smo da kombinujemo pravila tako da
na kraju tekstovi budu $to razumljiviji i jednostavniji
za itanje, a da pravopis srpskog jezika bude $to vise
ispostovan.

Iskoristila bih ovu priliku da se zahvalim Ivani Tomi¢ i
Vladimiru Zori¢u koji su i ovaj put imali strpljenja za
nas.

Ovim putem se, u ime cele redakcije, izvinjavam kolegi
Vladimiru Bi§¢anu zbog pogre$no napisanog prezimena
u pro$lom broju ¢asopisa Forma (str. 66)

Dajana Marjanovic¢
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Graficko inZenjerstvo i dizajn:

decenija uspes$nog razvoja

Graﬁéko inZenjerstvo i dizajn, kao novi departman Fakulteta tehnickih
nauka, osnovano je 1999. godine. To su bile prve studije ovakvog profila
na prostorima Stbije i okruZenja koje ranije nisu postojale. Intenzivnim i
dinami¢nim promenama plana i programa, sa modernizacijom, razvojem
savremene laboratorije i angaZovanjem renomiranih profesora razlicitih
oblasti, departman Grafickog inZenjerstva i dizajna je izazvao znadajno
zanimanje za studije.

Za kratko vreme postojanja popeo se u vrh popularnosti i interesovanja.
Ispostavilo se da je to departman novog vremena, nove dinamike
promena, novih zivotnih uslova i novih tehnologija koje su promenile svet
komunikacija i navike ¢oveka.

Kao interdisciplinarno podrudje tehnike, pored izucavanja grafike i
dizajna obuhvatilo je i inZenjerska znanja iz ra¢unarstva, elektrotehnike,
elektronike, komunikacija, multimedija, menadZmenta, hemijskog
inZenjerstva, masinstva, ekonomskih, fundamentalnih i drugih nauka.
Razvoj se usmeravao ka tehnologijama koje u estetskom, ekonomskom i
tehnicko-tehnoloskom smislu ¢ine oblikovanje i projektovanje grafickih
proizvoda - graficki dizajn, kao i multimedije. Ove tehnologije su
neophodne za sve industrijske grane. Pripada im obrada teksta, slike,
grafike, animacija, video i audio sekvenci, kompjuterske igre, interaktivne
simulacije i izrada filmova. Tu je jedan od znacajnih proizvoda i ambalaza,
kao prvi i dominantan kontakt kupca sa svakim proizvodom, koja utice
na odludivanje njegove kupovine. Na studijama se usavrsava ovladavanje
reprodukcionom tehnikom i rukovanjem uredajima kao $to su skeneri,
digitalne kamere, digitalni aparati i drugi periferni racunarski uredaji.
Izuéavaju se graficki sistemi reprodukcije i dobijanja otiska, web dizajn,
elektronsko izdavastvo, izrada ambalaZe, izrada mno$tva dekorativnih
i ukraSavaju¢ih proizvoda, otisaka na tkanini za modne revije i mnostvo
grafickih i drugih proizvoda kao $to su knjige, ¢asopisi, papirna galanterija
i sli¢ni proizvodi koji su nezaobilazna Zivotna potreba ¢oveka.

Svakom izmenom plana studija unete su nove znacajne promene koje su
pobudile interesovanje izu¢avanja. Najnoviji plan i program po kojem se
studira je modela 4+1+3. Cetiri godine traju osnovne diplomske akademske
studije. Jednu godinu traju akademske master studije i tri godine doktorske
studije. Novim planom i programom su se upotpunile Zelje studenata da se
proSire izu¢avanja iz podru¢ja dizajna. Uvedeni su novi predmeti - vizuelna
kultura, prostorni dizajn, upravljanje bojama, digitalna $tampa, graficko
oblikovanje, akademske pisane i govorne komunikacije. Sve su to novi
predmeti koji uz postojeée otvaraju znacajan prostor novih savremenih
saznanja i izu¢avanja.

Sve ovo je podrzano savremnom opremom najvrednijom u delu Jugoisto¢ne
Evrope koja je instalisana u Laboratoriji Grafitkog inzenjerstva i dizajna.
Nju ¢ine najnovija ofset Stamparska masina KBA Performa 74, masine
zavr$ne graficke obrade za rezanje, $ivenje, savijanje materijala i povezivanje
knjiga, sistemi za izradu $tamparskih formi flekso $tampe, savremene
madine sito i tampon $tampe i ve¢i broj urdaja za istrazivanja.

FORMA novembar 2010.

Za GRID 10 simpozijum Laboratorija ¢e dobiti
dosta znacajan broj novih masina i uredaja koji ¢e
omoguditi istraZivanja na novim tehnologijama.
Graficki centar sopstvenim sredstvima je kupio
novu digitalnu $tamparsku masinu, koju ¢emo sa
zadovoljstvom ukljuditi u nastavni proces.

Pored ovoga nezaobilazan segment usavr$avanja
znanja su dve sopstvene savremene racunarske
ucionice. Na veliku radost u narednih mesec dana
u potpunosti ¢e biti opremljena izuzetno lepa i
savremena novoizgradena racunarska ucionica
i nova merna laboratorija koje su izgradene
sredstvima Grafickog centra i fakulteta. Ovo Ce
omoguditi studentima da dobro savladaju veliki
broj ra¢unarskih programa iz obrade teksta, slike,
programa za crtanje, slikanje i projektovanje, kao i
eksperimentalna istraZivanja. Sva oprema ¢e biti u
funkciji svakodnevnog rada studenata
Inteziviratemo u narednom periodu studijska
putovanja, koja su tradicija departmana i saradnju
koju imamo sa vodeéim fakultetima ove struke
u svetu kao i vodeéim svetskim kompanijama
za proizvodnju graficke opreme koja se nalazi u
nasim laboratorijama.

Peti po redu simpozijum GRID 10, koji je
medunarodni simpozijum, okupi¢e 11. i 12.
novembra elitu ove struke kod nas i do sada
najveéeg broja zemalja. Promovisade se i prvi broj
nau¢nog Casopisa Journal of Graphic Engineering
and Design - JGED, koji ¢e otvoriti prostor
objavljivanja nau¢nih rezultata posebno mladih
i perspektivnih istrazivata. Nadamo se da ¢e sve
ovo biti veliki motivacioni faktor nadeg razvoja i
razvoja struke Grafickog inZnjerstva i dizajna,
Potvrda zrelosti i stedenih znanja studenata
iskazana je i kroz ovaj ¢asopis studenata - FORMA,
koji u potpunosti stvaraju i realizuju studenti
departmana.

Nas koji ih obrazujemo ovo posebno ¢ini sre¢nim
jer stremimo ka novim proSirivanjem potrebnih
znanja od znacaja za obrazovni profil kroz sticanje
op$tih znanja, znanja iz grafickih tehnologija,
dizajna i drugih specifi¢nih znanja potrebnih
savremenom inzenjeru.

Prof. dr Dragoljub Novakovié
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Flekso graficki sistemi sa
centralnim cilindrom

Boris Obrenovié¢

Graficki sistemi sa centralnim
cilindrom mogu se nali u
izvedbi od 2 do 10 boja.
Sisteme sa centralnim cilindrom
odlikuje precizan
registar Stampe Sto omogucava
odlican  kvaliter otiska. Sa
bojanicima rasporedenim oko
centralnog cilindra preko kog
prelazi materijal za Stampu
omoguden je optimalan pritisak
zabvaljujuci nezavisnim
elektromotorima  na  svakoj
Jedinici za boju.

veoma

Masine za stampu Comexi FW2110 i FW1508

Comex-i FW 2110 i FW1508 roto $tamparske masine sa deset i osam boja.

Konstrukciski ove masine spadaju u grupu rotacionih masina sa centralnim cilindrom za §tampu
iz rolne u rolnu, gde su sa obe strane centralnog cilindra rasporedeno po pet, odnosno &etiri
jedinice za boju (verka).

Jedinice za boju poseduju nezavisne elektromotore za kontrolu brzine okretanja kao i zatvorene
sisteme ubojavanja raster valjka, ¢ime se obezbeduje kvalietan nanos boje na podlogu za §tampu.
Za $tampu se koriste boje na bazi rastvaraca ili solventne boje., a susenje se podesava automatski.

U procesu flekso $tampe koriste se te¢ne boje koje se suse vrlo brzo, omogudavajudi velike brzine
$tampe. Kada se iskombinuje sa rasterskim ubojavanjem, proces je u mogué¢nosti da da izvrsnu
postojanost kroz tok proizvodnje i dobru ponovljivost otiska.

U sklopu sistema za dotok boje
nalazi se uredaj za kontrolu i
odrzavanje viskoziteta boje. Nivo
viskoznosti boje prati se na ekranu
i prilagodava se u zavisnosti od
brzine $tampe i brzine su$enja.

Maksimalna brzina Stampe iznosi
350 m/min $to uz automatsku
zamenu rolni pri brzini od 200
m/min ¢&ini ove masine visoko
produktivnom.

FORMA novembar2010.
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Anicolor

Revolucionarna jedinica za obojenje

Nikolina Jurié¢ i Matejka Puskari¢

Anicolor tehnologijom nanosenja boja,

koja ukljuluje i spot boje, Heidelberg
prosiruje podrudje primene svojih masina. U
osnovi, Anicolor uredaj za obojenje se postavlja
na standardnu ofsetnu $tamparsku jedinicu.
Novi sistem obojenja - Anicolor koristi i
nove - Saphira Anicolor boje. Njegove osnovne
karakteristike su: vrlo kratak put boje, niska
makulatura pri startu, jednostavno podesavanje,
kao i jednostavno postizanje reprodukcija
sa punim tonovima, visok ofsetni kvalitet
$tampe, jednostavno postizanje standardnih
tonskih vrednosti. Ova tehnologija omogudava
isplativost Stampe malih tiraza u ofsetu. Skladno
radi sa Alcolor uredajem za vlazenje, pa se moze
povezati sa Prinect workflow-om. Od pripreme,
preko $tampe, do zavrsne graficke obrade — svaka
faza integrisana je modulima Prinect softvera za
radni tok.

Konstrukcija sistema

Anicolor sistem sastoji se od rasterskog valjka
velikog opsega (1), dva valjka jahada (2)
spojena sa Rilsan valjkom ¢ime je omoguéeno
emulgovanje boje i sredstva za vlazenje
(omogudava pranje uredaja za obojenje ).
Bojanik (3) sadrzi rakel, zatim valjak za
nanosenje boje (4) velikog obima. Uz sistem

za obojenje ide i Alcolor uredaj za vlazenje (5),
na koji se nastavlja cilindar nosilac Stamparske
forme (6). Anicolor sistem omogudava otiskivanje
bez $abloniranja. Jednaka koli¢ina boje se
nanosi na $tamparsku formu prilikom svakog
obrtaja cilindra. Sistem za kontrolu temperature
omogudava jednostavno prilagodavanje koli¢ine
boje koja ée se naneti na $tamparsku podlogu.
Sistem povecava kvalitet Stampe, a smanjuje
vreme (iSéenja. Anicolor sistem obojenja moze
se postaviti na jednobojnu, ¢etverobojnu, pa
¢ak i desetobojnu masinu sa jedinicom za
preokretanje. Omogudava $tampanje spot boja,
lakiranje i disperziono premazivanje.

FORMA novembar 2010.

Saphira boje

Saphira boje posebno su formulisane, kako bi optimalno odgovarale
promenama temperature. Zato se nazivaju i ,precizne boje “. Dolaze u

tri serije (omogucavaju S, H i HD kvalitet obojenja), $to omogucava tri
razli¢ita kvaliteta obojenja. Put boje je kratak. Rakel se jednostavno menja
izvladenjem i stavljanjem novog. Istro$ena posuda sa bojom brzo i lako

se zamenjuje novom, a doziranje se obavlja pomoéu Handy Fill sistema
(pritiskom na dugme). Brzo se postize balans boje i sredstva za vlaZenje.
Stabilan i ujednacen otisak dobija se regulisanjem temperature boje. Boja
se reguli$e pomocu Prinect i CP 2000 sistema, $to omogudava ujednaceno
i stabilno obojenje na svim separacijama boja. Temperatura rasterskog
valjka se individualno kontroliSe pomo¢u CP 2000 sistema, a proizvodne
vrednosti mogu se zadrzati samo ako je Zeljena temperatura postignuta,

§to smanjuje pocetnu makulaturu. Heidelberg je podesio Saphira Anicolor
spot boje sa Anicolor tehnologijom na temelju Pantone PMS sistema za
uskladivanje boja. Optimalne osnovne boje koriste se za mesanje pojedinih
tonova, a one su idealan odgovor promenama temperature na raster valjku.
Budud¢i da Anicolor uvek nanosi istu debljinu boje, ima i tehni¢ke prednosti
nad konvencionalnim PMS sistemom.

Prednosti Anicolor sistema

Anicolor sistem finansijski je isplativiji, ¢ak i za male tiraze. Smanjuje otpad
i do 90%. Povecava kapacitet Stampe za 25%, a smanjuje vreme pripreme

. masine za 40%. Vreme
Sema konstrukcije ¢is¢enja masine je skraéeno.
anlCOlOr sistema . . Ve
Maksimalna brzina masine

kreée se oko 15 000 otisaka
formata A3 na ¢as. Uz sve te

prednosti, kvalitet otiska je u
rangu s klasi¢nim sistemom
obojenja, ali je koris¢enje
jednostavnije (nema obojenja
7  pozonama).
Od prvog do poslednjeg
tabaka u tirazu, od leve do
4 desne strane tabaka, kod ¢itave
povrsine s punim tonom
(veliki nanos), kao i kod
malih $tampanih povrsina
‘ (mali nanos) postize se
ravnomerno nanoenje boje.



Svaka Stamparija koja na dnevnoj bazi ima

tiraze od nekoliko stotina otisaka, ostvariée

znacajnu korist upotrebom Anicolor

sistema za obojenje u buduénosti.

Priprema $tamparske masine svedena je na svega 7
minuta. To vreme obuhvata promenu §tamparske
forme koja traje 3,5 minuta, ¢i$¢enje ofsetnog cilindra
koje se moze obaviti u svega 2,5 minuta i podefavanje
uredaja za obojenje koje traje jedan minut. Takode,

za pode$avanje masine i postizanje kvalitetnog otiska
potrebno je svega 10 do 20 tabaka makulature.

Ofsetni sistem sa Anicolor uredajem

vs. digitalna elektrografska stampa

Postavlja se pitanje u ¢emu je razlika izmedu

ofsetne Stampe s Anicolor sistemom za obojenje i
digitalne elektrografske Stampe. Mnoga preduzeca
se svakodnevno suolavaju sa problemom sve vece
potraznje za malim tirazima na trzitu. Premiljaju
se izmedu ofset $tampe i malih tiraza u digitalnoj
tehnologiji, bez obzira na ogranidenja po pitanju izbora
Stamparskih podloga i visoke cene §tampanja velikih
tiraza.

Najveca razlika izmedu digitalne i ofset $tampe je u
ceni otiska. Digitalna $tampa je isplativija za male

Anicolor - Isplativost za tiraze od 250 i vife tabaka

0,50€ |
|
0,40€ [+
2 030€ |
E W
§EF 0206 e
| Y
E E’ |"‘-.\
O 0108
|

0 250 1000 2000 3000 4000
Tiraz
— Ofset tampa sa Anicolor sistemom

—— Digitalna Stampa
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tiraze. Medutim, Anicolor sistem smanjuje te razlike. Iz grafikona
je vidljivo kako ofset Stampa sa Anicolor uredajem ima nesto visu
cenu po otisku na jako malim tirazima. Kad se radi o tirazu od
250 otisaka, cena po otisku je jednaka ceni u digitalnoj $tampi,
ali se ta cena zadrzava za dalje Stampanje u digitalnoj $tampi, dok
za ofset Stampu ona jo§ pada. Osim cene, razlika je u kvalitetu,
jer digitalna Stampa jo§ uvek ne postize kvalitet ofsetne §tampe.
Uz to, u ofsetnoj tehnici Stampe moguée je Stampati na razli¢itim
debljinama, vrstama i teksturama papira, dok je to otezano i vrlo
problemati¢no u digitalnoj $tampi.

Svaka Stamparija koja na dnevnoj bazi ima tiraze od samo
nekoliko stotina otisaka, ostvariée zna¢ajnu korist upotrebom
Anicolor sistema za obojenje u buduénosti.

Ekoloski aspekt

Zastita zivotne okoline ima sve ve¢u ulogu u grafitkoj industriji.
Ve niz godina, Heidelberg radi na re$enjima za razvoj,
proizvodnju i koridéenje grafickih masina koje ¢e ograniditi
troSenje resursa, smanjiti Stetne emisije i otpad. Na kraju,
smanjenje potros$nje nije korisno samo za okolinu, ve¢ pomaze

u smanjenju troskova Stampe. To omoguéava povoljniju cenu
otiska, stoga Stamparije mogu kupcima ponuditi otisak s
dodatnom vrednoséu - specifi¢nu pogodnost za okolinu. Anicolor
je tehnologija koja se razvijala u tom smeru. Gledano s ekoloskog
aspekta, koris¢enjem Anicolor sistema za obojenje znatno je
smanjena koli¢ina otpada. Smanjuje se makulatura, samim tim

i potrosnja boje, $to dovodi i do smanjenja upotrebe Stetnih
hemikalija pri pranju masine. Kako je potrebno kraée vreme za
jednaku produkciju, manja je potrosnja energije i smanjuju se
Stetne emisije.

#

=k
e

o
3
=

Sematski prikaz ofset masine sa Anicolor sistemom
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Kodak Flexcel NX

Kvalitet i kvantitet u jednom

Stevan Petrov

Davne 1890. godine u Liverpulu je
konstruisana prva flekso masina od strane
Bibby, Baron i Sons - a. Pocetkom 20-
og veka uw SAD-u ova tehnika naisla je
na primenu pri Stampanju ambalaze
prehrambenib proizvoda i sve do 1990.
godine nije imala dovolino dobar kvalitet,
tako da je sva ambalaza koja je zahtevala
bolji  kvaliter bila Stampana ofsetnom
tehnikom.

FORMA novembar 2010.

lavni problem flekso $tampe
predstavlja vreme potrebno
za izradu Stamparske forme i njenu
adekvatnu obradu. Imajudi to u vidu
Kodak je potrazio reSenje i osmislio novi
sistem - Flexcel NX, kojim je napravljen
pravi podvig u oblasti flekso Stampe.

Kodak Flexcel NX sistem omoguéava
$tampu izuzetno visokog kvaliteta
nadmasujudi na taj nacin postojece
analogne i digitalne tehnologije izrade
flekso ploca. Sposoban da generise
stabilnu tacku veli¢ine 10 mikrona,
Flexcel NX sistem omogucava preciznu
korekciju razli¢itih dizajnerskih
reSenja, $to nije slucaj sa ostalim flekso
sistemima.

Slikal.
Original

Slika2.

Kod klasi¢nih

flekso ploca sa LAM slojem,

ukoliko se ne koristi korekcija pomocu
“bump krive” dolazi do znacajanog gubi-
taka detalja u oblasti senke

kao i u svetlim delovima.

slika3.

Kako bi se zadrzali

detalji u svetlim oblastima kao

i u senci, te postigla i ujednacenost prelaza na
samoj slici primenjuje se ,,bump kriva“.

Ovo ce rezultovati ujednacenom slikom,

sa ogranicenim opsegom tonova.

slika4.

Sa Flexcel NX

sistemom mogucée je normalno

$tampati bez koriScenja ,,bump krive®,
ostvarujudi kvalitet slike kao pri ofset Stampi.

Ovaj sistem koristi jedinstveni,
specijalno konstruisani termalni sloj za
prenosenje slike koji se nakon izrade
spaja sa flekso plo¢ama. Flexcel ploce
dostupne su u razli¢itm debljinama

za Stampu na razli¢itim podlogama,
ukljucujuéi papir, elasti¢ne i metalne
folije, etikete, nalepnice...

Pomoc¢u Kodak Trendsetter NX - a
osvetljivaca termalni sloj se osvetljava
na produktivnosti od ¢ak 9,5 m2 na
sat, odnosno, potrebno je upola manje

vremena za izradu plo¢a u odnosu na
dosada$nje LAM (Laser Ablative Mask)
sisteme. Posle osvetljavanja u Trendsetter
NX - u sloj za oslikavanja se dalje kasira
u Flexcel flekso plocu i ovaj postupak
traje oko 2 minuta.
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3D Stampa

Stevan Petrov i Luzanin dr Ognjan

Rusenje granica u flekso

Stampi

LAM flekso tehnologijom

mogu se pouzdano izraditi tacke
veli¢ine 20 - 30 mikrona. Zbog
ogranic¢enja u flekso Stampi esto
se koristi ,,bump kriva“ kako bi

se utvrdila najmanja rasterska
tacka, istovremeno smanjujudi sive
tonove pri Stampanju. Flexcel NX
sistem omogucava reprodukciju
svih sivih tonova, povecavajudi
ostrinu reprodukcije detalja kako
u senci, tako i u svetlim delovima.
Kod ovog sistema nema potrebe
za korekcijom pomocu "bump
krive", ve¢ je dovoljno uraditi
samo nekoliko manjih korekcija.
Kao $to je ve¢ re¢eno, Flexcel NX
sistem omogucava generisanje
tacke veli¢ine 10 mikrona, ¢ime
je omogucéena reprodukcija svih
sivih tonova i tonskih prelaza koji
nisu ostri.

Digitalne flekso ploc¢e veoma su
osetljive na promenu pritiska,

$to dovodi do neujednacenog
$tampanja. Tacke dobijene

Flexcel NX digitalnim sistemom
karakteri$e ravan vrh, tako da
ostaju ujednacene prilikom
utiskivanja i smanjuje se pritisak
u odnosu na dosadasnje flekso
sisteme. Pored toga, tacke sa
ravnim vthom i punih amplituda
pokazuju da se ploce neée zapusiti
bojom tako brzo i na taj nadin
izbegava se prekid u radu i
liS¢enje u kojima Cesto dolazi i do
uni$tavanja osvetljenih tacaka.

Sa Flexcel NX sistemom Kodak je
upisao jo$ jedan znacajan datum u
istoriji razvoja $tampe i jo§ jednom
pokazao zasto je i dalje jedna od
vodec¢ih kompanija u toj oblasti.

Inspirisan novim predmetom na
naSem odseku, resio sam da izdvojim
par redova o tehnologiji koja ljudima
koji prvi put ¢uju za nju deluje izuzetno
apstrakeno. Kako tehnologija napreduje,
pojavljuju se proizvodi za koje veéina
nas nije imala ideju da uopste mogu da
postoje, a ni da nam trebaju. Tek kada
se neki takav proizvod pojavi, pitamo

se kako nam nesto takvo nikada nije
zatrebalo.

Da li je Stampa pravi termin? Tesko

je redi ali ono §to je sigurno da se
trodimenzionalni objekat formira na
nacin sli¢an Stamparskom.

Cemu sluzi? Odgovor mozemo potraZiti
u drugom imenu ove tehnologije Rapid
Prototyping ili “brza izrada prototipova’.
3D Stampa se najce$ée koristi za brzu

i jeftinu izradu prototipova i probnih
uzoraka.

3D Stampa spada u proizvodne
tehnologije koje pripadaju razgranatoj
familiji tzv. aditivnih tehnologija.
Javnosti je prvi put predstavljena 1980.
godine, pod nazivom Ballistic Particle
Manufacturing, dok komercijalni uspeh
zapocinje 1994. godine, sa pojavom 3D
Stampaca ModelMaker.

Za razliku od konvencionalnih
proizvodnih tehnologija — tehnologiji
obrade skidanjem materijala i
tehnologiji obrade deformisanjem -
aditivne tehnologije generiSu radni
predmet direktno na osnovu 3D
digitalnog modela, dodavanjem
materijala u tankim slojevima.

U toku razvoja ove tehnologije, doslo je
do diferenciranja dva tipa 3D $tampe:
direktne $tampe (direct printing) i
vezivne Stampe (binder printing).

Kod direkene $tampe osnovni materijal
se nanosi na radnu podlogu uz pomo¢
glave §tampaca i potom se oévri¢ava UV
zraCenjem, dok se kod vezivne Stampe
glava $tampaca koristi za nanosenje

vezivnog sredstva ili nekog aditiva,

na podlogu od praska (supstrat), koji

u ovom sluéaju predstavlja osnovni
materijal.

3D printer kompanije Z Corp, Zprinter
310 Plus, instalisan na Departmanu za
proizvodno masinstvo, zasnovan je na
tehnologiji vezivne §tampe. Osnovni
materijal je smesa na bazi gipsa, a moZe
se koristiti i praskasti materijal na bazi
elastomera.

Zbog jednostavnosti primene,
pristupa¢ne cene i velike brzine izrade,
tehnologija 3D $tampe danas uziva
veliku popularnost, kako u industrijskim
krugovima, tako i u svetu dizajna,
moderne umetnosti, itd. Takode se
predvida da ¢e cena ovakvih uredaja i
troskovi eksploatacije uskoro dosti¢i nivo
koji ée omoguditi i njihovu masovnu
primenu.

Korisnikova masta predstavlja jedino
ogranicenje za primenu 3D printera.
Velike modele mogude je sastaviti kao
lego kockice, naravno uz odgovarajuéu
pripremu. Modele je moguée obradivati
brusenjem, poliranjem, metaliziranjem
itd. U svakom sluéaju ovo je vrsta Stampa
koja ¢e se sigurno jo$ razvijati, a samim
tim I predstavljati buduénost, na nama je
samo da to pametno iskoristimo.

Izgled ¢&vora koji je dobijen 3D Stampom

FORMA novembar2010.
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Canon Powershot G
Evolucija traje

Srdan Abdijevi¢ Abdee

Kako vreme leti... Pre tacno godinu dana
poceo sam da pisem za ,ReFoto®, a prvi
tekst je bio opis Canona G10. Godinu
dana u svetu potroiacke elektronike nije bas
dug period i evo, sad godisnjicu proslavijam
pisuci o modelu krajnje inventivnog i
neocekivanog naziva, ,G11 Sta je novo?
Sta je bolje? Da li je bilo razloga da se
novi aparat izbaci tako brzo? Pitanja su
koja jos od prve najave muce potencijalne

viasnike...

FORMA novembar 2010.

Pomenuta najava G11 nije bila
toliko neoc&ekivana, ali su tehnicke
specifikacije bile veliko iznenadenje.
Canon je sa G11 stavio tacku na trku
za megapikselima i ovo je prvi put

da noviji model ima, za ¢itavih 40%,
nizu rezoluciju od prethodnika. Za

sve je u stvari kriv Sony i njihov novi
senzor visoke osetljivosti sa 10 miliona
piksela koji, u kombinaciji sa Digic IV

procesorom, donosi do sada retko viden

kvalitet fotografija i to u svim svetlosnim

uslovima. Tako su bar rekli u najavi, a
kako je u Zivotu, saznadete ispod.
Powershot G11 je, kao i starija mu
brada, izraden veoma kvalitetno i ve¢ na
prvo pipanje se sti¢e utisak da moze da
podnese svakakvo maltretiranje. Ono
$to je valjalo na prethodnim modelima,
a §to je svakako bilo pametno ne dirati,
i dalje je prisutno, a tu pre svega mislim
na sjajan kontrolni sistem i to¢kice za
kompenzaciju eksporzicije i kontrolu
osetljivosti. Najveéi deo zadnje strane
aparata zauzima ravna crna povrsina

na kojoj pise Canon, a za koju se nedugo
potom utvrdilo da se radi o pozadini
pokretnog displeja. Da, dragi ¢itaoci,
pokretni displej se vratio u ,,G seriju®
i lepsi je no ikad. Kudiste displeja je
robusno, ne skripi, ne klima se i ne ugiba
se, a sam ekran je svetao i ogroman (2,8”).
Posto se diplej sada moze “spakovati” u
polozaj za transport, prilikom koga je
okrenut ka unutrasnjosti aparata, drugovi
inZenjeri su skontali da viSe nema potrebe
za zastitnim slojem od debele providne
plastike $to automatski znaci da je
displej skloniji fizickim i psihi¢kim
oste¢enjima u vidu ogrebotina i
masnih otisaka. Nazalost, zbog
velikog displeja i pokretnosti istog,
zrtvovane su kontrole sa zadnje
strane aparata koje su pomerene
previse u desno, ¢ime je oteZano
udobno kori$éenje aparata jednom
rukom $to je, opet ponavljam,
veoma bitno mnogim fotografima,
jer §ta vredi mogu¢nost snimanja iz
¢udnih uglova kada je, na primer,
nemogude drZati se jednom rukom
za ivicu stene iznad provalije,
a drugom fotografisati cveti¢
$to ni¢e med’” kamenom. Dobro,
ovo poslednje jes bilo preterivanje, ali i
kada situacija nije toliko ekstremna, nije
bas prijatno slu¢ajno pritiskati dugmad
ili pomerati kontrolni tocki¢ i tako
upropastiti potencijalno dobru fotografiju.
Iskreno, nije mi ba$ najjasnije zasto nisu
pro$irili telo za centimetar ili dva i tako ga
ucinili udobnijim za kori$éenje pogotovo
kad se u obzir uzme ¢injenica da G11 nije
mali aparat i ako veé ne moze u dzep od
kosulje da stane, neka se bar u ruci ose¢a
komotnije. U dzepu od vijetnamke ili na
kaiSu oko vrata se to povecanje ne bi ni
osetilo, ali bi zato rad bio daleko udobniji.



Veé godinama se na internetu Cuje
kako bi, kao $lag na tortu, dobroj izradi
savr$eno “legla” i neka zastita od prasine,
kie i drugih vremenskih uticaja, ali

taj film ni ovog puta ne¢emo gledati,

te je za rad u ekstremnim uslovima
redenje ili podvodno kudiste ili neka od
vodootpornih kesa za aparate.

Mada su svi prizeljkivali, objektiv nije
postao $iri, duzi ili brzi, te je i dalje u
pitanju solidan 28-140mm raspon sa
F2.8-4.5 maksimalnim otvorima blende.
Iako tom objektivu, realno, nista ne
fali, mislim da bi uz novi visokoosetljivi
fensi senzor daleko bolje i$lo nesto Sto
pocinje od 24mm i sa F2-2.8 blendom.
Naravno, niza rezolucija je donela sa
sobom ¢itav niz prednosti, pa objektiv
na G11 crta zaista mnogo detalja i tu
zamerki nema. Brzina autofokusa je
prose¢na za ovu klasu aparata i G11, u
dobrim svetlosnim uslovima, izo$trava
za oko pola sekunde, ali je rad u
uslovima loeg svetla poboljsan, tako da
sad aparat, bez pomo¢nog svetla, moze
da radi i u polumraku. Kada se ukljuci
pomo¢na lampica, ni totalni mrak

nije bauk za G11, ali se u tom slu¢aju

mozete pozdraviti sa diskrecijom.

Dodosmo i do dela gde su promene

bile najpozeljnije. Suvi tehnicki kvalitet
fotografija i moguénost kori$¢enja u
uslovima do nedavno rezervisanim za
aparate sa mnogo ve¢im senzorima. E
postovana publiko, moze se reéi da je
G11 korak u nazad u dobrom smeru.
Po svemu sudedi, 10 megapiksela na
1/1.7” senzoru je neka prava mera koja
omogucava i dovoljno detalja za veliki
print i moguénost koris¢enja visokih
ISO vrednosti koje su na kompaktima
do sada bile, &ast izuzecima, samo $areni
natpis na kutiji bez narocite prakti¢ne
upotrebljivosti. Ta prica se, sa G11

i ostalim modelima koji koriste isti
senzor, zavsava, jer je senzor u pratnji
ostatka elektronike savr$eno sposoban da
proizvede kvalitetne fotografije u vedini
prilika u kojima se fotograf moze nadi.
Konacno postoji aparat koji ono ¢uveno
“za $etnju” diZe na jedan visi nivo i
omogucava lov na trenutke u “eh da mi
je sad DSLR” situacijama. Kad bi isli po
brojkama, to bi znadilo da je ISO800
savr$eno upotrebljiv, ISO1600 zahteva
dodatnu obradu dok je ISO3200 ipak
rezervisan za crno-beli print i dugokose
umetnike u “biti il’ ne biti” situacijama
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za koje je zrno ,,conditio sine qua
non“ dobre fotografije. Drugim
re¢ima, A4 print na ISO1600 iz dobro
eksponiranog, dobro razvijenog i
kvalitetno od$tampanog RAW fajla
izgleda zaista dobro. Sve u svemu,
blenda prednosti u odnosu na prosli
model, $to je za svaku pohvalu i
nadam se da ée se trend nastaviti i na
buduéim modelima. Sa video fronta
ni$ta novo. I dalje ne snima HD, i
dalje ne moze da se zumira u toku
snimanja.

Na kraju ¢u se malo ponavljati,

ali $ta je tu je. Kao i prethodnici,
Canon G11 predstavlja savrsenog
saputnika skromnih gabarita, a velikih
moguénosti, koji ¢e u veStim rukama
i pred nestrpljivim okom biti savrSeni
instrument za fotografisanje. Ono

$to G11 deli od mnogih kojima bi
dobro pasao, je naravno cena, koju je
i u ovom slucaju lakse opravdati sebi

i ¢lanovima domadinstva nego platiti,
ali $ta je tu je, oni koji takve probleme
nemaju, mogu slobodno da pocaste
sebe jednim primerkom, uzivancija je
zagarantovana.

Pro

-kvalitet izrade
-kvalitet fotografija
-kvalitet objektiva
-opticka stabilizacija
-pokretan displej
-1SO i EV tocki¢i

Contra

-malo opticko trazilo
-najvise ISO vrednosti
(6400 i 12800) su cist
marketing

-neka dugmad se lako
pritiskaju slu¢ajno
-papucica za EX i
kompatibilne fleseve
-voleo bih da je aparat za
nijansu brzi u radu

FORMA novembar 2010.
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Jacob Christoph Le Blon

Marijana Cupeljié

Verovanje u povezanosti izmedu filozofskog
znanja i zanatske prakse bilo je tipicno
medu prosvecenom javnoséu osamnaestog
veka. Nastojanja da se iskoriste ove veze
bila su Cesto skoncentrisana prema stvarnim
ili ocekivanim porastima u potrosnji, koji
bi bili rezultat napretka u tehnici, ili u
industriji i znanju sveobuhvatno.

Jacob Christoph Le Blon, Louis XV, 1739.

(Otisak na koji je Le Blon, navodno, dodao braon,
crnu i belu plo¢u, dok su na ostalim slikama

ove boje nanosene ru¢no)

FORMA novembar 2010.

ad Jacob Christoph Le Blon-a,

likara nemackog porekla, nudi
primere nastojanja obrazovanih ljudi
osamnaetog veka reSenih da spoje
praksu i teorijska znanja. U prvoj tredini
osamnaestog veka, Le Blon je izumeo i
koristio tehniku $tampe u boji da imitira
slikarstvo, i tehniku tkanja da imitira
tapiseriju. Njegovi pokusaji da kopira
yvisoke“ umetnicke forme, za potrebe
Siroke i po svoj prilici manje elitne
javnosti, mogu biti posmatrani kao
nastojanja ranog osamnaestog veka da
se iskoristi porast ponude i potraznje u
okvirima primenjenih umetnosti.

Le Blon-ove $tampane slike

Porast potraznje reprodukcija u
osamnaestom veku navodio je, ne
iznenadujude, na interesovanje ka
tehnikama koje su poveéavale sli¢nost
izmedu originalne uljane slike i njene
imitacije. Bilo koja od nekoliko tehnika
mogla je biti koristena, ali ni jedna

nije garantovala ta¢nu reprodukciju.

Kopija pravljena ru¢no sa originala,

u ulju ili drugom medijumu, bila je
jedna alternativa. Privla¢nost rezultata

i njegova cena razlikovala se prema
vestini onoga koji kopira i njegovom

ili njenom pristupu originalu, a ova
metoda moze da zahteva vremena
koliko i stvaranje samog originala.
Graviranje je moglo obezbediti ve¢em
broju ljudi da vide (ili sakupljaju) slavne
ili popularne slike, jer je postojala
moguénost izrade velikog broja kopija.
Stavise, proces nije zahtevao prisustvo
originalnog umetnika, niti bilo kog
slikara. Polutonske tehnike—Le Blonova
specijalnost-bile su narocito pogodne

za reprodukciju, jer su nudile finese
nijansiranja i teksture koja je slici davala
dubinu nezapazenu u ksilografiji ili u
tehnikama $tampanja sa bakarnih formi.
Ogranicen opseg boja bio je problem

u svim reprodukcijskim tehnikama.
Kopije su mogle biti ru¢no bojene
nakon $tampanja, ali ovi koraci su
povecavali i cenu i vreme izrade-mada
ne u stepenu koji je moglo da ima ru¢no
reprodukovanje celog originala.

Le Blonov pronalazak je stvarao

slike tako da se ¢inilo da kombinuje
najbolje osobine rukom slikane kopije,
narocito nanos boje, sa najboljim
obelezjima graviranja-narocito kvalitet
slike i konzistentnu reprodukciju. Le
Blonov sistem pocivao je na separaciji
kompozicije na njegovu crvenu, Zutu

i plavu komponentu i na stvaranju
gravirnih plo¢a za svaku od njih. Tri
ploce bile su nanosene u sledu na tabak
papira. Rezultat, kada su boje bile dobre
i ploce precizno svrstane, bio je imitacija
uljanog slikarstva, kao i nova vrsta
umetnosti. Od kompleta plo¢a moglo
se napraviti viSe od jedne kopije a svaka
kopija bila bi skoro identi¢na ostalima.
Lakirane i uramljene, $tampane slike

u boji mogle su se ¢initi kao uljane



kopije, ako ne i originali. Izbor
materijala za bojenje bio je oskudan.

Le Blon je predlagao upotrebu crvene
boje dobijene iz nekih vrsta insekata

ili vrste tropskog drveca, Pruske plave

i zute iz zrnastih plodova, dok je crna
pravljena kombinovanjem te tri boje

a papir kao podupira¢ obezbedivao je
belu boju. Postojali su i drugi problemi
u Le Blonovim sistemima uklju¢ujuéi
neka svojstva u velidini §tampanih slika.
Le Blonova skolonost ka reprodukciji
slikarstva zahtevala je i presu koja je
mogla da $tampa ¢ak i na veoma velikim
formatima i nov¢ana sredstva da nabavi
odgovarajule velike bakarne ploce za
graviranje.

Nauka u umetnosti
Le Blonova tehnika $tampe u boji,

kao $to je bilo opisano u njegovoj
knjizi Coloritto, bila je ishod trazenja

mehanicke primene slikarstva.
Pronalazak je pokazao da je postojao
jedan svojstven poredak u umetnosti,
kao $to je postojao i u prirodi, i da su
ova dva bila blisko povezana. Dokaz
ta¢nosti ovih opazanja obistinio je
koncept trihromati¢nosti. Umetnici su
znali da ¢e kombinacije crvene, Zute

i plave, plus crna i bela dati sve ostale
boje. U Le Blonovom sistemu, papir
je obezbedivao belu boju, a kao $to

su trihromatske teorije nagovestavale,
prebojavanjem sve tri boje dobila bi se
crna.

Le Blon je priznao naué¢nu filozofiju
kao pokretacku snagu za svoje
pronalaske. Njutnova posmatranja
mesanja dva razli¢ito obojena praha bila
su verovatno presudna za Le Blonovo
razumevanje njegove sopstvene tehnike
$tamapanja u boji. Kombinacija dva
primarne boje —Njutn je koristio suve
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pigmente Zute i plave boje—kreirala

je novu, izvedenu boju (zelenu), ali
mikroskopska proudavanja pokazala

su da se originalni delovi.zadrzavaju
pojedinacno. Bila su to mala tela
povezana da bi kreirala novu boju. Za
Le Blona, Njutnov opis potvrdivao

je prakti¢no shvatanje mesanja boja i
trihromati¢nosti. Dve boje mogle su
biti kombinovane kako bi dale tre¢u, ali
tre¢a boja ée ispoljavati karakteristike
osnovnih komponenti, pre nego ova,
vizuelno ista boja, prizvedena iz jednog
materijala ili drugacijom kombinacijom
supstanci. Le Blon je koristio ovaj

spoj tehnike i nau¢nog poimanja kao
putokaz za pobolj$avanje ta¢nosti
reprodukcije slika. Stavise, u otkri¢u
ovih zakonitosti Le Blon je verovao da
se susreo sa izazovom spajanja nauke i
industrije. Proizvodnja imitacija slika
se povecavala. Nova grana industrije je
stvrorena.

Metalizirana $tampa vise
nije samo san

Versa CAMM VS 640 je najnoviji
model maSine za digitalnu Stampu
fabrike Roland. Sa Sirinom od 1,63
m VS - 640 je Roland-ov najvedi i
najmoc¢niji ploter, koji pored $tampe
ima mogucénost izrezivanja u bilo
kom obliku. Dizajniran je za §tampu
bilborda, znakova, nalepnica za
automobile i druge svrhe, umetnickih
postera, prototipa ambalaZe i drugih
proizvoda koji mogu da se uklope u
$irinu $tampe od 1,63 m.

Pored $tampe sa 4 osnovne boje (C
MY K), ovaj ploter ima moguénost

$tampe sa novim metaliziranim spot
bojama Metallic Silver ECO — SOL MAX
i belom bojom. Sa belom bojom je
mogude odStampati Zivopisnije osnovne
boje, ¢ak i na transparentim podlogama,
$tampanjem prvo bele boje, koja sluzi
kao podloga za ostale boje.

Maksimalan broj boja Versa CAMM
VS — 640 plotera je 8, CMYK+
Le+Lm+Me+ W (Le — light cyan,

Lm — light magenta, Mt — metallic

silver, W - white). Postoji jos dve
konfiguracije boja: 4 boje (CMYK) I 6
boja (CMYK+ Lc+Lm). Moguda Stampa

na razli¢itim podlogama, premaznim
ili nepremaznim, debljine do 1 mm sa
maksimalnom rezolucijom do 1440

dpi.

ECO — SOL MAX boje su izuzetna
inovacija u tehnologiji digitalne
$tampe. Ove boje ukljucuju brze vreme
susenja, veéu gustinu, §iri opseg boja

i imaju vecu otpornost na grebanje.
Pored toga, ove boje su gotovo bez
mirisa i ne zahtevaju nikakve posebne
ventilacije.

Rilovski Ivana
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HDR fotografija

Zlatko Ljumi¢

poslednje vreme, u svim oblastima vezanim za fotografiju, éesto
se govori 0 HDR fotografiji. lako njena $ira primena pocinje
tek u skorije vreme sa upotrebom racunarske tehnologije, HDR
fotografija je nastala jo§ sredinom dvadesetog veka. Medutim, sa
pojavom racunara, digitalne fotografije i specijalizovanih programa
za generisanje HDR fotografija, ova tehnika je postala dostupnija
i jednostavnija. Do nedavno, HDR tehnika je pronasla veéinu
svojih namena u sinteti¢kim programima za obradu slike (rzy-
tracing, osvetljavanje modeliranih 3D scena (/mage-based Lighting),
i ra¢unarski generisanih obrada slike, kao $to su video igre), ivideo
post-produkciji. U fotografiji, HDR se moze koristiti za stvaranje slike
od scena koje poseduju $irok raspon tonske vrednosti senke, do jako
osvetljenih delova.

Dinamicki raspon - DR (Dynamic Range) je odnos izmedu
maksimalnog i minimalnog intenziteta metljive svetlosti, ili drugim
re¢ima, raspon izmedu najsvetlije i najtamnije nijanse na fotografiji.
HDR (High dynamic range) predstavlja Siroki promenljivi opseg
fotografisanja (ili fotografija velikog svetlosnog raspona).

Ako se posmatra scena puna kontrasta, npr. zalazak sunca na plazi,
jasno ¢emo videti detalje na pesku, nebu i moru. Vide¢emo detalje i
u tamnijim podrudijima tj. senkama, kao i u svetlijim i jako svetlim
poljima scene. Medutim, ako fotografifemo datu scenu, nastace
fotografija puna silueta izgubivsi pri tom mnogo detalja. Zavisno

od nacina merenja fotoaparata, verovatno Ce biti prikazano sunce,

a sve ostalo ¢e biti nedovoljno eksponirano. Povecanjem ekspozicije
dobili bi detalje u tamnim podrudijima, ali bi ih izgubili u svetlijim,
a smanjenjem ekspozicije bi se desilo obrnuto. Ovo se de$ava zato sto
je dinamicki raspon (DR) fotoaparata dosta manji od dinamickog
raspona originalne scene. Ljudski vizuelni sistem moze opaziti
podskup DR realne scene. Fotoaparat moze uhvatiti podskup DR
ljudskog vizuelnog sistema, dok je DR monitora i §tampane fotografije
¢ak i manji. Zbog ograni¢enog DR svetla fotoaparata izgubide se
mnogo detalja, u nasem slu¢aju u tamnijim delovima. To je razlog
za$to dobijamo siluete. Senke tj. detalji u tamnijim delovima su
“odseceni”.

Ipak, fotoaparatom se moze zabeleZiti Sirok dinamicki opseg i dosta
detalja, ali ne sa jednom fotografijom. Zato HDR tehnika radi

na principu kombinovanja viSe fotografija snimljenih razli¢itim
ekspozicijama, dobijajudi na taj nacin potrebne detalje i u svetlim i u
tamnim podrudjima scene (npr. senkama). Senke i tamna podru¢ja

se dobijaju sa preeksponiranih fotografija, dok se jako svetla podrudja
dobijaju sa podeksponiranim fotografijama. Srednji tonovi se dobijaju
iz normalno eksponiranih fotografija.

FORMA novembar 2010.

Prikaz tri fotografije u razlic¢itim ekspozicijama

A Nulta ekspozicija

A Podeksponirana fotografija



Princip dobijanja HDR fotografije je
slededi:

-Snimanje fotografija iste scene sa
razli¢itim ekspozicijama

-Unos fotografija u neki od programa za
generisanje HDR fotografije
-Generisanje HDR fotografije
-Mapiranje tonova

-1 eksportovanje fotografije

Dakle, snimaju se najmanje tri
fotografije iste scene sa razlicitim
ekspozicijama ( npr. -2EV, OEV, +2EV).
U slucaju snimanja 5 fotografija,
formiraju se ekspozicije od -2, -1, 0, 1,
+2. Broj snimljenih fotografija moze biti
i vedi (¢ak do petnaest). Pri snimanju

je korisna opcija AEB - Auto Exposure
Bracket, koja snima tri fotografije iste
scene sa razlic¢itim ekspozicijama, pri
samo jednom okidanju fotoaparata.
Takode, pomaze i kori$¢enje stalka.
Primena stalka ili AEB eleminise
potrebu za kasnijim poravnavanjem
izmedu fotografija. ISO vrednost treba
biti najniza mogudéa, koliko to uslovi
dozvoljavaju, da bi se eliminisala
mogudénost pojacanog Suma. Balans
bele boje treba da bude isti na svim
fotografijama da bi se sa¢uvao dosledan
odnos boja. Preporucuje se koris¢enje
manuelnog fokusa.

Ako postoji pokret unutar kadra - kao
$to je vetar, grane, ljudi u pokretu

itd. program ¢e stvoriti duhove ili
zamucéenja. Zanimljivo je to, da kretanje
vode nuzno ne predstavlja problem za
HDR alate, naprotiv, ona moze stvoriti
ugodnu zamagljenost na vodi.

Posto je u HDR tehnici vazno dobiti
$to vide detalja na fotografiji i $to vedi
svetlosni raspon, treba dati prednost

RAW formatu. Formiranjem JPEG
formata ved se gubi mnogo detalja.

Sematski prikaz toka generisanja HDR fotografije
u Dynamic-Photo HDR softveru

Na trziStu danas postoji veliki broj
softvera za generisanje HDR fotografija.
Medu poznatijim su: Artizen,
HDRShop, Photomatix Pro, Photoshop,
Dynamic-Photo HDR i mnogi drugi. Sa
usavr§avanjem HDR tehnologije raste i
broj novih programa.

Pripremljene fotografije, koje ¢e
ucestvovati u procesu generisanja, je
potrebno uditati u neki od programa
za generisanje. Ve¢ina ovih programa
rade na sli¢cnom principu. Kao primer
programa za generisanje uzet je
program Dynamic-Photo HDR. Proces
generisanja pocinje importovanjem
razli¢ito eksponiranih fotografija

iste scene. Nakon unosa, program
prepoznaje vrednosti ekspozicije
fotografija (izrazene u EV) i dodeljuje

ih fotografijama. U slu¢aju da je
prilikom snimanja doglo do blagih
pomeranja fotoaparata, potrebno je

SOFTVER

visiti poravnavanje izmedu fotografija.
Poravnavanja, koja program ne odradi
automatski, mogucée je podesiti ru¢no.
Nakon toga sledi samo generisanje.
Gotova generisana fotografija ne
pokazuje znadajan napredak.
Uglavnom je jako tamna, bez mnogo
vidljivih detalja. Drugim re¢ima,
dobijena je sirova HDR fotografija, koja
ima 32-bitnu dubinu, i zbog njenog
mnogo Sireg dinamickog raspona,

ne moze biti precizno prikazana na
klasi¢nim monitorima sa mnogo

uzim DR. Sirova HDR fotografija
mora biti adaptirana za prikaz na
klasi¢nim monitorima. To se postize
kompresijom dinamickog raspona, i
dobijanjem 16-bitne ili ¢ak 8-bitne
fotografije. Ovaj postupak je poznat
kao mapiranje tonova (7one Mapping).
Mapiranje tonova koristi razlicite
algoritme da smanji dinamicki raspon
HDR fotografije i adaptira ga za prikaz

FORMA novembar2010.
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na uredajima sa nizim dinamickim
rasponom. Cilj je dobijanje jako
svetlih i jako tamnih tonova, koji bi
inace izgubili dosta detalja. Dynamic-
Photo HDR koristi $est metoda kojim
se mogu dobiti razliditi rezultati, od
onih sa veoma jakim kontrastima

i bojama sli¢no slikarstvu, do jako
glatkih fotografija pastelnih tonova.
Metode mapiranja tonova koje koriste
lokalni operater daju fotografije sa jako
uodljivom obradom (jakim kontrastom,
zivljim prikazom i velikim zasi¢enjem).
Lokalni operater podesava piksele na
osnovu njihove okoline, dok globalni

operater podesava fotografiju kao celinu.

Samim tim metode ton mapiranja koje
koristi globalni operater daju fotografije
sa glatkim i prirodnijim prikazom.

Kod $est metoda mapiranja moguée

je uticati na krajnji izgled fotografije
razli¢itim podesavanjima (kao sto su:
svetlina, zasi¢enost boja, Zive boje,
radijus svetla, dramati¢na svetlosna
snaga, povrSinska glatkoca, osvetljavanje
senki, zatamljenje jako svetlih polja,
radijus, o$trina boje). Potrebna je
odredena doza umerenosti, jer se

vrlo lako moze preterati i upropastiti
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fotografija. Nakon mapiranja tonova
fotografija se moze eksportovati u
nekom od 8-bitnih formata: JPEG,
BMP, PSD, PNG Ili kao 16-bitni TIFE.
Alternativni nadin generisanja HDR
fotografije je pseudo ili lazni HDR.

Za pseudo postupak je dovoljna samo
jedna fotografija u nultoj ekspoziciji

(OEV). Ako se ve¢ radi pseudo
postupak, preporucljivo je koristiti
RAW format. Od te jedne fotografije
naprave se dve kopije. Softverski se
jednoj smanji vrednost ekspozicije, a
drugoj poveca. Za to se mogu koristiti
mnogi programi za obradu fotografije
kao sto su Photoshop, Lightroom ili
mnogi drugi. Sa ove tri fotografije
(jednu sa nultom ekspozicijom, i dve
kopije sa promenjenim ekspozicijama)
dalje treba raditi kao i sa klasi¢nim
HDR generisanjem. Ovim se dobija
samo primamljiv prikaz ali ne i ve¢i
dinamicki raspon, $to je nekad sasvim
opravdano i dovoljno. Medutim, ako je
potreban i ve¢i dinamicki raspon onda
se preporucuje kori$¢enje vise fotografija
u razlic¢itim ekspozicijama.

Digitalni fotoaparati doZivljavaju
veliki tehnic¢ki razvoj, u pogledu broja
megapiksela i veli¢ine senzora. Jedino
dinamicki raspon fotoaparata (kao i
uredaja za prikaz fotografija kao sto
su monitori) nije napredovao. Mnogi
fotografi misle da je HDR tehnika
buduénost fotografije. Samo je pitanje
vremena kada ¢e fotoaparati direktno
snimati HDR fotografije.



HTML5

Mladen Stepani¢

Internet konstantno evoluira. U
godinama koje su za nama dizajneri i
programeri su inovativhom upotrebom
HTML-a stvorili napredne sajtove koji
su ovaj markap jezik doveli do krajnjih
granica njegovih mogudénosti. Sa skoro
10 godina starim HTML4, pokazalo se
da je doslo vreme za promenu. Potrebno
je nesto $to ¢e prosiriti ogranicenja
danasnjeg jezika i danasnjih pregledaca.
Zbog toga je 2004. godine W3 HTML
radna grupa pocela rad na novoj reviziji
standarda, uz pomo¢ predstavnika iz
svih ve¢ih programerskih kuca koje
prave sopstvene pregledace (Apple,
Mozilla, Opera i Microsof?), a plod

tog rada je predlog (editor’s draft) za
HTMLS.

Da bi doneo autorima ve¢u kontrolu
nad sadrzajem, a ujedno i pojacao
interaktivnost sa korisnikom i tako
stvorio bogatije i atraktivnije sajtove,
HTMLS5 donosi na scenu veliki broj
poboljsanja od kojih su samo neka:
pobolj$ana kontrola web formi, jaca
integracija multimedijalnog sadrzaja,
nov nadin organizacije strukture i
pobolj$ana semantika sajta.

Jedna od novosti koja se prva primeti
jeste - novi elementi za opis strukture.
Dok se u prethodnim revizijama HTML
- a sadrZaj strukturirao upotrebom
<div> elemenata kojima je dodavana
neka opisna klasa, u “petici” on moze
biti predstavljen preko novih elemenata:
header, nav, section, article, aside and
footer. Upotreba ovih elemenata u
mnogome olaksava Zivot dizajnerima i
programerima i donosi prednosti u vidu
bolje optimizacije za pretrazivade, koji ¢e
sada imati viSe informacija o znadenju i
vaznosti pojedinih delova sadrzaja.

Ovo poslednje je i jedna od
najznacajnijih osobina novog HTML -a,
jer ¢e pretrazivali od sada modi jasno da

razlikuju bitan sadrzaj od nebitnog, pa
¢e tako vrednovati sadrzaj nav elementa
manje od, recimo, sadrzaja article
elementa.

Proteklih godina sajtovi kao $to su
youtube.com, last.fm, myspace.com i drugi
doveli su do ogromnog porasta video

i audio sadrzaja koji se mogu naéi na
internetu. Svako je imao moguénost da
pogleda neki snimak ili posalje svoj, ali,
podrska za video i audio sadrzaje nije
bila deo HTML~a, te su bila potrebna
zaobilazna resenja u vidu dodataka

kao sto su Adobe FlashPlayer, Windows
Media ili Quicktime, od kojih je Flash
trenutno najrasprostranjeniji. Dokaz
tome je veliki broj plejera baziranih na
Flash-u koji se mogu na¢i na internetu,
a razlikuju se po moguénostima ili
izgledu. Slaba tacka ovakvog pristupa
video reprodukciji je, pre svega, potreba
za instalacijom dodatnih komponenti,
kao i nedostatak podrske za Flash kod
nekih uredaja (ko je rekao iPhone?).
Pored toga, Flash je esto veoma
zahtevan u pogledu resursa ra¢unara na
kom se prikazuje, $to moze predstavljati
problem korisnicima prenosnih uredaja.
HTMLS5 uvodi nativou podrsku

za multimedijalne datoteke u vidu
<video> i <audio> elemenata, tako da
¢e pregledadi koji ovo podrzavaju modi,
bez instalacije bilo kakvog dodatka, da
reprodukuju video i audio datoteke,
naravno, pod uslovom da postoji
instaliran kodek za taj tip datoteke na
ra¢unaru koji vrsi reprodukciju. Cak

je 1 ovo poslednje mogude olaksati
upotrebom alternativnih datoteka koje
¢e se ulitavati ukoliko ne postoje kodeci
za podrazumevani format. Uz pomo¢
prosirivog programskog interfejsa
mogucde je precizno kontrolisati
reprodukciju, kao i prikaz kontrola
datoteke.

SOFTVER

U ovoj reviziji HTML-a vektorska
grafika kona¢no dolazi na internet
uz pomo¢ <svg> elementa, koji sluzi
da pozove .svg datoteku na internet
stranicu.

Nakon par nedelja proudavanja,

autor ovih redova je resio da ubudude
zaboravi HTML4 i XHTML1.0

i prede na HTMLS5. Podrska u
modernim pregledacima je viSe nego
zadovoljavajuda, dok se Internet Explorer
moze, uz par trikova, podesiti da
prikazuje 95% sadrzaja, Sto je sasvim
dovoljno za browser koji ne podrzava ni
trenutno aktuelne standarde.

Kada ¢e HTMLS5 postati standard? Po
re¢ima Celnih ljudi iz W3 konzorcijuma,
to se oéekuje do kraja 2012. godine,

ali je malo verovatno da ¢e se to
ostvariti, dok su procene drugih mnogo
pesimisti¢nije: 2022! Ipak, sve ve¢im
brojem sajtova pisanim u “petici”,
HTML5 porucuje samo jedno: “Ja sam
tu da ostanem!”.

Kako biste na delu videli mo¢
HTML-a 5, posetite

thewildernessdowntown.com.

stranicu

Na toj adresi mozete odgledati
kratki interaktivni film, u osnovi
spot za pesmu benda Arcade Fire,
koji je u saradnji sa Google-om
kreirao americki reziser Kris Milk.
Spot je kreiran kao svojevrsni
HTMLS5 eksperiment, kako bi
se pokazalo kakve sve kreativne
moguénosti petica otvara, ne samo
programerima, nego i dizajnerima.
Sajt je najbolje posetiti Google-ovim
pregledacem Chrome, uz $to brii
internet i rastereceniji procesor.

R.M.
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Esko Visulizer

Marijana Odobasié

Esko Visulizer je softver za
vizualizaciju ambalaze koji
integrie strukeuru i grafiku, te dodatno
pobolj$ava proces izrade prototipa.
Esko Visulizer je nova komponenta Esko
Software Suite-a 7, koji izdaje firma
Esko, vodedi globalni sistem integrator
za pre-proizvodnju ambalaze. Proizvod
je rezultat saradnje Esko-a sa Stonecube-
om, vodeéim razvojnim programerom
dinamickog softvera za vizualizaciju.

eESKO

Sredinom 80-ih su se 3D CAD
program prvenstveno koristili za avione
i automobilske aplikacije, a firme kao
$to je Mercedes su trosile milione dolara
za 3D CAD sisteme. U tom kontekstu,
takav sistem se prvenstveno koristio za
delimi¢ne vizualizacije, gde ste mogli
videti strukturu, kako i gde se jedna
stvar uklapa u drugu stvar, ali niste

bili zbrinuti $to se tide fotorealisti¢nog
prikaza ili osobina samog materijala.
Tokom 90-ih, ista tehnologija pocela se
primenjivati u Holivudu za specijalne
efekte, za stvaranje potpunog vizuelnog
sveta kod filmova poput Terminator, gde
nije bilo bitno da li struktura odgovara
bilo kakvoj fizi¢koj stvarnosti. Tako
sada imamo ovaj inzenjerski svet, gde
se razvijaju strukeure, i Holivudski
svet, a uz to dolazi revolucija stonog
izdavalastva s grafi¢arima u sredini.
Niko jo$ nije povezao ove tri stvari.

Za Visulizer se kaze da je prvi sistem
koji je omogudio dizajnerima da brzo
vizualizuju, uporede, prikazu i vide
prototip u fotorealisti¢cnom 3D prikazu.

FORMA novembar 2010.

Visoko kvalitetni 2D i 3D prikazi se
mogu koristiti odmah kako bi zamenili
fotografije proizvoda, poboljsali
prezentaciju proizvoda i omogudili ,,on-
line“ istrazivanje trzista.

Iz perspektive dizajnera, izrada ambalaze
ukljucuje dva razli¢ita toka rada koji
predstavljaju rad na strukturi i graficki
dizajn. Do nedavno, ova dva toka rada
su se odvijala odvojeno. Sofisticirana
tehnologija vizualizacije
proizvoda je pocela
da zamagljuje granicu
izmedu paralelnih
tokova rada na strukturi
grafitkom dizajnu,
tako da potencijalne
greske mogu biti uhvacene i ispravljene
puno ranije u procesu. Esko Visualizer
kombinuje graficke informacije u
PDF-u i razne druge formate sa
strukturnim informacija - kao $to su
linije reza i linije savijanja, uglove i
redosled. Esko ArtiosCAD, interpretira
ili dodaje podatke o podlogama,
posebnim bojama i zavr$noj obradi,
a donosi niz realnih pokretnih,
interaktivnih 2D i 3D prikaza
kona¢nog proizvoda.
Esko Visualizer udruzuje patentiranu
tehnologiju za precizno renderovanje
$to pokazuju delovanja raznih podloga
(papir, karton, plastika..) svih vrsta
$tamparskih boja, uklju¢ujuéi metalik
boje, i oplemenjivanje otisaka, kao $to
su lakovi, folije, sjajnost... Naravno,
tu se namece i pitanje da li je ovakva
vizualizacija dovoljno dobra da nije
potreban fizi¢ki prototip uz nju. Esko
Visulizer je poprilicno moéan. Jedina
razlika izmedu gledanja proizvoda u
Esko Visualizer-u i drzanja stvarne kutije
u ruci je taktilni osecaj.

S obzirom na potrebu i zahtev za
komunikacijom strukture i grafike koja
se pojavljuje vrlo rano u razvojnom
ciklusu, unutar ArtiosCAD alata postoje
»plug in“- ovi za graficke dizajnere koji
rade u Adobe Ilustrator i Photoshop
programima. Sada imamo ,,plug in“
Esko DeskPack koji se zove ,3-DX, a
koji vam omogucéava da otvorite prozor
u Hlustrator-u i da vidite i dizajnirate
presavijeni uzorak u 3D-u. Kao rezultat
toga, komunikacija i saradnja izmedu
svih strana ukljuéenih u kreativne
procese, kao i proces odobravanja, je
uveliko poboljsana.

Tehnike vizualizacije proizvoda su
pokazale znatne ustede zbog ranijeg
uocavanja potencijalnih problema u
samom dizajnu ali i prilikom samog
procesa Stampanja. Moze se optimizovati
kori$¢enje materijala kao i smanjiti
sekundarna ambalaza. Esko Visualizer
pomaze da se izbegnu nesporazumi

i greske, smanjuju se troskovi i
kasnjenja vezani za fizicku proveru i
izradu maketa, ubrzava se uvodenje u
proizvodnju, i na kraju krajeva, podstice
se i kori$¢enje specijalnih efekata i
oplemenjivanje otisaka. Esko Visualizer
¢ini eksperimentisanje sa razli¢itim
podlogama, bojama i specijalnim
efektima vrlo lakim i pruza realni
vizuelni prikaz, u obliku interaktivnih
stati¢nih slika ili animacija.

Sa sajta Esko-a mozete skinuti

trajal verziju Visualizer-a koja traje
trideset dana. Taj period je viSe nego
dovoljan da se uverite u to da je

ovo jedan od najboljih programa u
svojoj bransi.

htep:/fwww.esko.com/



Scribus, scribat,
scribamus, scribatis,
scribant

Moderna informatil¢ka tehnologija
donela je sa sobom mnoge promene
i unapredila sve oblasti ljudske
delatnosti u vecoj ili manjoj meri.
Kao posledica drasti¢ne promene
javlja se stono izdavastvo koje je kao
novitet u pripremu $tampe uvedeno
te davne 1985. godine. Do pre par
godina bilo je nezamislivo raditi
pripremu za $tampu za radnim stolom u i uzivati u udobnosti svoga doma. Sada je
to vrlo Cest sludaj. Ipak, svi znamo da je najvedi problem to $to je veéina programa
za pripremu komercijalne prirode i $to njihova cena odgovara profesionalnoj
upotrebi. U delovima sveta gde piraterija, kako se to ve¢ stereotipno kaze, piraterija
"NE cveta”, to bi bio problem. Upravo iz tog razloga, na ovoj strani ¢e se naci
kratko predstavljanje besplatnog i kvalitetnog programa - Scribus.
Kad uzmemo u obzir moguénosti programa, prvo $to uvidamo je da je veli¢ina
instalacionog paketa koji je tek nesto veéi od 20MB, iznenadujude mala. Po
pokretanju aplikacije, dodekade vas dijalog za odabir podesavanja radne povrsine
novog dokumenta. Moguce je otvoriti ve¢ postojeci dokument, kao i dokumet iz
$ablona, sto moze olaksati upotrebu programa relativnim pocetnicima. Mozete
prilagoditi sve, od nacina preklapanja stranica, veli¢ine margina, orijentacije,
formata i broja strana, do automatskih frejm-ova. Podesavanja su podeljena na 19
kategorija, od opstih do detalja za rad sa monitorima, prikazom boja, profilima
boja, fontovima, eksternim alatkama, skriptama, sistemom pro$irenja, precica na
tastaturi... itd. Scribus korisnicima
pruza veliku fleksibilnost Seri .

.. . cribus-om mozZete:
StaVIJanJa ObJekata kao $to su . Izraditi dokumente dobrog izgleda, uklju¢ujudi
fotograﬁje, logotipi, tekstualni CD okvire, Cestitke, brosure, letke i plakata.
okviri i oblici na tatno mesto . Stvoriti interaktivne PDF obrasce i dokumenate
za prezentaciju. Interaktivne PDF datoteke
imaju posebne osobine kao $to su linkovi ili
komentari.
Napraviti logotipe i crteze ukljucujudi i
mogucnost da primenite razlic¢ite efekte na
tekstu.

. Uvudi slike u radni prostor, sa preciznom
kontrolom boja.

gde ih Zele.

Rezultati se mogu izvesti u

nekoliko formata fajlova: EPS, .
PDE, SVG. Strane se mogu
Cuvati i u formi digitalnih slika,
pri ¢emu je podrzana veéina
formata. Sistem za pomo¢
korisnicima u formi priru¢nika, koji bi u Stampanoj formi zauzeo vide stotina
strana, i koji pokriva sve, od osnova do najnaprednijih operacija sa programom
je profesionalno napisan i detaljan. Ostaje nam jo$ samo da vam preporuc¢imo
preuzimanje instalacije sa zvani¢nog sajta i otkrivanje moguénosti ovog, za nasu
struku, posve zanimljivog programa.

htep://www.scribus.net/

SOFTVER

Besplatno i legalno

Redakcija ¢asopisa je resila da
vam ukaZe na postojanje nekoliko
Open Source programa dostupnih
na internetu, odajuéi priznanje
programerima i dizajnerima

koji su osmislili ove besplatne
alternative koje mogu oponasati
alate koje vidamo u Hustrator-u,
CorelDraw-u i programima za 3D
modelovanje i animaciju.

Inkscape 0.48

-Program za vektorsku grafiku.
-Koristi Scalable Vector Graphics
(SVG), otvoreni W3C standard,
baziran na XML-u, kao osnovni
format.

-Uspesno sluZi za stvaranje web
grafike, tehnickih dijagrama,
ikonica, logoa itd.
www.inkscape.org

Pencil

-Program koji radi u Mac OS X-u,
Windows-u i Linux-u.
-Omogucava pravljenje
tradicionalne slobodoru¢ne
animacije(kao $to su stari crtani
filmovi)

-Koristi bitmap i vektorsku
grafiku.

www.pencil-animation.org

Blender

-Softver namenjen 3D
modelovanju, animaciji
renderingu, post produkciji.
-Dostupan na razli¢itim
operativnim sistemima.

-Vise racunara se moze uposliti da
renderuju istu informaciju.
www.blender.org

L.D.
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London Design Festival:
Iz prve ruke

Dajana Marjanovié¢

lako poznat po tmurnom i kiSovitom
vremenu, London je, obasjan suncem,
dolekao osmi po redu festival dizajna.
Od 16. do 26. septembra odrfana je
manifestacija  koju  gradani  Londona
Cesto nazivaju devetodnevnom proslavom
dizajna. Zahvaljujuci  State of Exit
Jfondaciji, u prilici sam da vam iz prve ruke
predstavim ovaj dogadaj.

FORMA novembar 2010.

ondon Design Festival, organizovan na preko 200 lokacija, $irokom lepezom

defavanja u oblasti grafitkog, industrijskog, modnog dizajna i konceptualne
umetnosti, osigurava pozitivne kritike u $iroj javnosti. Zaista je nemoguée ne
pronadi nesto po sopstvenom ukusu na tako velikom multimedijalnom dogadaju,
ali ponekad je, iz samo par re¢enica o svakoj izlozbi objavljenih u priru¢niku, tesko
proceniti da li je neka lokacija vredna paznje. U razli¢itim delovima grada mozete
videti mnogo toga, po¢evsi od radova poznatog grafickog dizajnera Lu Dorfsmana
koji predstavljaju pravu dragocenost u ne tako poznatoj Kemistry galeriji, preko
maturskih radova ucenika $kole za modni dizajn do prodajne galerije stilizovanih
suvenira. Raznolikost i decentralizovanost festivala u
ovakvoj metropoli su prili¢no nezahvalne za namerne
posetioce koji bi zeleli da mu se posvete, u tolikoj meri
da nisam mogla a da se ne zapitam da li uopste postoje
neki kriterijumi za odabir postavki i izlozbenih prostora.
Sa druge strane, nekoliko fantasti¢nih projekata je zaista
potvrdilo da je londonski festival dizajna i dalje jedan od

najvecih kreativnih dogadaja u svetu.

Kao deo projekta Size + Matter , autor Pol Koksidz (Paul
Cocksedge) je izloZio dzinovski magnetni nov¢i¢ koji je, po
njegovim re¢ima, pao na Zemlju iz gigantske Sake usled
ega je njegov oblik postao blago zakrivljen. Posetioci su
ucestvovali u ovom projektu polazuéi novciée na dzinovsku
magnetnu kovanicu. Ova mastovita skulptura je jos
atraktivnija zbog toga $to, na izvestan nacin, predstavlja
interaktivno umetnic¢ko delo. Svaki
prolaznik moze, menjajuéi raspored
novéiéa po povrsini skulpture, dati svoj
doprinos njenom izgledu. Na kraju, kao
najvazniji istice se humanitarni cilj ove
umetnine - generalni sponzor projekta,
za svaki peni koji se posle devet dana
nasao na magnetnom nov¢icu, donirao
je jednu funtu u dobrotvorne svrhe.

Desavanja u Vikrorijin i Albertov

muzej donekle su uspela da nadoknade
specifi¢an festivalski duh koji se

izgubio verovatno negde izmedu

galerije u zapadnom i design shop-a u
jugoisto¢nom Londonu. Ovo mesto se
smatralo epicentrom festivala dizajna
zato $to se u ovom muzeju, osim
nekoliko izlozbi nalazio i info pult, pres
centar, i sala za prezentacije i predavanja.



Autori Oskar Zita (Oskar Zieta) i Stjuart
Hejgart (Stuart Haygarth) su napravili,
po narudzbini organizatora, umetnicke
instalacije za V&4 muzej, koje su se u
toku devet festivalskih dana nalazile u
fokusu javnosti. Poljski umetnik Zita

Stjuart Hejgart je napravio instalaciju od
preko trideset razli¢itih lajsni za ramove

dodao je tre¢u dimenziju fontani u
dvori$tu muzeja, napravivsi instalaciju
neobi¢nog oblika i specifi¢ne tehnologije
izrade. Ovo delo izradeno je od tankih
Celi¢nih formi ispunjenih vazduhom,

a koristedi visoko sjajnu leguru Celika,
umetnik je postigao visoku refleksiju
koja je celoj instalaciji dala poseban
vizuelni efekat. Stjuart Hejgart je

bio angaZovan od strane festivala da
osmisli dekoraciju za veliko stepeniste
u V&A muzeju. Stjuart je u saradnji sa
projizvodac¢em ramova za slike napravio
instalaciju od preko trideset razli¢itih
tradicionalnih i savremenih lajsni za
ramove. Kombinacija raznobojnih,
sjajnih, mat i pozlaéenih lajsni
poredanih duz obe strane stepenica,
ozivela je arhitekturu ovog dela muzeja.

Instalacija u dvoristu V&A muzeja; Autor: Oskar Zieta

U Viktorijinom i Albertovom muzeju
odrzana je dodela nagrada za najbolju
ilustraciju izdatu u toku progle godine
u Velikoj Britaniji, u kategorijama
studentske ilustracije, omota za knjigu
i editorijala. Cilj ovogodisnje nagrade,
kao i svake prethodne godine, je da
ohrabri, prepozna i nagradi visoke
standarde u izdavackoj industriji.
Pobednicke ilustracije su ove godine
bile izloZzene tokom londonskog festivala
dizajna.
Trafalgar Square je svake godine
jedna od najposeéenijih lokacija na
londonskom festivalu dizajna. Klemens
Vajsar (Clemens Weisshaar) i Rid Krem
(Reed Kram) su dizajnirali ovogodisnju
instalaciju na Trafalgaru. Od 16. do 23.
septembra publika je imala mogu¢nost
da upravlja industijskim robotima,
koje je autorima ustupila
kompanija Audi. Posetioci
trga, kao i posetioci sajta
www.outrace.org, su mogli
da interaguju sa ovom
instalacijom ispisujudi
poruke koje se transkribuju
u svetlosne ispise u vazduhu
u realnom vremenu.

DESAVANJA

Prva nagrada u kategoriji omota za knjigu.
Autor: Marion Deuchars

Drugo mesto u kategoriji studentske ilustracije
Autor: Frank Laws

FORMA novembar2010.
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Kao najkreativniji deo londonskog
festivala dizajna pokazao se Anti

Design Festival. Ovaj projekat, koji
predstavlja zaseban festival unutar
festivala dizajna, je nastao kao direktan
odgovor na komercijalizovanje LDF-a

i, po re¢ima organizatora, ono $to je stil
i ukus kod dizajn festivala to je rizik i
eksperiment kod anti dizajn festivala.
ADF se odrzao na nekoliko lokacija

na kojima su bile izlozbe, predavanja,
radionice i performansi. Pored zvani¢nih
radionica za koje su se udesnici
prijavljivali preko online aplikacije, na
nekim lokacijam ADF-a posetioci su se
spontano pridruzivali grupi u pravljenju
kolaza, postera i instalacija, slobodno
pustajudi svoju kreativnost da izade van
komercijalnih okvira.

Poslednjeg dana festivala, kao i svake prethodne godine dodeljena je medalja londonskog festivala dizajna. Medalja se
dodeljuje ljudima koji su uées¢em na ovom festivalu dali zna¢ajan doprinos Londonu i dizajnu. Ovogodi$nji dobitnik
medalje je londonski dizajner 7homas Heatherwick koji je dizajnirao i izlozZio trideset "kotrljajucih stolica” koje su prolaznici

FORMA novembar 2010.

mogli slobodno da koriste u vreme trajanja festivala.
Stolice oblika ¢igre nemoguée je obuzdati i zadrzati
u jednom polozaju, pa tako u svakom trenutku
posmatraci su mogli videti 30 ljudi koji sede i
istovremeno se neprestano pomeraju u ritmu koji
im zadaju stolice. Jedan od ¢lanova zirija, glavni i
odgovorni urednik ¢asopisa Wallpaper, rekao je da je
Tomasovo delo spoj savr$enog dizajna, tehnologije

i kreativnosti.

Instalacija Outrace na Trafalgaru.
Autori: Clemens Weisshaar i Reed Kram

State of Exit fondacija napravila je program
stipendiranja sa ciljem da pomogne talentovane
studente koji Zele da putuju na stru¢ne prakse,
seminare i studijska putovanja u inostranstvo. U
prvom krugu programa, State of Exit fondacija
u saradnji sa svojim partnerom, kompanijom
Carlsberg, je dodelila 25 stipendija za studijska
putovanja studentima Univerziteta u Novom
Sadu. U sklopu fondacije oformljen je fond
za finansiranje studentskih projekata iz oblasti
ekologije, razvoja kritickog misljenja, unapredenja
studentskog Zivota i razvoja preduzetnistva.

Vise informacija na:
htep:/fwww.exitfest.org/fondacija



IPEX: Nedelja stampe

Dajana Marjanovic¢

Medunarodni  sajam
izdavastva i medija, Ipex
od 18. do 25. maja u Birmingemu i
okupio je rekordan broj posetilaca iz
135 zemalja. Brojka od priblizno 1000
izlagaéa, u 11 hala lini ovaj dogadaj
najvecim  sajmom  Stamparstva  na
engleskom  govornom  podrucju. Sudeci
po uspehu koji su organizatori i izlagaci
postigli na Ipex-u, mogemo zakljuciti
da je svetska ekonomija konacno stala
na noge ili da su vodece kompanije u
Stamparskoj industriji naucile kako da se
nose sa globalnom recesijom. Dugotrajna
i temeljna istrazivanja ukazivala su na
dobar ishod, ali ono Sto se dogodilo na
Ipexu nadmasilo je sva olekivanja.

Stamparstva,
se odrzao

O rganizatori Ipex sajma kazu da

na broju izlagada, posetioca i
vedem udeS¢u inostranih kompanija ove
godine, mogu da zahvale dugotrajnoj
i pazljivo osmisljenoj marketing
kampanji. Pridajuéi veliki znadaj
direktnom marketingu, organizatori su
poslali preko milion mejlova od juna
2009. godine. Internet stranica, kao
vazan deo marketinga, prevedena je na
$panski, italijanski, nemacki, kineski
i ruski jezik. Na sajtu su svakodnevno
objavljivane informacije o izlaga¢ima
i novostima koje se o¢ekuju na sajmu,
kao i mnogobrojne akcije koje su
obezbedivale znadajne popuste za sve
koji unapred prijave posetu.

Istrazivanja sprovedena u toku pex
sajma, pokazala su da je paznja
posetilaca, koja moze da se dovede

u vezu sa realnim potrebama trZista,
usmerena na sisteme $irokog formata
ina Sto veéu automatizaciju sistema.
Generalno, u modi je digitalna Stampa

jer tiraZi, po re¢ima organizatora,
padaju, a broj publikacija raste.
Kompanija Canon se pohvalila da su

DESAVANJA

kupci na Ipex sajmu kupili preko 100
$tampaca velikog formata. Postignuti
uspeh je bio predviden nakon
dvogodi$njeg istrazivanja trziSta
digitalne Stampe iji su rezultati
pokazali da 40% ispitanika Zapadne
Evrope planira da investira u sisteme
$irokog formata u narednom periodu.
Premijerno na Ipexu, kompanija

je predstavila 3 nova modela u

seriji masina velikog formata —
24-inéne modele imagePROGRAF
iPF6300 i iPF6350, i 44-inéni
model imagePROGRAF iPF8300 sa
maksimalnom rezolucijom $tampe
od 2400 x 1200 dpi . Na ovim ink-
jet modelima primenjen je LUCIA
EX sistem pigmentnih mastila
polimerne strukture od 12 boja koji
¢ine otisak otpornijim na ogrebotine
i donose bolju reprodukciju boja sa
20% $irim opsegom od predhodne
serije imagePROGRAF iPFx100.
Zahvaljuju¢i LUCIA EX sistemu koji
omogucava reprodukciju najfinijih
detalja, sa gu$¢im crnim tonovima

i glatkim prelazima izmedu nijansi,
novi Canon-ovi modeli su nasli
primenu u $tampi profesionalnih
fotografija velikih formata i probnih
otisaka. Rezervoari za mastilo kod
ovih uredaja su kapaciteta od 700 ml
i mogu se zameniti bez zaustavljanja
rada masine, a hard disk od 80 GB,
dodatno povecava produktivnost ovih
sistema.

Na Canon-ovom $tandu kompanija
Duplo predstavila je 6 novih
proizvoda. Duplo, kompanija koja
se bavi proizvodnjom uredaja

za zavr$nu graficku opremu, je
Canon-ova partnerska firma od
predhodnog Ipex-a, 2006. godine, a
na ovogodi$njem sajmu su postojeéu
saradnju obnovili.
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Prednosti ofseta u
digitalnom obliku

Kompanija Presstek, predstavila je
najnoviju taba¢nu masinu za digitalnu
ofset Stampu, Presstek 75D1. Model
75DI karakterige linijatura rastera

od 300 lpi, maksimalna brzina
$tampe od 16 000 tabaka na sat,
maksimalna veli¢ina tabaka od 788 x
600 mm sa maksimalnom povr$§inom
za Stampanje od 760 x 580 mm.
Uniformnost otisaka osigurana je

termalnim ablativnim laserom za osvetljavanje ploce, ¢ime se elimini$u moguée
greske usled neadekvatne ekspozicije. Termalni laser "topi" silikonski sloj, stvarajuci
na tim mestima $tampajuce elemente. Ovom bezvodnom metodom preskace se i
rizi¢ni korak uspostavljanja balansa boje i sredstva za vlaZenje. Ova masina moze
$tampati na materijalima od 0.04 do 0.6 mm debljine, a postoji u verzijama od 4
do 10 boja.

Pored novog modela Stamparske masine, Presstek je na sajmu predstavio novi CTP
uredaj za poliester plo¢e DPM Pro 400. Maksimalna $irina osvetljavanja ovog
Computer To Plate sistema je 404 mm, tako da je namenjan §tamparskim maginama
malih formata. Razvijadici koja je ugradena u sistem, u kombinaciji sa Megapro
poliester plo¢ama potrebno je 2/3
manje hemije, $to sistem ¢ini ekoloski
povoljnijim. Maksimalna rezolucija
uredaja je 2 400 dpi, a brzina 78
plo¢a na sat.

Kompanije Agfa i HP bile su sponzori
projekta koji je usao u Ginisovu
knjigu rekorda kao najveéi proizvod
izraden od $tampanog materijala. U
pitanju je Kuca stampe visine 32 m,
duzine 66 m i $irne 45 m. Autori,
Dejvid Mak (David Mach) i Harald
Vlat (Harald Viugt) , za "zidanje"

ove nesvakidasnje kude od 8 000 m?
su iskoristili preko 5 000 §tampanih
banera. Na kraju Ipex sajma, delovi
Kuce Stampe su se prodavali kao
pojedina¢na umetnicka dela, a prihod
je doniran u dobrotvorne svrhe.
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PDP convention

Boris Petrovié

Studentska unija Fakulteta tehnickih
nauka je za svoje studente organizovala
treti  po redu medunarodni kongres
grafickih tehnologija. Predavanja su se
odrzala od 26.-28. maja u svecanoj sali
FTN-a.

Svake godine, studenti se okupljaju oko
ideje da docaraju i prikazu posetiocima
i u¢esnicima dokle se stiglo sa
inovacijama u grafickim tehnologijama.
PDP konvencija je iskodila iz okvira
studentskog kongresa, izdvajajudi se
brojnom poseéeno$éu, izborom tema i
predavacima, $to je dalo veliki smisao

i podstrek za nove ideje i dalji, jos

kompleksniji rad.

Dok je Zamurovi¢ izneo svoju strast

i predavanje pretvorio u pri¢u o
nastanku svojih foromonografija, imali
smo i ¢ast da nam velikani, poput
Slavimira Stojanovica i Dragana Sakana,
prezentuju svoje knjige, D. Sakan: New
Idea Woman, a S. Stojanovié: Logologic.
U kampusu su bili izlozeni najbolji
radovi iz oblasti fotografije (pojedina¢na
i serijska) i dizajna (plakat i vizuelni
identitet) a radovi na temu Stampe

su izlagani usmeno prvog dana. Na
konkurs se odazvalo i bilo je poslato
oko 200 plakata, 60 vizuelnih
identiteta, 90 serija fotografija, 180
pojedinac¢nih fotografija. Izlozben
prostor je $armiran crvenim stolicama,
sanducima, korpicama sa svezim
jabukama, kako bi se posetioci osecali
$to prijatnije i proveli viSe vremena u
interakciji sa radovima.

Svi zainteresovani su imali priliku da

DESAVANJA

se vide informi$u o tome $ta se krije
iza vrata svecane sale od svojih PDP
volontera koje su sacinjavali iskljucivo
studenti novosadskog univerziteta.
Svoju ulogu su preuzeli sa puno
entuzijazma i imali su za cilj da $to
vise ljudi priklju¢e dogadaju.

Iako su sredstva bila ogranicena,
velika podrska naseg fakulteta i
departmana za graficko inZenjerstvo,
dobroéinstvo ljudi iz graficke struke,
a potom i lukavo upotrebljena
alternativna resenja, doprinela su
dinamicnijoj, ali opet uspes$noj
realizaciji.

U saradnji sa udruzenjem EXI/T

ostvarena su dva konkursa -
konkurs dizajn festivalske majice

i konkurs za najbolju koncertnu
fotografiju. Pobednicko reSenje
dizajna EXIT majice postalo je deo
zvanic¢ne kolekcije za EXIT 2010,
a najbolja koncertna fotografija
nagradena je festivalskom
propusnicom za fotoreportere.

FORMA novembar2010.
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Anatomija fonta

Olga Glumac

mater bi golim okom mogao da

prepozna razliku izmedu Helvetica-c
i Times New Roman-a. Medutim, ako dva
fonta poseduju sli¢ne karakeeristike, morali
biste osim lupe, da se udubite u teoriju
kojom se fontovi medusobno razvrstavaju.
Oko se uvezbava da razaznaje detalje u
anatomiji svakog slova ponaosob.

Slovo je znak koje je od piktograma, preko
tipografskog sloga pa do savremenog
digitalnog slova presao dug put u razvoju
kako bi danas stekao velike moguénosti u
isticanju (svetlina, boja, senka, reljef, itd).
Slova mogu biti kurentna (a), verzalna

(A), po istaknutosti: kurzivna (Aa),
polucrna, bold (Aa), brojke (1,6,7), znakovi
interpunkcije (21,)...

Na osnovu zapremine, slova azbuke mogu
biti kratka, poludugacka, dugacka. Kratka
slova su ona ¢iji je lik (x-visina) konstruisan
i postavljen u sredinu pismovne povrsine,
poludugacka su produzena do gornje ili
donje granice pismovne povrsine, a dugacka
su ona koja zauzimaju celokupnu povrsinu
po visini.

5

kratka slova: a,c; poludugacka slova: b,k;
dugacka slova: fj

Familija oznac¢ava skup fontova koji
pripadaju jednom pismu (oblikovani su

na isti na¢in). Garmond je bio prvi kreator
familije koja se sastojala od harmoni¢ne veze
uspravne antikve i kurziva (roman, italic).

Do tada su ova pisma nezavisno kori$¢ena.
Kasnije, po uzoru na Garmond-a, Stampari su
osnovali familije pisama koje su se sastojale iz
razlic¢itih veli¢ina istih oblika pisama.

Danas se familija sastoji iz uspravnog i
kurzivnog pisma (roman, italic) u dve tezine
(plain, bold), odnosno Cetiri fonta. ProSirene
familije mogu da sadrZe vedi broj tezina,
ligature, alternativne znake, ornamente itd.
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Serifna pisma su ona gde se vertikala
lika slova zavrsava horizontalnim,
polukruznim ili kruznim linijama.

Serif ima ulogu kreativnog elementa
koji osim $to daje sofisticiranu
notu, omogudava lakse ¢itanje,
prepoznatljivost i samu klasifikaciju
slova u mnogobrojnim familijama.
Sanserifne familije esto sadrze
veliki broj teZina, od najsvetlijih

do ekstremno tamnih. Kurziv je
esto oblikovan kao isko$eni normal
(oblique).

Familije se dalje proiruju variranjem
Sirine slova, pa se formiraju skupovi
proSirenih i suZenih fontova
(extended, condensed), opet u vise
tezina.

Pismovna gradacija izrazena
Didovom tipografskom tatkom jeste

veli¢ina odredenog tipa slova.

Calibri Times New Roman Helvetica

Danas se u digitalnom svetu
gradacija prera¢unava prema liku
slova klasi¢ne mere sloga, Garmond
10tt (klasi¢na Dido tacka) jednaka
je 12tt (savremena kompjuterska
tacka koja se drugadije pise pt -
point)

Jo$ neki od termina koji se
svakodnevno koriste su:

- leading - meduredna belina

- tracking - odnosi se na korekciju
meduslovnog razmaka kod teksta u
bloku

- kerning - precizno znadi negatvna
korekcija razmaka dva susedna slova
- letter spacing - predstavlja
pozitivnu korekciju razmaka dva
susedna slova

- extenders - re¢ oznadava u isto
vreme i gornje i donje poteze

- small capitals (caps) - kapitelhen

1. x-visina - visina kurentnog slova
(x-height)

2. visina verzalnog slova (cap height)
3. stablo slova (stem)

4. spojna linija (bar)

5. gornji produzetak slova (ascender)
6. osnovna pismovna linija (baseline)
7. donji produzetak slova (descender)

8. kraci slova

9. stopica slova (serif)

10. $irina lika slova

11. nadslovna belina

12. podslovna belina

13. unutradnja belina kod slova
(counter)

14. poprecna crta (horizontal stroke)



Metju Karter (Matthew Carter),
tipograf sa velikim radnim
iskustvom je objasnio da ne postoji
generalizacija u pogledu toga kako
jedan tipograf pocinje da analizira
font, ali smatra da postoje neke
osnove sa kojima se veéina slaze.

Po njemu bi trebalo poceti sa slovom
h koje nam odmah govori da li je

u pitanju serifni ili sanserifni font.

Helvetika

Jedan od najpoznatijih fontova koji se
smatra itekako neutralnim i preciznim
se nije slu¢ajno rodio u Svajcarskoj.
Posle vise od pedeset godina
helvetika je prisutna na mnogobrojnim
“znakovima pored puta’ u
svakodnevnom zivotu. Zasto je to
tako, mozda nam bolie mogu objasniti
reci Wima Crouwela: "Helvetica je
veliki korak napred od XIX-vekovnog
pisma. Deluje kao proizvod masinske
obrade, lisen individualnosti i rucno
izradenih detalja. Mi smo odusevljeni
jer je tipografija prvi put postala
neutralna, a neutralnost je ono cemu
su dizajneri moje generacije tezili.
Verovali smo da tipografija ne treba da
ima znacenje, ve¢ da smisao trebamo
prepustiti tekstu”.

Pri samom osnivanju u slovolivnici
Haas pismo je nazvano Die Neue
Haas Grotesk. Osmislio ju je Max
Miedinger u saradniji sa Eduard
Hoffmann-om. Kako je ime sputavalo
probijanje ovog pisma na svetsko
trziSte, promenjeno je u Helvetiku
(latinsko ime za re¢ “Svajcarsko”).

Pocetkom 70-ih zapocinje globalnu
dominaciju, a njen nagli uspon

je uslovio Sirenje kapitalisticke
ekonomije. Radi bolje prepoznatljivosti

Ako je serif u pitanju, zanima nas da

li je tezak, lak, koja je priroda serifa.
Zatim bi razmotrio da li postoji mnogo
kontrasta u samoj formi uporedivsi
odnos gornjeg produzetka slova i
celokupnog lika slova. Nakon ravnog

h, uzeo bi okruglo slovo o. Moze osetiti
kako se kriva slova odnosi prema ravnoj
strani slova h. Sledeée slovo bi verovatno
bilo slovo p jer je dopola ravno, dopola

pocele su da je koriste avio
kompanija Lufthansa, BMW, Toyota,
Panasonic, Kawasaki, Jeep, Nestle,
Sto se proteglo u vasionu jer ju je i
NASA iskoristila za imenovanje svojin
raketa.

Helvetica World je obuhvatila |
cirilicnu verziju, kasnije kritikovanu i
redizajniranu 1992. godine uz savete
Jovice Veljovica.

1983. godine je slovolivnica Linotype
(danasnji viasnik autorskin prava)
izbacila na trziste prosireno izdanje
Helvetica Neue koje je sadrzalo
50-ak razlicitih rezova. U pitanju su
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okruglo i ima donji produzetak slova
koji nas takode zanima. Na osnovu
dosadasnje analize otkrivamo polako,
ali sigurno DNK fonta. Ako imamo
h, imamo n i u, ako imamo p imamo
q i d. Nastoji igra re¢ima kako bi se
ocenila ¢itkost jer ona je prevashodno
neophodna u dobrom dizajnerskom
reSenju jednog fonta.

fine nijanse koje je dizajner Massimo
Vignelli doCarao: “Mozes reci “Volim
te”, helvetikom. Ako zelis da pokazes
da imas stila, napisi to helvetikom
Extra Light, a ako su osecaji puni
strasti iskoristite Extra Bold - i opet
moze da upalil”.

Jednima je helvetika kljuc Citljivosti

i reda u tipografiji, drugi je smatraju
dosadnom i sterilnom.

‘Ona je vazduh. Jednostavno tu je i
nema drugog izbora. Moras da dises,

stoga mora$ i da je koristis”, rekao je
Erik Spiekermann.
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Web tipograhija

Tatjana Ivi¢

Neizostavni deo dizajna svake internet
stranice je tipografija. Osnovni problem
online tipografije jeste dostupnost web
fontova, ondosno njihova implementacija.
Pojava razlicitibh predloga iz ove oblasti
ima za cilj da resi velito pitanje web
dizajnera: “Kad mogu da koristim font x u
mojim stranicama?”.
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\ X Jeb dizajneri i programeri

imaju suzen izbor fontova koje
slobodno mogu da iskoriste prilikom
kreiranja internet stranice. Toj svrsi su
sluzili Web Core Fonts (Arial, Georgia,
Times New Roman, iVerdana) ¢iji je
idejni tvorac Microsoft, koji je stvorio
paket standardnih fontova za koriéenje
na inetrnetu. Kako bi stvorili snaznu
web tipografiju dizajneri su trazili
moguca reSenja za koriséenje izobilja
fontova koji su postojali ali nisu mogli
biti upotrebljeni. Razlog zbog koga
ostali fontovi, osim osnovnih, nisu
dostupni na internetu jeste njihova
bezbednost. Sirov (nezasti¢en) font fajl
moze lako biti preuzet i kori$¢en bez
dozvole. Ovaj vid piraterije je poguban
za tipografe i tvorce fontova. Sav uloZen
trud istog trenutka kad je fajl preuzet
“odlazi u vetar”.

Kori$éenje slike teksta
tipografe $titi od piraterije

Pomo¢no resenje za koriS¢enje
specifi¢nog fonta (ne idealno, ali se
koristi) jeste izrada slike teksta. Podesite
tekst kako Zelite da izgleda, ukljucujuéi
font, boju, razmake i nakon toga ga
sacuvate kao sliku. Datu sliku postavite
na stranicu i sigurni ste da ée svaki
posetilac videti ispisan tekst ba$ onako
kako ste vi zeleli. Prednost ove opcije

je pouzdanost, odnosno ne postoji
moguénost da font bude preuzet sa vase
stranice. Ovo je bitna stvar, bududi da
svi problemi sa web tipografijom potic¢u
upravo od toga, neovlas¢eno kori$¢enje
i preuzimanje fontova. S druge strane,
nedostatak kori$¢enja ove metode jeste
nefleksibilnost, spor i zamarajuéi proces
i glavno, nemoguénost bilo kakve
naknadne promene. Ukoliko zelite

da napravite neku malu izmenu, ceo
postupak morate da ponovite. Iz tog
razloga ovo refenje je dobro za stvari
koje se ne menjaju ¢esto.

Kao opcija pojavljuje se i zamena
Flash-om ili SVG fajlom. Jedan od
najzastupljenijih tehnika u okviru
ovog resenja je sIFR (Scalable Inman
Flash Replacement). Ova tehnologija
omogudava zamenu teksta na ekranu
uz pomo¢ Flash ekvivalenata, koristi
kombinaciju javascript-a i CSS-a. Font
koji je iskoriS¢en, ugraden je u sam Flash
film, slova nisu aktuelna $to dodatno
$titi od onih korisnika koji Zele da ih
prisvoje. sIFR zahteva instalaciju Java-e i
Flash plugin-a u pretrazivacu. Ukoliko ih
pretraziva¢ ne poseduje, automatski ée
prikazati tradicionalni CSS stil umesto
sIFR. Dodatna pogodnost kori$¢enjem
sIFR-a je to da mozZete da
odaberete podskup karaktera, $to
zadrzava malu veli¢inu fajla Flash
filma. Takode postoje i odredeni
problemi, glavni je brzina. Ako
sIFR koristite za bilo koje koli¢ine teksta
primeticete prili¢no kasnjenje dok se
tekst ne zameni i prikaze. Iz tog razloga
je priporudljivo da se koristi za manje
koli¢ine teksta, kao $to su naslovi, u tom
slu¢aju veoma dobro funkcionise, pa
otuda i njegova popularnost.
Kao problem javlja se i implementacija
samog sIFR-a u programe za pravljenje
internet stranice kao i u same
pretrazivace.
Opcija vredna pomena je Cufon.
Cufon koristi dva individualna skripta
- font generator i Javascript. Pomodu
Fontforage-a konvertuje OpenTjpe ili
TrueType font fajlove i ¢uva ih kao SVG
font. VML (Vector Markup Language)
parsira konvertovani fajl (pretvara u
VML putanju) i uz pomo¢ Javascript-a



se renderuje i prikazuje. Ovaj nadin prezentovanja
teksta je jednostavan za upotrebu, prikazivanje je za
razliku od sIFR-a dosta brze, ¢ak i ako se primenjuje na
velike koli¢ine teksta i radi direktno po CSS pravilima.
Ovde postoji moguénost ugrozavanja bezbednosti
fonta, ali je tehnologka barijera za to prili¢no visoka.
Resenje nije apsolutno savrseno ali moze da posluzi
SVIsi.

AaBbt AaBb AaBb

AaBb AaBb' AaBb

AaBb! AABE

{apw-iel Fie

AaBb(

Zanimljivo reSenje nudi TjpeKit. Platite pretplatu i
dobijete pristup kori$¢enju raznih fontova povudenih
sa servera. Jednostavno refenje koje ukljucuje samo
linkovanje licenciranih fontova. Proces je resen
kori$¢enjem Javascript-a koji upravlja dostavom
fonta, ukljucuje va$ iznajmljeni (nekupljeni) font u
va$u kolekciju fontova. Preuzeti font moze se posle
implementirati kori$¢enjem standardnih CSS pravila.
Model pretplate je veoma povoljan za dizajnere,
agencije i ljude iz $tamparstva jer im u kratkom roku
moze biti dostupan $irok spekrar razlicitih fontova.

Inovativni predlog za resenje problema u web
tipografiji je .webfont koji su osmislili uvazeni tipografi
Tal Leming i Erik van Blokland. U osnovi .webfont je
kompresovani fajl koji sadrzi dva fajla (font data plus
info.xml). Kreiran je nezavisan XML format kao omot
za fontove, u okviru kog se nalaze i dozvoljeni URL,
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licence porekla i ostali podaci koje tvorci fonta dostavljaju. Predstavlja
formu DRM-a (Digital Right Managment) jer ima ugradene dozvole
ili meta podatke na osnovu kojih pretraziva¢ odreduje da li se font
moze preuzeti, prikazati ili ne. Format .webfont naisao je na ogromnu
podrsku od strane tipografa, tipo industrije i veéine pretrazivaca.
Postoji moguénost da bude i zvani¢no prihvaéen ako se postigne
konsenzus. U tom slu¢aju do njegove primene ¢emo morati jo$ dosta
da sacekamo, jer mora da se ispostuje odreden protokol. Naravno,
vedina fontova nije optimizovana za prikazivanje na ekranu i tipografi
¢e imati dosta posla kako bi dostojno konkurisali postoje¢im
fontovim.

Alternativu .webfont formatu predlozila je Ascender korporacija.
Njihov predlog EOT Lite predstavlja izmenjenu verziju originalnog
Microsoft-ovog formata EOT (Embedded OpenType). Za razliku od
EOT formata, EOT Lite je podrzan od vedine pretraziva¢a. Osnovna
distinkcija novog EOT Lite je $to ne ide vise sa obavezujué¢im URL-
om koji ograni¢ava primenu na ta¢no odredeni domen ili URL i $to
je liSen vlasnic¢ke tehnologije kompresije (MTX kompresija). Kako
funkcioni$e EOT? Na server postavite dati font i poveZete ga sa web
stranicom ili stilovima. Kada posetilac otvori vasu stranicu font je
preuzet i tekst se prikazuje pomodu njega. Ovo je takode optimalan
predlog ali je pitanje da li ¢ée mo¢i da prebrodi lo§ utisak koji je
ostavio EOT.

Oigledan pokazatelj da je neophodno $to pre razviti funkcionalno,
prakti¢no resenje za upotrebu fontova online, jeste mno$tvo
pomo¢nih resenja i ponudenih opcija. Nadajmo se da ée se to uskoro
i desiti kako bi web dizajneri bili liSeni bespotrebnog hakerisanja i
dovijanja da svoje idejno resenje pretvore u delo.

A remote control for your style

A
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Kako napraviti dobar plakat

Kristina Nikolié

Dobar plakat je...
»Jasan

Pod jasno¢om se podrazumeva mera
lakode toka ideja od jednog elementa
do drugog. Tekst koji ima mnogo
gramatickih greSaka, kompleksnu ili
pasivnu strukturu redenice i progutano
slovo u reci spada u tekst koji je
nejasan.

»Citlj iv

Ako je tekst ¢itljiv, moze se desifrovati i
razumeti. Na primer, stara knjiga moze
biti neditljiva ako je papir nagrizen

ili je ispis izbledeo. Cesta greska u
prezentaciji plakata je koridéenje
fontova koji su suviSe mali da bi bili
procitani sa 2 - 3 metra razdaljine
(tipi¢no rastojanje za Citanje postera),
previse teksta i ukrasni fontovi.

»Dobro organizovan

Prostorna organizacija treba da

bude takva da dosegne do 95% nase
publike, radije nego do 5%: vreme
provedeno u shvatanju ideje ili trazenje
poente plakata je vreme oduzeto od
razmisljanja o konkretnoj temi plakata.

»Sazet

Istrazivanja pokazuju da imate samo 11
sekundi da zgrabite i zadrZite paznju
publike, tako da glavna linija (glavna
poruka ili naslov) treba biti istaknuta i
kratka. Ve¢ina publike se bazira samo
na glavnu liniju. Ako postoji dosta
informacija koje ne bi trebalo da se
izostave mozete re¢i onima koji su
stvarno zainteresovani gde mogu da
nadu dodatne informacije (web adrese
ili brojeve telefona)
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Jednostavan plakat, privla¢na ilustracija i sasvim
dovoljno informacija

Kreativno i zanimljivo resenje

»Osnovna pravila za dobar plakat su:

- jaka identifikacija proizvoda ili usluge
- kratak tekst

- kratke reci

- Citak tekst

- velika ilustracija

- boje jakih tonova

- jednostavna pozadina

»Prednosti plakata:

1.0drzava kontinuitet apela u
razdoblju od najmanje trideset dana.
Svaki ¢ovek koji se nalazi u domenu
ove propagande prodi ¢e u tom
razdoblju kroz dane dobrog i loSeg
raspoloZenja. Prema tome (e sugestije
sadrzane u pojedinim instrumentima
ove propagande pasti gotovo kod
svakog potencijalnog kupca na
prijemljivo raspolozenje, $to je za
uspeh vrlo vazno.

2.Plakat se moze raspodeliti po ¢itavoj
zemlji u jednoobraznom vidu, veli¢ini
i obradi.

3.Plakat ima sva osnovna svojstva i
faktore za izazivanje paznje: boju,
velid¢inu, akciju i fantaziju (izraZenu
slikom).

4.Primena boja je neogranicena.
5.Reprodukcija je osigurana u visokom
kvalitetu za sva podrudja.
6.0bjedinjuje sve faktore atraktivnosti-
sklad, boju, jedinstvo, jednostavnost,
snagu, kratkocu, jasnocu i lepotu.
7.Plakati su postavljeni uzduz glavnih
prometnih struja. Oni prenose svoju
poruku na potencijalne kupce, ne
oduzimajudi im vreme za Citanje.
8.Plakat po domenu predstavlja gotovo
univerzalno sredstvo propagande.
Smatra se, naime, da se vise od tri
Cetvrtine gradskog stanovnistva
redovno krece gradom svakog dana.
9.Predstavlja veoma ekonomican
propagandni medjj.



Da predemo na stvar...

1. Ciljna grupa

Razmislite ko vam je ciljna grupa. Pokusajte da kreirate
profile osoba koje bi ste Zeleli da ¢itaju taj plakat. Da li
su to stariji ljudi kojima treba da prodate svoj proizvod
ili su to mladi koje treba da obavestite o zurci ili pak
nau¢nici koje upudujete na takmicenje na kojem ée
modi da provere svoje znanje? Zavisno od toga éete
kreirati ostatak plakata. Analizirajte vasu ciljnu grupu,
kuda se kre¢u, u koje doba dana, koje ponude bi im
bile zanimljive... Na osnovu toga éete znati kakav
poster vam treba i gde ga treba postaviti.

2. Sadrzaj

Odlutite se koja ¢e to biti vrsta plakata (u zavisnosti
od ciljne grupe), a zatim razmislite $ta ée va$ plakat

da sadrzi. Koji naslov, koji tekst, kakve grafike (ili

ne) i kakve zaklju¢ke? Odlucite $ta ¢e biti vasa glavna
poruka! Glavno KISS pravilo — keep it short and simple!
Uvek budite jasni kada kreirate poruku. Tako ée
posmatra¢ na prvi pogled znati o ¢emu se radi i ako

je zainteresovan pogledale i ostale elemente plakata.

Izbegavajte Zargon, skracenice i neobi¢na skracenja redi.

Plakati koji su pretrpani tekstom oteraée posmatraca.

Jednostavno resenje, efektivno i pamtljivo, poenta je jasna

conserve rain water

Zapamtite da plakat komunicira sa ljudima u pokretu, suprotno

od novina ili magazina ili broura koje su dizajnirane za momenat
kada ljudi imaju vremena da sednu i prostudiraju informacije. Zato
pokusajte da budete kratki i jasni, dajudi $to viSe informacija u $to
manje reci. Koristite pre jednostavne nego komplikovane redi, re¢i u
aktivu koje podsti¢u na akciju. Pokrenite emocije vadim plakatom,
ostavite jak utisak! Takode, pokusajte da komunicirate i vizuelno, kroz
ilustracije i fotografije.

3. Grafika (ilustracije, fotografije)

Pronadite inspiraciju! Neka to bude jedan ili viSe elemenata koje vas
motivi$u za dogadaj koji sledi - fotografiju, fontove ili igru re¢i. Kada
pravite plakat najvaznija ideja je da li ée se ovo parce papira istaéi u
moru drugih plakata polepljenih na zidu? Momenat odluéivanja od

3 sekunde, za koje ¢e vas posmatra¢ odluditi da li da zadrzati pogled
bas na vaSem plakatu i sagleda ga u potpunosti, je vrlo bitan. Dobar
nadin za zadrZavanje paznje je da na poster stavite i takvu sliku u koju
Ce se zagledati, drugaciju tipografiju, ili veoma pametnu, zanimljivu

i provokativnu igru re¢i da zaustavite posmatraca ili ga u krajnjem
slu¢aju na tren nasmejete. Tako éete mu ostati u mislima. Dobre
grafike bi trebalo da budu: jednostavne i jasne, samoobjasnjavajuce, sa
minimalno teksta koji ih prati i jasno vidljive sa 2m razdaljine.

4. Tekst (font)

Fontovi vam daju opciju da se igrate sa veli¢inom, ali zapamtite da
je veli¢ina u ovom sluéaju bitna da bi bila efektivna, pa je to idealan
nacin da uz mali napor postignete dinami¢nost. Bilo bi dobro da
od$tampate primerak sami, postavite ga na zid i zatim stanete na 2 m
razdaljine i testirate Citljivost. Zatim istaknite tekst od pozadine tako
da je lako uo¢ljiv. Razmaci izmedu redova su odli¢ni za naglasavanje
teksta, njima se razdvajaju recenice i time se olaksava ¢itanje. Mnogo
nam je lak$e da ¢itamo tekst kao listu nego kao paragraf. Poravnanje
teksta na razlidite strane takode moze privuéi paznju, ali naravno
zavisi i od ostalih elemenata na plakatu.

Uglavnom drzite se i praznina koje su jako bitne! Pokusajte da
napravite ovakav odnos: 20% tekst, 40% grafika, 40% prazan prostor.
Bitan je i odabir fonta koji ée biti ¢idjiv u svim veli¢inama, a primeri
dobrih fontova su Bookman, Helvetica i Geneva. Ako niste sigurni
koji font ée najbolje prezentovati vasu poruku uvek mozete koristiti
Arial ili Tahoma. Preporueni fontovi su bezserifni, mada serifni font
mozete korstiti ako vam je po Zelji. Naravno, pravilo o koris¢enju
najvie tri fonta i dalje vaZi. Jedan glavni font, drugi font za ostali
tekst i tredi za sitne dodatke koji bi trebalo da bude bezserifni,
boldovan i ¢itak iz razloga $to se njime piSu dodatne informacije
sitnim slovima. Umesto kori$¢enja mnostva fontova probajte da

se poigrate sa veli¢inom, razmacima, bojom ili debljinom da bi ste
napravili kontrast u vasem dizajnu.

Najjednostavniji trik ako nemate vremena, a Zelite efekasno da
obavestite va$u publiku je da uzmete jedan font i ispiSete poruku,
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zatim glavni deo povecate za dve veli¢ine ili ispiSete
velikim slovima, poigrate se sa odnosom boja teksta —
boja pozadine, i na kraju stavite svoj logo i kontakt.

5. Boje

Brz nacin da dodate boju na vas$ plakat je - okvir u boji
ili pozadina. Treba birati boje koje se ne ,,takmice” sa
va$im informacijama, koje izgledaju dobro kada se
od$tampaju, i boje koje daltonisti mogu da razlikuju.
Pritom obratite paznju na papir, da li je mat ili sjajan,
jer moze boju da prikaze drugadije. Mozete dodati neke
specijalne efekte sa dodatnim bojama ili pigmentima
koje ¢e dati $mek vasem plakatu, ali pitanje je koliko
je to isplativo. Dobar nacin privlacenja paznje bojom
jesu obojeni oblaci¢i ispunjeni tekstom, strelice koje
ukazuju na ono $to Zelite da naglasite i obojene linije
ili trake kojim podvlacite / razdvajate informacije kako
zelite.

Dobar kontrast smanjuje naprezanje odiju i plakat je
boja ne nadmasi vizuelni uticaj vasih podataka: previse
kontrasta tesko pada o¢ima i moze da skrene paznju
litalaca sa vasih podataka. Dovoljno je dodati svetlo
obojenu pozadinu da bi postigli prijatan efekat. Crvena
i narandZasta su pune energije; zelena, plava i smeda su
mekse, ali ne privlace previde paznje; i crvena i zelena
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mogu biti teske za ditanje daltonistima. Dok miksujete boju pozadine
i boju teksta pazite da li je to efektno i ¢itljivo! Jedna od efekenih
kombinacija jesu Zuta slova na crnoj pozadini i obrnuto.

Obratite paznju na reprodukciju boje, jer se boja razlikuje od jednog
medijuma do drugog. Naravno postoje takozvane safe colors koje se
isto reprodukuju na monitoru i u Stampi. Takode obratite paznju na
mesto gde postavljate plakat i osvetljenje na tom mestu, dosta moze
da utid¢e na samu percepciju plakata.

6. Raspored elemenata

Razmislite kako ¢e elementi lezati na plakatu. Napravite grub plan

i uklonite sve suvi$ne elemente ili informacije. Ljudi primaju nove
informacije prema prostornom rasporedu vertikalno od centra

ka vrhu ili dnu i horizontalno sa leva na desno. To znadi da biste
trebali najvazniju poruku da stavite u centar pri vrhu pa onda ostale
informacije slazite po slede¢em rasporedu: gore levo, gore desno, dole
levo i dole desno.

Prazan prostor je bitan i zato se opet vraamo na njega, jer bez
praznog prostora posmatra¢ nema pauze da odmori o¢i i razmisli.
Naravno da se trudimo da stavimo $to viSe informacija na plakat,

ali puno teksta ili ¢ak ilustracija ometa posmatraca da se fokusira na
ono §to je stvarno bitno! Na osnovu informacija da plakat nalepljen
u moru ostalih plakata ima 3 sekunda da zaustavi pogled i dodatnih
11 sekundi da zadrzimo paznju subjekta pre nego $to produzi dalje,
od ostalih informacija koje nisu neophodne, prikaZite minimalno i to
samo ono $to se nadovezuje na centralnu poruku. Ne idite u $irinu.

Saveti za dobar dizajn

»Drzite se jednostavnosti

Nemojte koristiti previSe fontova ili slika, ne komplikujte dizajn,
jednostavnost ¢esto moze biti vizuelno efikasnija. Efikasni plakati
imaju dobro izbalansirane oblasti “belina” (beli prostor ne treba
tumaciti bukvalno, nego on ukazuje na prostor koji nema tekst ili
fotografije, oblasti koje su bez sadrzaja). Beline olak$avaju publici da
prati predstavljene ideje na plakatu, dakle, nemojte biti u iskusenju
da popunite svaki deo informacijama, paternima ili slikama. Kitnjasti
fontovi su teski za ditanje. Prilikom izbora fontova, jednostavnije i
boldovano je bolje.

»Boja

Boja je vazan deo dizajniranja plakata. Boje mogu da se koriste

za kreiranje raspoloZenja i atmosfere, takodje mogu se koristiti da
privuku paznju, ili mogu biti simboli¢ne i povezane sa razli¢itim
ose¢anjima. Kada koristite boje u plakatu, mislite na svoju publiku.
Pokusajte da ne koristite previse boja u jednom plakatu. Boja moze
da se koristi za kreiranje reda i kontinuiteta, a ukljucujudi ceo spektar
boja ovaj ideal neée biti ostvaren. Dok se boje mogu koristiti da
privuku paznju, izbegavajte one koje su suvise svetle, posebno svetlo
zelenkastu, Zu¢kastu i rozikastu. Nisu lako ¢itljive iz daljine. Vilo
upecatljiv i snazan element dizajna je upotreba belih slova / slika /
grafika na crnoj pozadini. Ovo ¢e sigurno privuéi paznju prolaznika.



»Fotografije

Uvek isecite vade fotografije da eliminisu sve nepotrebne
informacije. Ovo ¢e takode fokusirati gledaoca na mnogo
znacajnije detalje koje Zelite da naglasite. Vodite racuna kod
uveéavanja vasih fotografija. Budite sigurni da ne koristite
fotografije koje su malih rezolucija gde se vide pikseli. Grafika
bi trebalo da bude jasna i otra, te uvek pokusajte pronadi visoki

kvalitet slike.

»Tti glavna pregleda udaljenosti

1) Duga razdaljina (10 - 12m) - Trebalo bi da ima velike slike ili
tipografiju (kao naslov) da se posmatra¢ privuce blize.

2) Srednja razdaljina (3 - 6m) - Sporedne informacije treba da
budu vidljive sa srednje razdaljine, to bi moglo da ukljucu i
datum, ili druge vazne informacije kao $to su imena ili detalji
promocije.

3) Mala razdaljina (do 1m) - Ako je neko zaista zainteresovan
pri¢ice blize i paZljivije pogledati plakat. MoZete manje vazne
informacije ispisati najmanjom veli¢inom fonta na najmanje
primecenoj lokaciji, a ona se odnosi na donji desni ugao.

Zakljuéak

Za kraj nekoliko predloga kako da se bolje organizujete u
dizajniranju: podesite margine i pomo¢ne linije u pocetku;
kada zavrsite sa nekim elementima zakljudajte ih, tako vam
neée smetati i pomerati se dok radite nesto drugo; proverite da
li su svi elementi poravnati, $to ¢ini uredan plakat; upakujte

sve podatke kada zavrSite da imate sve na jednom mestu. I
zapamitite, treba igrati na kartu jedinstvenosti i originalnosti, vas
plakat mora biti lak za paméenje pa koristite lako pamdljive rei,
velike datume i prepoznatljive ilustracije, $to ¢e najpre ostati

u paméenju. Kada zavrsite dizajniranje plakata dajte sebi malo
vremena da jo§ jednom sve pregledate. Sre¢no, i zabavite se dok
dizajnirate, a uzivajte kada ¢ujete da se pric¢a o njemu

Korisni linkovi:
www.poster-designers.com/ - o plakatu i njegovom znadaju

-
www.antsmagazine.com/2009/06/50-best-photoshop-poster- -

design-tutorials/ - Photoshop tutorijali za pravljenje razli¢itih

vista plakata EDUCATE WOMEN, I

STRENGTHEN
efektivnost boje pozadine i boje teksta AFRIC A |

www.wtv-zone.com/phyrst/color/contrast.html - testirajte

i naravno:

www.chow.com — Ne trebate biti stru¢njak ili zavrsiti fakultet
da bi ste znali neke osnovne stvari iz odredenih oblasti, samo
posetite ovaj sajt i pronadite kako se to radi, objasnjeno na vrlo

efektan i razumljiv nadin!
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Dizajn ambalaze

Marijana Odobasié

Danas, u vreme kad se moge birati izmedu
najmanje 40 000 razlititih pakovanja u
prosecnom supermarketu, izazov je da neki
proizvod bude prepoznat u mnostvu. Preko
70% odluka o kupovini nekog proizvoda
donosimo w trenutku kupovine. Hiljade
proizvoda se takmile za painju kupca u
prodavnici, i prema raznim istraZivanjima,
ambalaza na policama ima manje od tri
sekunde da privuce paznju kupca. Zato
trebamo shvatiti da je ambalaa puno
vise od pakovanja proizvoda. Ambalaza je
Sansa za direktnu komunikaciju proizvoda
sa potrosacem.

]

Cognac Fleur de Lis
Dizajner: Arthur Schreiber

Potrebno je bilo razviti konjak

za 7ensku publiku - elegantan,
modernog oblika, drugadiji od dru-
gih konjaka na tr7istu, uz Zivopisan
dizajni i nezaboravno ime.

Zenstvenost je okarakterizovana kroz
ime i eleganciju linija i oblika. Ver-
tikalno i kontinuirano na tri strane

boce i kutije je rukopisni tipografski
prikaz legende o poreklu francuskog
simbola Fleur de Lis. Korid¢enjem
netipi¢ne vrste ¢epa na boci je
zgodno i prakti¢no resenje koje
celokupni dizajn jasno razlikuje od
ostalih proizvoda te vrste na trziStu.
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Moderni dizajn ambalaZe tezi
posebnosti proizvoda uzdizuéi
brend iznad konkurencije. Ve¢
izborom materijala, vrste papira

ili kartona odredujemo cilj i stil.
Dizajn ambalaZe pocinje kreiranjem
grafitkog izgleda ambalaznog sistema
koji ¢e funkcionisati kroz celu paletu
proizvoda. Koncept sistema pakovanja
stvara vizuelni jezik ¢ime ¢e brand bitd
logi¢no pozicioniran, a proizvodi ¢e
biti prepoznati bez gubitka vlastitoga
identiteta.

Oblikovanje ambalaza za proizvode
je sve vaznija tacka za pozicioniranje
proizvoda na trzi$tu u odnosu na
konkurenciju. Sve skuplji troskovi
oglasavanja u zagu$enom medijskom
prostoru (i sve slabiji efekti), kao i
pojava novih medija komunikacije,
isti¢u vaznost originalne ambalazZe i
snagu izgleda pakovanja na prodajnom
mestu. Ne samo da ambalaza mora
osigurati informacije o proizvodu i
istaknuti proizvod na policama, ve¢
mora da ga zadtidi i sacuva, kao i da
olaksa rukovanje proizvodom.

Osnovni zadatak ambalaZe je zastita
njenog sadrzaja, omogucavanje
transporta i informisanja potrofaca

o zapakovanom proizvodu. Ambalaza
takode mora biti ekonomi¢na za
proizvodnju, pogodna za okolinu uz
moguénost reciklaze, kao i jednostavna i
sigurna pri odlaganju.

Istrazivanje, razvoj i dizajn ambalaZe
smatrani su sastavnim delom razvojnog
procesa novog proizvoda. Istrazivanje i
razvoj ambalaZe moze biti zaseban proces,
ali mora biti usko vezan za proizvod koji
¢e biti pakovan u tu ambalazu. Dizajn
ambalaze zapodinje identifikacijom

svih zahteva: izgledom proizvoda,

roka upotrebe, osiguranja kvaliteta,
logistickih, ekologkih, zakonskih,
nadzornih i marketinskih zahteva,
grafitkog dizajna, itd. Kriterijum dizajna,
vremenski ciljevi, sredstva i ograni¢enja
troskova moraju biti odredeni unapred.
Istrazivanje i razvoj ambalaze ukljucuje

odrzivost, ekolosku odgovornost, i
primenjive ekologke i reciklazne odredbe.
Potrebno je znati i zahteve proizvodnje,
prodaje i upotrebe.




Stoga danas u proizvodnji ambalaze veliku vaznost imaju grafi¢ki dizajneri.

Oni koriste tehnike, procese i materijale koji ¢e im pomo¢i da smanje Stetan

socijalni, ekoloski i ekonomski uticaj vlastitog dizajna.

Osnovna stvar koju moramo imati na umu pri oblikovanju ambalaze jeste
¢injenica da je proizvod ono $to kupac kupuje, a ambalaza sredstvo koje
pomaze u stvaranju slike o proizvodu. To je razlog zasto karakter proizvoda
odreduje reSenje ambalaze. Dobra ambalaza ne moze slati poruke koje nisu
u skladu s karakterom proizvoda. Kupac svoju odluku o kupovini donosi
na temelju svesnih ili podsvesnih reakcija koje je kod njega pobudila sama
ambalaza.

.

Koji su nam elementi dostupni za takvu komunikaciju? Svaki detalj koji
¢ini ambalazu ili se na njoj pojavljuje, od njenog materijala, strukture,
oblika, znaka ili logotipa, slike, boje, teksta, komunicira. Na§ zadatak je da
stvorimo sliku o proizvodu koju Zelimo da veZzemo za nas$ proizvod tako da
je svaki od elemenata $to bolje podupire.

Dizajn ambalaze moze biti poprili¢an izazov, jer moramo smisliti jedinstven
nacin za predstavljanje pojedinog proizvoda, zbog toga graficki dizajneri
moraju razmisljati izvan zadatih granica koriste¢i kreativne tehnike kako bi
dobili zanimljiv i privlacan, ali i funkcionalan dizajn ambalaze.

Dobar dizajn ambalaze je naravno tesko definisati, samo bismo nepotrebno
ulazili u mogudée rasprave, bitno je zapamtiti da ambalaza mora svojim
dizajnom privudi pogled kupca dok prolazi marketom, mora ga informisati,
ukloniti nesigurnost i delovati na njega, pobuditi emocije i dati kupcu do
znanja da treba kupiti bas taj proizvod! I sve se to mora dogoditi u onih par
sekundi...

Isto tako, kao dizajneri moramo biti svesni da ne mozemo od ambalaze
ocekivati ¢uda, jer dobra ambalaza moze i prodati lo§ proizvod, ali to ¢e
se dogoditi samo jednom, kao $to i loga ambalaza moze unistiti dobar
proizvod.

Zbog toga Vam donosimo nekoliko primera dizajna ambalaze koji

su iskodili sa polica i privukli paznju potrosada, a ujedno su odli¢no
pozicionirali sam proizvod na trziStu, pa sami prosudite $ta je

vredno vase paznje.

Odli¢na stranica na kojoj mozete naé¢i mnogo odli¢nih primera dizajna
ambalaZe iz celog sveta:
www.thedieline.com/

Abanico Chocolat

Abanico Chocolat je francuski brend u proizvodnji ¢okolade
s jedinstvenom ambalaZom koja mene (kao dizajnera)
podseca na Pantone skalu boja. To je prili¢no efikasan nacin
prikazivanja tankih punjenih pralina, sa svim opisnim
informacijama na organiziran

i zanimljiv nacin.

Scanwood
Dizajner: Mads Jakob Poulsen

Scanwood je danski proizvoda¢ drvenih pomagala za
kuhinju; prodaju svoje proizvode u Danskoj, kao i u
ostatku Evrope i Bliskog istoka. Scanwoods je hteo
promeniti ambalazu kako bi komunicirali kroz ¢injenicu
da su njihovi proizvodi napravljeni kroz ekoloski prihvatljiv
proces i da su napravljeni od prirodnih materijala.

Prica je sada vidljiva i razumljiva svim razlic¢itim trziStima
i jezicima na vrlo privlacan i prijateljski nadin. Samim tim
potrosacu se pruza dodatno iskustvo kada vidi ambalazu i
isticanje prirode kojom se implicira da proizvod

raste gotovo ravno iz zemlje.
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Animirati Kartmena

Radomir Mitrié

1997. godine svetlo televizije ugledala je
prva epizoda Saut Parka (South Park-a).
Trej (Trey Parker) i Met (Matt Stone),
njeni tvorci i ljudi koji stoje iza priéa svake
epizode, tada verovatno nisu ni mogli
pretpostaviti da ée ona dostiéi ovakav
status. Dugodovitvine Stena, Kajla, Erika,
Kartmena, i nesrecnog Kenija zasmejavaju
ljude sirom sveta u isto vreme ib terajuci
na razmisljanje o tome u kakvom to mi
svetu Zivimo. Kakav je uticaj ova serija
imala na drustvo u protekloj deceniji i
koliko je ona bitan inilac u savremenoj
pop kulturi je nesto o lemu bi se moglo
pricati i pisati satima. Kako ipak Citate
Casopis o grafickom inZenjerstvu i dizajnu,
ovde cemo se pozabaviti pitanjem koje je na
guglanje moglo naterati samo velike fanove:
kako nastaje epizoda South-a i koliko
truda je potrebno da bi se nama isporucilo
dvadeset minuta animiranog zadovoljstva?
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vojica studenata Univerziteta

Colorado, Parker i Stone, prvi
put su se okupili rade¢i na dva kratka
animirana filma, prete¢ama Saut
Parka. Ovi kratki filmovi, koji se
danas smatraju jednim od prvih viral
filmovima, nisu privukli veliku paznju.
Medutim, autori su Zeleli da ih pretoce
u seriju bez obzira $to televizijske kuée

poput Fox-a nisu delile isti entuzijazam.

Sre¢om, Comedy Central je pristao

na saradnju, i tri meseca kasnije oni
dobijaju u ruke pilot epizodu Saut
Parka. Epizoda je, oéekivano, naila na
lo§ prijem. Medutim, pomenuti kratki
filmovi su sticali sve ve¢u popularnost
$to je dovelo do toga da Comedy
Central naruci 6 epizoda serije. Posle
prikazivanja istih, Saut Park skre¢e
paznju gledaoca i izaziva pozitivne
reakcije. Serija kojoj je pretila opasnost
da na samom pocetku bude otkazana
prezivela je rodenje, na sre¢u svih nas.

Papir, Maya, makaze

Prve epizode Sauta su radene kolaz

i cutout tehnikama animacije. Od
nesto ¢vrdéeg, hrapavog papira isecani

su svi likovi, scenografije i detalji.
Iseceni delovi bi se potom slagali i

tako bi se kreirale scene. Posto bi

scene bile fotografisane, komponente
bi bile ponovo rasporedivane, posle
ega bi se ponovo fotografisale i tako
dalje — primenjivana je klasi¢na i
najjednostavnija stop-motion animacija.
Za ovaj proces je trebalo mnogo
vremena a s obzirom da je u pitanju
jedna nedeljna serija, moralo je da se
nade efikasnije reSenje. Tu na scenu
stupaju kompjuteri. Papirni iseéci su
skenirani pa onda uvozeni u Corel, gde
bi dobijali svoju ,nacrtanu® verziju.
Animacija je tada vr$ena programom
Power Animator. Od pete sezone,
Animator je zamenjen svima dobro
poznatim programom za modeliranje i
animciju Maya. Renderovanje se danas
vr$i u studiju Saut Parka. Tamo se nalazi
render farma sa 120 procesora, duplo
vise nego prilikom izrade prvih sezona,
pa se 30 slika svake nove epizode Sauta
sada izrenderuje za sat vremena.

I dok se vreme izrade epizoda u

prvoj sezoni merilo mesecima, veéina
sadasnjih se kreira za manje od sedam
dana. Ne verujete? Posle manje od

24 lasa po proglasenju Obame za
predsednika izasla je epizoda u kojoj

se, izmedu ostalog, ¢uo i deo njegovog
pobednickog govora! Iako je rad na ovoj
epizodi zapocet mesec dana pre pobede
Obame, epizoda je zavr$ena u poslednji
¢as, nekoliko sati pre emitovanja, kao

i ve¢ina drugih epizoda Saut Parka.
Kako se to postize? Neko bi rekao da je
klju¢ u organizaciji. U slu¢aju ove serije,
klju¢ je u organizaciji haosa, uostalom
kao i kod svakog drugog kreativnog
posla. Met i Trej se obi¢no pojave sa
idejom za epizodu, kratkim scenarijem

i opisom desavanja. Ilustratori potom
treba da isprate tok njihovih misli i daju



animatorima nesto opipljivo na osnovu
¢ega mogu da zapo¢nu rad. U ovako
kratkom vremenskom periodu sve se
radi u trku. Creadi, animacori i dizajneri
zvuka rade paralelno, scenario i detalji
epizode u svakom momentu mogu biti
promenjeni od strane scenarista, rupe u
pri¢i se u svakom trenutku popunjavaju.
U hodu treba uoditi i ispraviti sve greske
i nedoslednosti, nesto treba nalepiti,
nesto isedi, nesto produziti a neto
skratiti! Sve se radi u jednom dahu i

u poslednjem trenu, §to je nacin na

koji autori ovoj seriji daju dinami¢nost

i eksplozivnost, u isto vreme joj
omogudavajudi da valjano iskritikuje
aktuelna desavanja u svetu.

Jedan je Saut Park

Sve $to vidimo na ekranu u prvim
sezonama Sauta predstavljeno je u
krajnje minimalistickom maniru,
kori$¢enjem osnovnih geometrijskih
oblika, ¢esto obojeno samo osnovnim
bojama i grubo animirano. Bez obzira
na to kakva im je tehnologija sada na
raspolaganju, takav jednistveni vizuelni
identitet i na¢in animiranja ostao je

do danas isti. Ukoliko zanemarimo
izlete u masinama film (Make Love Not
WarCraft), anime (Good Times With
Weapons), i rotoskopiju (Major Boobage)
kao i povremene kvazi 3D scene, Saut
Park i danas odlikuje 2D animacija koja
ne pretenduje da realno imitira ljudske
pokrete niti da se takmidi sa animacijom
u drugim serijama, kao na primer u
seriji Simpsons. To je ono zbog Cega ova
serija $armira na prvi pogled.

Na modelu simpati¢nog DZimija, kao
i na nekim drugim mestima, moze se
uoditi tekstura hrapavog papira, istog
onog papira koji su Met i Trej sekli
i spajali trodedi sate svog vremena u

pokusaju da ostvare ideju o seriji kakva do tada nije videna. Bez kompjutera sa
procesorima od nekoliko jezgara, bez nekoliko gigabajta rama i mo¢nim softverom,
oni su kreirali seriju koja je 14. aprila proslavila dvestotu epizodu uz milione
gledaoca! Ukoliko imate dobru ideju za animiranu seriju, nemate izgovor da ne
pocnete da radite na njoj. Papir, makaze, lepak i mobilni sa kamerom od par
megapiksela sigurno imate. Ko zna, mozda junaci vade serije postanu popularniji od
slavne ¢etvorke iz Juznog parka!

Ako ste nekada pozeleli da kreirate lik po uzoru na one iz Saut Parka, to moZete uraditi na adresi:
www.sp-studio.de

Na zvani¢noj adresi www.southparkstudios.com takode mozete kreirati avatar ali mozete i legalno
odgledati sve dosadasnje epizode i procitati razne zanimljivosti o va$oj omiljenoj seriji.
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STREET DESIGN

Pariski metro

Lena Dunisijevic¢

lzvodali radova koji su obnavljali metro
nakon Drugog svetskog rata nisu se trudili
da uklone plakate sa zidova, ostavljajuci
slojeve mapa i reklama iz nekog drugog
perioda da izadu na videlo juna 2009.
Firma koja je prepravijala posao raden
tokom  pedesetih i Sezdesetih  godina
dvadesetog veka, imala je Sta da pronade.

Za utvrdivanje datuma
nastanka plakata moze se
potraziti pomo¢ iskusnog

dizajnera koji ume da
odredi da li su izvesni

font ili ilustracija tipi¢ni

za $ezdesete. Takode,
graficar sa iskustvom moze
priblizno odrediti vreme

na osnovu boje ili tezine
papira. Na osnovu njihove
procene najverovatnije je
da su plakati nastali izmedu

1950. i 1965.
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szpanja “Obnova metroa” pocela je ranih devedesetih. La Muette je jedna
d nekoliko, u skorije vreme, rekonstruisanih stanica. Tokom novembra
2009, putnici su prolazili kroz stanicu u rekonstrukiji i bili fascinirani
komercijalnim plakatima zastarelih proizvoda. Tanak sloj prasine i gareZi na
plakatima su pravili sediment od nekoliko milimetara debljine, ¢inedi ih time
viSe predmetom proucavanja geologa, nego istori¢ara umetnosti. Slojevi plakata
lepljeni su jedan preko drugog. Izbledeli i prljavi reklamni plakati na vrhu bili su
zadtita za plakate ispod, iznenadujuce Zivopisne i pune boja. Sa¢uvani su i stari
grafiti, radeni bez sprejeva, jednostavnim urezivanjem ili ispisivanjem.
Aktuelnost ovih plakata moze se odrediti
nagadanjem, na osnovu istorijskih ¢injenica.
Ako se pode od ociglednih podataka, kao
$to je simbol francuske valute (u okviru
cene proizvoda na plakatima), jasno je da

su plakati nastali pre januara 2002. godine,
kada je Francuska uvela evro. Zatim, za
odredivanje starosti jednog plakata mogu da
posluze dva tipa brojeva telefona na plakatu:
onaj na kom piSe Robinson pre broja i onaj
koji u sebi sadrzi samo cifre. Prvi je pariski,
drugi nije. Tridesetih godina svi brojevi
telefona u Francuskoj, po¢injali su imenom
centrale nekog kraja (npr. Robinson).
Godine 1953. svi brojevi telefona su
numericki, osim pariskih, koji to postaju
1973. Zaklju¢ak je da plakati datiraju iz
perioda 1953-1973. Nemoguce je odrediti
ta¢nu godinu za svaki od njih.
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Metabiotiks

Aleksandar Orion je odrastao u Sao
Paolu. Sa &etrnaest godina pocinje
da crta grafite. Deset godina kasnije
postaje samouki fotograf.

Pa, sta?

Takvih je na hiljade, samo $to nisu
nuzno odrasli u jednom od najve¢ih
gradova Brazila. Ipak, njegova ideja

je originalna. Pronalazio je zidove na
kojima bi crtao grafite i sa fotoaparatom
u rukama ¢ekao prolaznike da reaguju
na njih. Zatim bi fotografisao te

scene- interakcije naslikanog i realnog.
Svakako da je bilo prolaznika koji

se nisu obazirali na grafite, ali su
polozajem svog tela nesvesno stvarali
interesantan spoj grafita na zidu i
stvarnog sveta. Nacrtao bi devojku koja
drzi povodac i ¢ekao pravi momenat
da uslika psa koji tuda prolazi, savr$eno
namestajudi poziciju (sopstvenu ili) svog  dobijajudi fantasti¢nu sliku u stvarnom okruzenju. Stvarao bi montaze koje to

objekta i uklapao je sa scenografijom. zapravo nisu. Ovaj njegov projekat dobio je naziv Metabiotiks (Meza + bi + otics/
Cekao bi da starija Zena stane ispred optics). U ekologiji je to izraz kojim se opisuje pojava kada neki organizam koristi
zida na kome se nalaze ogromna krila staniSte mrtvog organizma(kao rak koji preuzima kudicu puza)

Na ovim fotografijama objekti i grafiti stvaraju
kompaktnu sliku i grafit predstavlja podrazumevanu
okolinu objekta, njegovo prirodno staniste. One
preispituju istinitost pitanja: koliko fotografija mora biti
realna?

www.alexandreorion.com
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Lomograhja

Marina Paulenka

Neki bi je nazvali buntovnicom danasnjeg
digitalnog sveta, drugi poslednjim krikom
mode, ali u sustini, lomografija je podrucje
eksperimentalne fotografije sacinjena od
Jfotografskib aparata, koji se nazivaju lomo
ili lomografski aparati, odnosno plasticne
kamere. Kada se kaze lomo aparat, pre
svega se misli na analogni fotografski
aparat salinjen wu celosti od plastike,
ukljuujuci i soivo, vrlo lak, i samim tim
loseg kvaliteta, koji sve svoje nedostatke
pretvara u  prednosti.  Lomografija  je
snimanje motiva bez ikakvog preteranog
podesavanja postavki ekspozicije. Dakle,
ona krsi sva fotografska pravila, Sto
,konacno, moze znaliti da se okine bezveze,
pa kako ispadne-ispadne, ali takode kao i
uvek, treba znati pravila da bi se ona
maogla krsiti.

FORMA novembar 2010.

omografija je zaigrana, strastvena i pomalo

luckasta, Zeljna zabelezavanja bilo ¢ega, vaznog
ili nevaznog, odabranog ili slu¢ajnog trenutka i
motiva. Tako su objekti lomografije sve $to vas
okruzuje, vasa omiljena Soljica za kafu, stare
patike, prole¢no cvede, slu¢ajni prolaznici, smesne
face vasih prijatelja na Zurkama, ku¢ni ljubimci,
oronule zgrade i jo§ mnogo toga, sve zavisno od
va$e domisljatosti ili pukog slu¢aja. Nije potrebno puno razmigljati i komplikovati
da biste doziveli lepotu i ¢ar lomografije, meriti svetlo, paziti na ekspoziciju i
pomno izostravati da biste uzivali u svim tim sanjivim, mekim i dopadljivim
fotografijama, sa zatamljenim ¢oskovima (uglovima), jakim kontrastima, i jakim,
zasi¢enim bojama. Posebno su zanimljivi tzv. light leaks, odnosno pukotine na tim
nekvalitetnim fotoaparatima kroz koje svetlo prolazi dajudi raznolike efekte na
tako preeksponiranom delu filma. Sli¢ne efekte i obelezja ovakve vrste fotografije
dobijete kada koristite filmove kojima je istekao rok trajanja, a tome pomazu
i nepravilne kompozicije, dvostruke ekspozicije, cross processing, vinjetiranje,
zamudeni objekti ili moguénost snimanja odabirom razli¢itih frame-ova na filmu
(panorame, 6x4.5, 6x6, ...). Lomografija, iako razre$ena svih tradicionalnih pravila,
namece i neka svoja, pa tako nalaZe da svoj lomo aparat nosite kuda god isli, da
ga koristite uvek, nezavisno od toga gde se nalazite i koje to doba dana bilo, da li
pada kisa ili je suncem obasjan dan. Mozete slikati iz bilo koje pozicije ili ugla, ne
gledajuéi kroz objektiv, jer najveca Car svega toga jeste to §to nemate pojma kakvu
Cete fotografiju na kraju dobiti. Prema tome, sa lomo aparatima mogu se stvarati
izvrsne umetnicke fotografije, promisljenih kompozicija i bez nekih uobicajnih
efekata, ali tada treba svoj lomi¢ zastiti crnom trakom na svim pukotinama kako
svetlost ne bi prolazila kroz nju.

Lomografi Sirom sveta na svojim
druzenjima komuniciraju kroz svoje
fotografije tako $to kreiraju tzv.
lomo-zidove, koji su tipi¢an oblik
komunikacije kakvom odlikuje lomo-
pokret. Za lomo zid potrebno je to vise
lomografskih fotkica i neka povrsina na
koju ¢emo te fotografije spajati i time
dobijati neke druge oblike, mozaike slika
i razne kolaze koji ¢e na nas ostaviti jak
utisak.

Nego vratimo se na sam pocetak, kada je
pre lomografije postojalo nesto po imenu
LOMO i u vreme kada lomo groznica,
koja trese nase prostore pa i ceo svet, jos
nije pokazivala znakove svoje ekspanzije.
Re¢ LOMO ili IOMO dolazi od

skradenice naziva jedne ruske fabrike 7he



Leningradskoe Optiko Mechanichesckoe Objedinenie.
Osnovana 1914. godine, bila je jedna od najvecih

i najtajnovitijih fabrika i prvi veliki proizvoda¢
sovjetske optike i filmskih sociva kao i svemirske
opreme. Za vreme II svetskog rata opskrbljivali su
rusku vojsku dvogledima, teleskopima i oruzjem,

a nakon rata nastavili su da proizvode filmske i
fotografske objektive, mikroskope i teleskope,
spektralne instrumente, fotografske aparate poput
Lubitela 2 i ostalo. Godine 1993., nakon pada
Sovjetskog Saveza, fabrika Lomo je privatizovana.
Medutim, aparat od kog je sve pocelo, roden je
1982., a dve godine kasnije zapocela je njegova
masovna proizvodnja. Re¢ je o prvom LC-A (Lomo
Kompakt Automat) fotoaparatu koji je bio kopija
japanskog fotoaparata Cosina CX-1. Jedan je od
retkih lomo-fotoaparata koji se odlikuju masivnim
metalnim telom i kvalitetnim Minitar so¢ivom.
Bio je namenjen svima, svakom sovjetskom ¢oveku
za svakodnevne prilike i porodi¢ne slike i bio je
veoma popularan u komunistickim zemljama,
Kubi, Cehoslovatkoj i Poljskoj. Proizvodio se sve do
2005., kada je fabrika Lomo odlutila da obustavi
proizvodnju. Godinu dana kasnije LC-A ponovo
pocinje da se proizvodi, ali ovaj put u Kini.

Neki fotoaparati koji pripadaju ovom lomo-pokretu

STREET DESIGN

postoje i vise od 40 godina, iako ih je u teoriji pogresno nazivati lomo
aparatima, jer je to ime dato na osnovu LOMO LC-A. Holga i Diana,
danas najpoznatije predstavnice lomo-fotoaparata, imaju svoju istoriju
puno isto¢nije, ta¢nije u Kini. Tako je Diana proizvedena 1960. u maloj
fabrici Great Wall Plastics Factory u Hong Kong-u. Ta srednje-formatna
kamera bila je izradena u celosti od plastike ukljucujudi i sodivo i
kostala je oko jedan dolar. Nazivali su je i oy kamera. Kako je dozivela
neuspeh na trzi$tu, njena proizvodnja je obustavljena 1970. godine.
Medutim, njene meke i sanjive fotografije, saturirane boje, neoéekivano
zamutljivanje i slu¢ajni kontrast, odusevljavali su
ljubitelje Diane $irom svijeta. Americ¢ki umetnik
i fotograf, Mark Sink, koristio je Dianu u 80-ima
kako bi portretovao Basquiata, Warhola, Grace Jones
i ostale slavne pripadnike njujorske umetnicke
scene s kraja proSlog veka i na taj nacin ju je
proslavio.

FORMA novembar2010.
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Sli¢na Diani, fotoaparat Holga, takode kineska
plasti¢na toy-kamera, proizvedena je u Hong
Kongu 1982. Bila je jako jeftin srednjeformatni
aparat, sacinjena sva od plastike. Nije se trebalo
puno premisljati izmedu dva otvora objektiva,
Cetiri moda za fokusiranje i dve brzine okidanja
zatvarala. Holga je pre svega bila namenjena
ameri¢ckom trziStu. Tamo je prevalila put od
karnevala do fotografskih koledZa i umetnickih

| akademija. Ljudi su cenili njenu jednostavnost
razreSenu svih kompleksa i profesori su insistirali
da njihovi studenti u¢e na Holga-ma, da

"gledaju” pre nego $to naprave fotografiju. 120
film bio je omiljen u tim krugovima, a Holga je to sjajno iskoristila. Poznata fotografija
koja prikazuje predsednickog kandidata Ala Gorea za govornicom, pobedila je na
takmicenju White House News Photographers — The Eyes of History 2001., a snimio ju je
slavni fotograf Dejvid
Burnet (David Burnett).
Holga i Diana doZiveée
svoje novo rodenje
osnivanjem Lomography
drustva, koji ¢e dizajnirati
njena nova izdanja po
uzoru na originalni dizajn.
Tako Diana i dalje ima svoj
integrirani flash u boji, ¢ija
se boja moze menjati pomocu raznih gelova, malo su joj pobolj$ani

performansi, a napravljena je i minijaturna 35 mm Diana - Diana
Mini. Isto tako i u Holgn mogu i¢i i 35mm filmovi, razni gelovi s
flashom, zaseban fisheye (Sirokougaoni objektiv)itd. Do njihovog
ponovnog otkrivanja, rodenja i popularizacije, kao i koncepta
lomografije, doslo je nesto kasnije. Prica je zapocela 1991. godine,
kada je skup beckih studenata, tumarajuéi praskim ulicama,
sasvim slu¢ajno kupio jeftin ruski fotoaparat LOMO LC-A, zeledi
da fotkaju svoje turisticke provode. Kada su se vratili kudi i razvili E‘

te filmove, efekat koje su one davale bio je iznenadujuéi. Pred

njihovim o¢ima nizale su se fotografije sanjivih ulica, neprirodnih

saturiranih boja, blesavi portreti opaljeni $arenim zracima propustene svetlosti... Tako nesto jo§ nisu videli i odludili su ih pokazati
svetu. Uskoro su bili zatrpani pitanjima otkud im taj aparat i narudzbama istih. U poéetku su im stanovnici Beca pribavljali
aparate pose¢ujuéi Rusiju, ali 1992. su odlucili da osnuju lomografsko drustvo Lomographic Society International i ostvare saradnju
sa Celnicima fabrike Lomo u Sankt Peterburgu. Usledile su lomo-izlozbe u Moskvi i Nju Jorku, a prva ambasada osnovana je

u Berlinu. Iako su Rusi zbog neisplativosti
nameravali da obustave proizvodnju, nakon
susreta delegacija Austrije i Rusije i na nagovor
tadas$njeg zamenika gradonacelnika Sankt
Peterburga Vladimira Putina — ¢elnici fabrike
Lomo pristali su na dalju proizvodnju. Tako

je becko lomo-drustvo postalo ekskluzivni
distributer uredaja LOMO LC-A za &itav svet.
1997. godine odrzan je Prvi Svetski Kongres u
Madridu na kom se izgradio lom-zid od preko
120 m i sadrzao je preko 35,000 lomografija,

a 2004. se svetski kongres u Kini pohvalio
najve¢im lomo zid ikada napravljenim.

FORMA novembar 2010.
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Danas se moze vrlo lako pridruziti lomo zajednici

jer lomo-ambasade organiziraju izlozbe i druzenja,
festivale i radionice, izdaju ¢asopise, slazu lomo-zidove,
medusobno razmjenjuju iskustva i poznanstva. U svim
vedim svetskim gradovima postoje i prodavnice, gde se
osim samih lomo-fotoaparata mogu kupiti i dodaci za
njih, blicevi u boji, razni filmovi, Sirokougaona sociva,
torbe, knjige o istoriji lomografije ili raznorazne druge
lomo-stvarcice. Zbog velike popularnosti i potraznje,
njihove cene nisu tako male kao nekada nego su
prilagodene zahtevima trzista.

Autori fotografija:

Lidija Stromar (1)

Maja Mili¢ (2)

Mia Metter (3)

Tea Filipi (4)

Petra Belc (5)

Kre$imir Zadravec (sve fotke sa prethonde stranice)
Robert Grubacevié (6)

Marina Paulenka (7)

Na kraju ove price verovatno biste pozeleli da imate novog
plasti¢nog ljubimca i da zapoénete svoju lomo misiju.
Ukoliko vas zanimaju neki od aparata iz Lomography
fabrike, moZete baciti oko na www.stylejibbers.com koji su

generalni predstavnici lomo opreme na ovim prostorima.

Marina Paulenka
marina.paulenka@organvida.com

www.organvida.com

Medutim 2006. ruska LOMO LC-A proizvodnja naglo je
prestala i sva proizvodnja se preselila u Kinu. Iste godine je
Lomographic Society International izbacio verziju LOMO
LC-A nazvanu LC-A+. Ovaj aparat proizvela je fabrika
Phenix Optical Instrument Company koja i dan danas
lansira nove lomo-fotoaparate.

Osim redizajna LOMO-LC-A, Diane i Holge, na trZiSte su
izbadeni i drugi lomografski aparati poput Actionsampler,
koji umesto jednog velikog objektiva ima &etiri mala, pa

se jednim okidanjem na fotki dobije serija od ¢etiri male
sli¢ice, jedna do druge, odnosno Cetiri faze necijeg pokreta.
Popularni su i razni drugi lomo fotoaparati poput POP9

(9 objektiva), Fisheye-a obi¢ni i podvodni, Lubitel (iako

po mnogima ne spada u lomo-fotoaparate), Supersampler,
Oktomat (8 objektiva ) i mnogi drugi. S druge strane,
postoje i drugi proizvodadi sli¢nih aparata, pa tu ubrajamo i
Smenu pa i bilo koju pinhole kameru. Moguénosti ovakvih
lomo-fotoaparata su beskrajne i na vama je da otkrijete nove

ili razvijete svoj stil.
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RAZMENA

Medunarodne razmene studenata
po Bolonjskom procesu

Marijana Odobasié

2

ERASMUS MUNDUS

Bolonjski proces predstavlja najvazniji i najrasprostranjeniji
reformski proces visokog obrazovanja u Evropi, koja se
opredelila za stvaranje jedinstvenog akademskog prostora kao
odgovor na sveukupan proces globalizacije i tehnoloskog razvoja, u
kojem ¢e biti omogudéena akademska i studentska mobilnost kao i
prepoznavanje diploma. Bolonjski proces definiSe osnovne ciljeve
reforme visokog obrazovanja, koja treba da bude sprovedena do
2010. godine. Magna Charta Univesitatum, koju su 1988. godine u
Bologni potpisali evropski univerziteti , udarila je temelj stvaranju
Evropskog prostora visokog obrazovanja i afirmisala slobodu i
autonomiju kao fundamentalna nalela na kojima se mora temeljiti
razvoj visokog obrazovanja.

Jedan od ciljeva Bolonjskog procesa je promovisanje mobilnosti
studenata i akademskog osoblja, i pokretanje mobilnosti studenata
izmedu razli¢itih zemalja i razli¢itih univerziteta. Iako je taj

cilj uveden medu ciljeve bolonjskog procesa od samog pocetka
potpisivanja Bolonjske deklaracije, do nedavno se o tome bas nije
mnogo govorilo, ali unazad dve godine, mobilnost studenata i
studiranje u inostranstvu su postali trend, pa vam zato donosimo
pregled najboljih sistema za razmenu studenata koji su dostupni na
Univerzitetu u Novom Sadu.

Erasmus Mundus je program saradnje i promocije mobilnosti u
oblasti visokog obrazovanja pokrenut od strane Evropske unije sa
ciljem da promovi$e Evropsku uniju kao centar znanja i izvrsnosti u

celom svetu. Jedan od ciljeva je i povecanje interesovanja studenata iz

tre¢ih zemalja da studiraju na univerzitetima u EU.

U okviru programa Erasmus Mundus - External Cooperation Window
postoje dva projekta za razmenu studenata Basileus i JoinEU-SEE.
Studenti istovremeno mogu konkurisati i u BASILEUS-u i JoinEU-
SEE programu, ali u slu¢aju da budu prihvaceni na oba programa,
moraju se odluditi za jedan od njih. Studenti koji su ve¢ dobili
BASILEUS stipendiju mogu se prijaviti za uce$¢e u JoinEU-SEE
programu, ali ne na istom nivou studjija.

FORMA novembar 2010.
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I Basileus i JoinEU-SEE osiguravaju studentima sa
zapadnog Balkana da studiraju na jednom od evropskih
fakulteta, ukljucujudi i Tursku (koja nije ¢lanica EU).
Potrebni dokumenti, visina stipendije, kao i uslovi koje
kandidat mora ispuniti su isti kod oba projekta.

Razlika izmedu ova dva projekta je ta, $to za razliku
od programa Basileus, program Join EU-SEE zahteva
od svih studenata koji idu na razmenu da ve¢ u toku
prijave unesu popunjen ugovor o uéenju - spisak
predmeta koje planiraju da pohadaju.

Bitno je znati da svi dokumenti koja se traze moraju
biti na engleskom jeziku (ili prevedena na engleski jezik
od strane sudskog tumaca) i uneti kao pdf-fajl u delove
onlajn formulara.

To su po pravilu:

- Slika (trudite se da izbegavate ,,neobavezne®
fotografije)

- Pismo preporuke od akademskog koordinatora

- Prepis ocena - Transcript of Records (spisak polozenih
predmeta koje izdaje fakulter)

- Ugovor u ulenju — Learning Agreement (spisak
predmeta koje kandidat zeli da pohada u toku
razmene, kod Basileus-a se to dogovara pre pocetka
razmene)

- Uverenja o znanju stranih jezika (proveriti da li
domadin ima posebne zahteve)

- Uverenje o studiranju

- Biografija

Pored mesecne stipendije u visini od 1000 evra za
osnovne i master studije, 1500 evra za doktorske,
1800 evra za postdoktorske studije, stipendista ima
pokriveno zdravstveno i putno zdravstveno osiguranje
(pokriva koordinator projekta Univerzitet u Gracu za
celokupni period mobilnosti), kao i putne troskove.

Za vide informacija posetite:
www.uns.ac.rs/st/novosti_dogadjaji/erasmus/joinEU.heml
www.uns.ac.rs/st/novosti_dogadjaji/erasmus/basileus.heml
www.joineusee.eu

www.basileus.ugent.be
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Campus Europae (CE)

Campus Europae je medunarodni
program mobilnosti studenata koji

se realizuje pod okriljem Evropske
univerzitetske fondacije sa sedi$tem

u Luksemburgu, a bavi se razmenom
studenata osnovnih i master studija
izmedu univerziteta uklju¢enih u CE
mrezu. Campus Europae je veoma
dinamican projekat koji se razvija i $iri
iz godine u godinu. Pocetkom 2008.
Godine je u njemu 18 univerziteta

iz 16 zemalja, od kojih je Univerzitet
u Novom Sadu jedini predstavnik
Republike Srbije. Mogu¢nosti
studentske razmene se sve vreme
prosiruju uvodenjem novih destinacija
za studiranje.

Za razliku od veéine evropskih
programa razmene studenata, koji se
odvijaju samo na engleskom jeziku

i traju 3-6 meseci, Campus Europae
traje godinu dana i insistira na uéenju
maternjeg jezika sredine u koju student
odlazi, tj. na kulturnoj i jezickoj
dimenziji medunarodnog studentskog
iskustva. Ta¢an datum odlaska zavisi od

Campus Europae traje godinu danai

insistira na ucenju maternjeg jezika

sredine u koju student odlazi

univerziteta koji ¢e student pohadati, s
obzirom da se pocetak $kolske godine
razlikuje u razlic¢itim zemljama.
Specifi¢nost projekta je i u tome $to je
engleski jezik potreban kao prelazno
reSenje za pohadanje predmeta na
stranom univerzitetu i konsultacije

sa stranim profesorima u toku prvog

Bojan Stankovi¢

AIESEC je najveca studentska
organizacija na svetu koja omogucava
mladim ljudima da otkriju i razviju
sopstvene potencijale kako bi imali
pozitivan uticaj na dru$tvo. Nalazi se na
preko 1700 univerziteta u 107 zemalja.
Kako bi postigli ovaj cilj, organizujemo
mnogobrojne konferencije, pruzamo
moguénosti za struénu praksu u
inostranstvu i veliki broj liderskih
moguénosti nadim ¢lanovima svake
godine. A/ESEC ima inovativan pristup
razvijanju mladih ljudi fokusirajudi se

na izgradnju li¢nih mreZa i istrazujudi
njihovo usmerenje i ambicije za
buduénost. AIESEC je globalna,
apoliti¢na, nezavisna i ne za profit
organizacija vodena od strane studenata i
diplomaca institucija visokog obrazovanja
koji su zainteresovani za globalne teme,

liderstvo i menadzment. AIESEC ne
deskrimini$e na rasnoj osnovi, prema
boji koze, polu, seksualnoj orijentaciji,
religiji, veroispovesti, i verskom,
nacionalnom, etni¢kom i socijalnom
poreklu.

Razmena je najintenzivnije "iskustvo
ucenja” koje nudimo i ona povezuje
nasu globalnu mrezu. Svake godine, nasi
¢lanovi imaju Sansu da odu na stru¢nu
praksu i zive i rade u stranoj zemlji na
polju menadzmenta, informacionih
tehnologija, obrazovanja i drustvenog
razvoja. Prakse u informacionim
tehnologijama vezane su za upravljanje i
razvoj u oblasti interneta, softvera, mreza
i baza podataka. Ove prakse obuhvataju i
razliite tipove inZenjerstva. Ako je neko
zainteresovan za oblasti obrazovanja ili
drustvenog razvoja ima mogu¢nost da

RAZMENA

semestra, da bi ve¢ u drugom semestru
student bio sposoban da izvesne
predmete prati na jeziku zemlje
domadina i da na kraju razmene vlada
stranim jezikom i ima polozen kurs
jezika na nivou B1. Ispiti za CE studente
na vedini univerziteta organizuju se na
engleskom jeziku.

Ukoliko je student uspesno
polozio predmete predvidene
ugovorom o uéenju (idealno
zaradio 60 bodova po sistemu
ESPB-a) i polozio kurs
stranog jezika (jezika zemlje
domacina) na nivou B1, po povratku
na mati¢ni univerzitet i obavljenom
priznavanju ispita, dobija CE sertifikat
koji se $alje iz Sekretarijata CE projekta
sa sedi$tem u Luksemburgu.

Vise informacija na:
www.uns.ac.rs/sr/campusEuropae

radi na promociji i razvoju programa,
predavanja i savetovanja u oblasti
obrazovanja kao i u oblastima vezanim
za nevladine organizacije. Te oblasti
obuhvataju prava dece, zastitu Zivotne
sredine, $irok spektar tema u oblasti
razvoja drustva. Trajanje prakse je od 6
nedelja do 18 meseci. Prilikom izbora
prakse imacete pomo¢ i podrsku ¢lanova
AIESEC-a koji su zaduZeni da vam
proces odlaska olaksaju.

Mi privla¢imo mlade ljude koji
razmi$ljaju globalno, dok organizacijama
pruZamo neverovatnu moguénost
interakcije i pristupa mladim ljudima iz
svih delova sveta.

Detaljnije informacije mozete potaziti na

WWW.NSs.aiesec.org.rs

FORMA novembar2010. 45



46

RAZMENA

Minesota iz Aninog ugla

Razgovor vodila:
Biljana Pavkovi¢

Svi smo svesni koliko su znanje, iskustvo

i upornost bitni. Jedna od onib koji su
ugrabili svoju priliku za sticanje novih
znanja i iskustava je i Ana Gebejes,
student naseg departmana, koja je
protekly skolsku godinu provela u SAD-u.

eZasto si se odlucila da ode$ bas u SAD?

Odlazak u SAD mi je bila Zelja jos iz
detinjstva. Posto se od svoje Seste godine
bavim $ahom, putovala sam mnogo po
Evropi i Bliskom istoku, ali nikad nisam
dobila priliku da putujem preko okena.
Priliku da ostvarim svoj san iz detinjstva
sam dobila krajem 2008. godine, kada
je na FTN-u bila odrzana prezentacija

o razmeni studenata koja je ukljucivala
pla¢enu godinu studija u Americi,
plaéeni boravak za 10 meseci i mese¢nu
stipendiju. Sta moze biti bolje od toga?

*Sta ti je sve bilo potrebno da bi se
prijavila za razmenu studenata?

Procedura za prijavljivanje nije bila laka,
ali se trud isplatio. Prvo sam trebala da
posaljem nekoliko popunjenih upitnika,
motivaciono pismo na zadatu temu,
prisak priloZenih ispita, kopije li¢nih
dokumenata, kao i dve preporuke
profesora.To je bio samo prvi krug,.
Drugi krug je zahtevao izlazak na
preliminarni test iz engleskog jezika i
intervju sa profesorima iz Amerike i
predstavnikom iz ambasade, a treéi krug
je bio zvani¢ni test engleskog jezika,
TOEFL. Nakon toga su me pozvali da
spremim pasos i da dodem u ambasadu
po vizu!

*Reci nam nesto sa samom fakultetu.

Minnesota State University (MSU) je

tre¢i po velidini univerzitet u drzavi
Minesota, a nalazi se u malom gradicu,
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Mankato. Univerzitet se sastoji od Sest
fakulteta: zdravlje i nega, umetnost,
poslovni fakultet, opste obrazovanje,
inZenjerstvo i tehnologije, i socijalne
nauke.

Studentima je omogucen boravak u
studentskom gradu koji, osim samih
obrazovnih ustanova, poseduje i
biblioteku, menzu, rekreacioni centar,
pozori$te i dom zdravlja. Studenti sa
placanjem skolarine dobijaju i pristup
svim ovim ustanovama. Prednost ovog
univerziteta je ¢injenica da se sve nalazi
na jednom mestu, pa studenti mogu da
pristupe svim potrebnim informacijama
i ugodno Zive u domovima.

*Kako ti je protekao prvi dan na

fakultetu?

Prvi dan je bio veoma ¢udan...Shvatila
sam da ¢u se neéu snaéi ako budem

samo sedela i slusala predavanja. Zbog

toga sam odmah prvog dana otisla do
svojih profesora, predstavila sam im se

i zamolila ih da mi daju savet kako da
se $to bolje uklopim u sredinu. Mogu
slobodno da kazem da je pocetak mojih
studija u Americi bio relativno lak jer
su svi profesori bili veoma ljubazni,
pruzili su mi podrsku i pomogli mi

da se snadem. Takode, dozvolili su mi
da koristim re¢nik i da im se obratim
ukoliko imam nekih problema u vezi sa
jezikom.

*Sta bi izdvojila kao najvece prednosti
ameri¢kog nacina $kolovanja? Da li ima
mozda nekih mana?

Mislim da je velika mana to $to studenti
ne dobijaju dovoljno informacija od
profesora. Profesori im daju samo
osnovu, a ostalo je na njima. Sve se
bazira na istrazivanju i u¢enju na
sopstvenim greSkama. Medutim, njihov




sistem veoma lepo funkcionise tako
zbog velike dostupnosti informacija.
Imaju ogromne biblioteke sa velikim
brojem tutorijala koji su im dostupni jer
je njihovo kori$¢enje ura¢unato u cenu
$kolarine. Takode, sve te informacije

su na njihovom maternjem jeziku,
engleskom, tako da ne moraju da se
brinu o prevodenju tekstova i drugim
problemima sa kojim se sre¢u studenti u
Srbiji. Profesori su dostupni studentima
u svakom trenutku. Oni su duzni da

na e-mejlove sudenata odgovore istog
dana i, ukoliko imaju neka obavestenja,
duzni su da svim studentima pogalju
e-mejl. Ponekad se testovi odrzavaju
on-line tako da, ukoliko studenti nemaju
vremena da dodu u odredeni termin,
imaju vremena da ree test do kraja
dana.

*Sta bi od svega $to si naucila i videla u
SAD primenila u nasoj zemlji?

Ja se slazem sa svima koji smatraju da
je za dizajn potreban talenat. Medutim,
ja smatram da se dizajniranje moze i
nauditi ukoliko su studenti otvoreni za
promene i prilagodavanje odredenim
pravilima i statutima umetnosti.
Mislim da je metod koji profesori u
Americi primenjuju veoma efektan.
Oni studente ude fazama stvaranja
umetni¢kog dela i zahtevaju od njih da
se u svom kreativnom radu pridrzavaju
tih faza i pravila. Na taj nadin oni
podsti¢u njihovo kreativno razmisljanje.
Profesori smatraju da ne mozemo samo
sedeti kod kude i ¢ekati da nam ideje
dodu same, ve¢ mozemo lakse dodi

do idealnog grafickog resenja ukoliko
forsiramo sebe i pratimo zadate faze.
To je nesto $to bih ja primenila u
na$im dizajnerskim predmetima. Nas
ima veoma mnogo na godini i veoma

je tesko posti¢i da svako od nas stvori
idealno graficko resenje. Medutim,
ukoliko nau¢imo faze stvaranja
umetni¢kog dela, svakim danom ¢emo
biti sve bliZe i blize tom idealnom
grafitkom resenju.

*Na koji nacin ée$ da iskoristi§ iskustvo
koje si stekla u SAD?

Boravak u SAD mi je omogucio da
naucim kako da komuniciram i radim
sa ljudima koje ne poznajem, kako da
se sporazumem sa ljudima iz razli¢itih
drzava koji govore razlicite jezike,

kako da prihvatim razlicite obicaje i

da ih postujem. To je najveca prednost
boravka u multinacionalnoj sredini kao

$to je MSU.

*Za sam kraj, koji bi savet dala
studentima koji Zele da odu na razmenu
studenata u SAD?

Moj savet svima koji zele da studiraju u
inostranstu je: Idite, probajte!

RAZMENA

Meditim, budite spremni da se
prilagodite sredini u koju idete, budite
spremni da pitate ukoliko vam nesto
nije jasno, budite spremni da primite
kritike, da shvatite da niste u pravu,
budite spremni da nije sve onako

kako ste zamislili, budite otvoreni na
razgovor, upoznavanje, druZenje i ne
zaboravite da je svet jako mali - tek kad
odete ovoliko daleko od kude shvatite da
smo mi svi ipak sli¢ni. Sto je najvaznije,
nemojte da odete sa ciljem da pobegnete
iz Srbije ve¢ da steknete znanje koje éete
modi da primenite u Srbiji kako biste je
unapredili.

Na kraju, volela bih da se zahvalim
organizaciji World Learning, nihovom
programu za razmenu studenata
FORECAST, kao i organizaciji USAID
koji su mi omogudili da steknem
nezaboravno Zivotno iskustvo. Pozivam
sve zainteresovane da konkurisu i vise o
samom programu procitaju na
www.worldlearning.org.rs
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Gde formalno stane,
neformalno produz

Olga Glumac

Mozda je problem w gradu jer je suvife  Ako se ikad uhvatite u kostac sa
mali, sve je tako nekako blizu, pa se ljudi  vremenom, jer je veéina u dusi i

suvise ulenje i podlegnu kolektivnom utisku ~ “kampanjac”, Zeleli naglas da

da wvek ima vremena za sve. Jednostavno,  priznamo ili ne, verujem da éete

ne moZete poredi Clinjenicu da nam je  jednu obavezu pre privesti kraju ako | *
—

omiljena re¢ “opusteno”. Ma koliko to  pored redovnih imamo i dodatnih
moZda zvulalo smesno, omladina nije  aktivnosti jer nam je ritam u tom
navikla da koristi beneficije koje studentski  slu¢aju uravnotezen i dinamican,
Zivot nosi sa sobom. dok u suprotnom ¢ekamo da se rok
priblizi pa tek onda prionemo na
s . posao. Naravno, to zahteva dobru
Mi sami moramo da raspodelu vremena po prioritetima.
postanemo promena koju Studentski Zivot moze itekako da
bude zanimljiv ukoliko zavirite u

Zelimo da vidimo u svetu” v
razne kutke, a ne samo u ucionice,

Mahatma Gandhi amfiteatre ili laboratorije...ve¢
izadete iz okvira i sretnete se sa
istomisljenicima, tj. ljudima sa
kojima mozete itekako dobro da
saradujete, druzite se ili udite jedan
od drugog, a koje do juce niste ni

poznavali.

Prvi korak koji treba da uradite jeste da kazete sebi da Zelite i imate vremena da se
posvetite onom $to vas na fakultetu verovatno nede nauditi a trebaée vam u daljem
razvoju li¢nosti i izgradnji uspe$ne poslovne karijere. To se odnosi na neformalno
obrazovanje sa kojim éete se najéesée biti upoznati

u saradnji sa nekom nevladinom organizacijom.
Formalno (struktuisan obrazovni sistem) i
neformalno obrazovanje su komplementarni, dok
se formalno vodi klasi¢nim metodama predavanja

i iskljucivo daje ZNANJE, neformalno se temelji
na ISKUSTVENOM ucdenju, tj. podstice razvoj
vestina i sposobnosti, stavova i vrednosti pojedinca.
Najéesce su to komunikacijske i meduljudske
vestine, na primer: tolerancija, nenasilno refavanje
konflikata, liderstvo, menadzment, planiranje,
timski rad, interkulturalna svest, odgovornost,
refavanje problema...Ove vestine se nazivaju meke,
tj. na engleskom bi to bilo soft skills.

Upotreba znanja u praksi moze voditi sticanju
neke nove vestine, a praktikovanje neke vestine
moze dovesti do promene u stavovima. Refleksija je
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obrnuta, analizom steknutog iskustva,
otkrivamo koje vestine nesvesno
koristimo. Saznanjem kora¢amo ka
teoriji koja nas dovodi do znanja. Oba
procesa predstavljaju bitne prednosti
nad formalnim obrazovanjem jer

ono najle$ée naginje ka ograni¢enom
skupu sposobnosti i stilova ucenja.
Fakultetsko, kao najsvetliji primer, ima
za cilj uenje radi znanja. Vezbanje
vestina je mnogo manje zastupljeno.
Svaka individua ima svoju brzinu i
ritam po kojem se usavr$ava i radi

na svom mentalnom rastu, nema
takmicenja sa drugima.

Verovali ili ne, kombinacija formalnog
i neformalnog obrazovanja su klju¢ni
faktor ne samo za veéu $ansu za
zaposlenje, veé i za motivaciju i

duh kojim svaka pozitivna, timski
nastrojena osoba treba da zradi.

Za treninge, seminare, radionice na
kojima budete uéestvovali, mozda
neéete dobiti zvani¢no priznate
diplome, ali bududi poslodavci ¢e
itekako biti sre¢ni ako se u vasem
CV-ju prepozna da vam nisu strane
reli timski rad, organizovanje,
komunikacija.

Volja za radom na sebi je lep primer
da dokazete da ste osoba koja

gleda pozitivno na rad u grupi,

timu, prilagodljiva je promenama

i ne boji ih se, ceni svoje, ali i tude
misljenje, istovremeno je ambiciozna i
tolerantna.

Probudite radoznalost i glad za
promenom u sebi, potrudite se da
ispravite i nadogradite svoju li¢nost jer
danas su ponude i izbori neogranideni,
postavljajte sebi uvek visoke ali ne
nedostizne ciljeve, koracajte u svom
ritmu i radujte se svakom napretku!

NEJFORMALNO

Kako ljudi biraju prijatelje na FB-u

Istok Pavlovié

Evo jedne socioloske studije koju

sam  procitao jos davno i koju jako
Cesto primenjujem u svom poslu, kada
planiram  socijalne  kampanje  na
Internetu. Bice vam od velike koristi. Pre
svega, zato $to se iz ovoga vidi zasto su
odjednom svi na Facebook-u i zasto je
danas tesko napraviti komunu na nekom
drugom sajtu.

aime, sociolozi su postavili

ljudima prosto pitanje: “Po kom
kriterijjumu birate svoje prijatelje?”
Odgovori su bili veoma raznovrsni:

“Zbog zajednickih interesovanja”,
“Biram ljude koji imaju isti pogled na
svet kao i ja”, “Biram one ¢ija mi se
energija svida”, “Biram ljude koji imaju
sli¢ne politicke, religiozne itd. stavove”,
gomila odgovora.

Zatim su ispitivadi uzeli i istrazili malo
zivote tih ljudi, da saznaju po kom

su kriterijumu oni zaista birali svoje
prijatelje. Jer, jedno je $ta neko kaze, a
realnost je drugadija.

Rezultati su bili krajnje porazavajuéi.

Ispostavilo se da je dominatni kriterijum
za izbor prijatelja kod ljudi bilo

nesto sasvim drugo. Nesto $to niko u
ispitivanjima nije pomenuo. I nesto
mnogo povrénije od “sli¢nih pogleda na
svet”.

To je engleska re¢ proximity. Fizicka
blizina.

Drugim re¢ima, kriterijum broj jedan
za izbor prijatelja je da mu je to komsija
iz kraja, drugar/drugarica iz skole,
kolega/koleginica sa fakulteta, sa posla,
sa treninga, itd. Veéina ljudi toga nije
svesna. A kad ¢uju, onda poricu, jer
svako zeli da veruje da je birao ljude

oko sebe po nekom uzvisenom
produhovljenom kriterijumu.

Sve ostalo, tj. ovo §to su ljudi naveli
(zajednicka interesovanja itd.) je na
drugom mestu.

Stavise, dalja istraZivanja pokazala
su jos stra$niju ¢injenicu — da je ovo
glavni kriterijum i za izbor bra¢nog
partnera.

Preneto na internet, ova informacija
treba da se ¢ita kao “Ljudi ve¢ imaju
nalog na Facebook-u, odlaze tamo
svaki dan, i to dozivljavaju kao
neko svoje virtuelno radno mesto, i
prijateljstva ¢e sklapati pre svega na
Facebook-u”.

Ako lansiramo sajt koji nema veze

sa Facebook-om, ljudi pre svega
dozivljavaju da su im ti ljudi negde
daleko, kao da su to neki drugi ljudi
u nekoj drugoj kafani. Bez obzira na
to $to imaju zajednicka interesovanja.
"l jaiti recimo volimo filmsku
muziku iz sedamdesetih, ali druzi¢u

se s onim koga inade vidam svaki
dan".

Razmislite malo o ovome. Koliko ima
super ljudi sa kojima se ne druzite, a
koji imaju sva ista interesovanja kao
ivi? A sa druge strane uhvatite sebe
Cesto da sedite sa nekim ljudima koji
su skroz razli¢iti od vas, samo zato

$to su po inerciji ve¢ bili “tu negde u
blizini” i postali su vam prijatelji.

Pogledajte malo u okruzenje oko sebe
i videéete svuda dokaze da je ovo
tacno. Za planiranje social networking
internet stranica, kampanja, svega,
ovo je jako bitna informacija.

www.istokpavlovic.com/blog
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Kreativna zarada

se »

Blagoje Bulaji¢

Studentski dani su idealni za poslove koji
e vas motivisati na konstantno prakticno
usavriavanje, razvijanje ideja, kreiranje
litnog stila, nauliti osnovnim tezama u
"poslovnom" svetu i (najslade za kraj)
doneti pristojan déeparac. Predstavidemo
vam jedan od mnogobrojnih nacina na koji
mozete, uz malo truda, zaraditi svoj prvi

dizajnerski hleb.

Internet prodavnica VIZIOshop nudi vam
moguénost da dizajnirate razlicite motive
za Stampu na majicama koje se prodaju

na internet stranici www.vizioshop.com.
VIZIOshop je mali studio iz Subotice koji
se bavi digitalnom $tampom na majicama,
duksevima, stoljnacima, zastavama, itd.

U samom pocetku oni su sami kreirali
motive, ali su ubrzo shvatili da je najbolji
nacin da odaberu motive koje kupci

zele tako §to ¢e samim kupcima pruzit
priliku da ih kreiraju. Od tada do danas
sistem funkcionisanja VIZIOshopa-a

se nije promenio - vi kreirate motive,

oni ih §tampaju i reklamiraju, prodaju i
transportuju, a od svake prodate majice,
vi kao autori motiva dobijate odredeni
procenat od zarade.

Uspostavljanje saradnje sa ovom
firmom je prili¢no jednostavan proces:
Napravite svoj nalog na internet
stranici, kreirate motive (minimalna
velidina za svaki motiv je 600 px),
sacuvate ga u PNG formatu i upload-
ujete ga na server. Nakon toga, imate
moguénost da odaberete model majice
na koji zelite da dizajn bude primenjen,
sami ga pozicionirate na majicu i
odaberete kategoriju u okviru koje
zelite da se vasa majica nalazi. Pre nego
§to se nade na “policama’” ove internet
prodavnice, va§ model mora da bude
odobren od strane VIZIOshop tima.
Od tog trenutka éete mo¢i da pratite
prodaju majica sa vasim motivima, koje
predstavljaju trajan izvor zarade.
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Neformalne preporuke

Olga Glumac

Biblioteka Creative Source u KC-u Grad

Creative Source je projekat zasnovan na ideji otvorene
biblioteke sa savremenim i aktuelnim informacijama iz
oblasti umetnosti, dizajna, fotografije, filma, arhitekture,
dizajna svetla...

Ovaj multinacionalni projekat je pokrenut u
Stokholmu, a svakodnevno mu se priklju¢uju nove
institucije, umetnici i pristizu donacije knjiga.

Svez otisak

Aleksandar Macasev je "vizuelno kulturni radnik" koji Zivi i
radi u Njujorku. Knjiga Izbor radova Aleksandra Macaseva sa
predgovorom poznatog poznavaoca grafickog dizajna Stiven
Helera (Steven Heller) na 160 strana je izasla u prodaju 13.
oktobra.

www.macasev-margins.blogspot.com - Margins je blog art
projekat u formi intimnog vizuelnog dnevnika, kolekcija
improvizovanih instalacija, prolaznih grafita i nacetih radova
koje izvodi u sopstvenom domu, a Zivot imaju samo na
internetu.

Njegova zvani¢na internet stranica je www.macasev.com

Spremite kokice...
i smestite se udobno jer sledeée filmove ne smete propustiti:

1., Hereafter, direktor Clint Eastwood, drama u kojoj su tri
karaktera povezana na neobi¢an nacin, glumi Matt Damon

2.,Due Date®, komedija bivseg direktora ,Hangover®, glavni
junaci su Robert Downey Jr. i Zach Galifianakis

3.,127 hours®, film raden po istinitoj pri¢i penjaca na stene,
¢ija avantura i Zelja da preZivi je zaista neverovatna, glavnog
junaka glumi James Franco

4., The next three days®, triler &iji je direktor Paul Haggis,
glavni junaci Russel Crowe i Liam Neeson

5.,Home", dirljiv i veli¢anstven 90-0 minutni film sniman 15
godina koji mozete pogledati besplatno na www.youtube.com/

homeproject

Napravite nesto interesantno
od ambalaZe Jaffa cakes-a i
osvojite vredne nagrade.
Iskazete svoju kreativnost,
zabavite se i uzivajte u

Jaffa proizvodima.
www.jaffantaziram.com

Ako se brinete o svom ekoloskom otisku i Zelite vise

da se informisete kao krajnji korisnici proizvoda, tj.
potrosaci, posetite

WWW.ecotopia.rs

i obavezno pogledajte filmice na
www.storyofstuff.org

Za sve ljubitelje muzike sa dobrom internet
konekcijom preporucujemo:

www.stereomood.com — besplatan radio za sva
raspolozenja

www.b92.fm - slusanje muzike po Zanrovima i
plejlistama korisnika

www.pearljam.com/sites/all/modules/pj_radio/flash/
radio.html
- poseban Peral Jam Live radio za iskrene fanove

www.balkanrock.com — web portal gde se mozete
informisati o predstoje¢im koncertima u Srbiji a i
$ire, novim albumima, moguénostima download-a
albuma poznatih i underground bendova...

Za razbijanje monotonije uéinite nesto korisno i
malo provezbajte italijanski, $panski, francuski ili
neki sasvim Cetvrti jezik na

www.livemocha.com gde mozete u svakom
momentu nastaviti tamo gde ste prosli put stali, sa
nivoa znanja koji posedujete ka onom kojem tezite...
malim koracima od po 20-30 minuta dnevno
mozete savladati jo§ jedan jezik!
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