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Rezime

U uvodnom delu rada se ukratko naglasava znacaj grafickog inzenjerstva u opStem razvoju i
razvoju zemlje kao celine. Drugi deo rada se bavi komunikacionim tehnologijama njihovim
sadrzajima sa posebnim naglaskom na Stamparske tehnologije. U trecem delu rada se daju
predvidanja razvoja medija u blizoj buducnosti. Zavrsni deo rada obuhvata zakljucke.

Kljucne reci: graficko inZenjerstvo, mediji, Stamparske tehnologije
Summary

Introduction of the paper briefly to accent a significance of graphic engineering and design in
general development and development country. Second part of the paper presents
communication technology and their contents with accent to printing technology. Third part
of paper presents the predicts of development mediums in near future. Finished part of the
paper is termination.
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1. UVOD

Graficko inzenjerstvo i dizajn je savremeno interdisciplinarno podruéje u kojem su uz
graficku prisutne 1 druge naucne discipline kao Sto su racunarske, elektronika, elektrotehnika,
masinstvo, hemija, fizika, menadzment, ekonomija, 1 dr.

Segment graficke tehnologije 1 dizajna u estetskom, ekonomskom i tehnicko tehnoloskom
smislu ¢ini oblikovanje i projektovanje grafickih proizvoda - graficki dizajn, kao i1
multimediji. Multimediji znace, niSta drugo nego, vise tipova informacija (tekst, slike, grafike,
animacija, video i audio sekvence), sve zajedno kao publikacija.

Graficka tehnologija se danas bavi multimedijima, projektovanjem grafickih proizvoda,
tehnickim reSenjima za Stamparske forme na razli¢itim podlogama, problematikom
reprodukcione tehnike, tehnologijom otiska, primenom 1 ispitivanjem grafickih materijala,
zavr$nim grafickim obradama, ambalazom, izradom filmova, web sajtova i dr. Krajnji rezultat
sveukupne delatnosti unutar graficke tehnologije je generisanje raznih vidova formalnih
kanala komunikacija. To su informacije, u obliku teksta ili slike na nekom mediju i sl.

Zadaci inZenjera grafickih tehnologija i1 dizajna postaju sve slozeniji, a ukljuuju sve faze
ciklusa proizvoda od oblikovanja i projektovanja grafickog proizvoda, preko proizvodnje do
recikliranja ili regenerativnog povratka u postupak ponovnog koris¢enja.



U toku XX veka su razvijeni elektronski mediji koji pored Stampanih medija zauzimaju vaznu
poziciju u podrucju Sirenja informacija. Ovaj trend se nastavlja i danas, izraZen je posebno
kompjuterima i internetom. Pored ovog su prisutni konvencionalni mediji, radio, TV kao i
pripadaju¢e forme zapisa (video, audio zapisi i1 animacija). U nekim slucajevima se
informacije konvertuju sa jednog nosioca na neki drugi, npr. film na video traku i sl.

Brojne su i interaktivne primene u elektronskim medijima koji prezentuju kompjuterske igre,
interaktivne simulacije ili virtuelne primene kao i graficku izradu filmova.

Sve ovo za graficko inZenjerstvo i dizajn otvara Siroke moguc¢nosti rada sa savremenim
dinami¢nim grafi¢kim tehnologijama koje su svakodnevica i budu¢nost.

Covek se kroz svoj evolucioni razvoj posmatra i analizira na bazi saznanja vezanih za
protekle stotine i hiljade godina. Ono $to daje pouzdane podatke o njemu je zapis, pisani,
ilustrovani ili u nekom drugom obliku. Istorija Covecanstva i njegovog razvoja su u najvecoj
meri obelezeni opisom i skladiStenjem njegovog znanja i mnogobrojnim raznovrsnostima
metoda da se ona proizvedu i prosire.

U svakom vremenskom periodu su bile znacajne, aktuelne pogodne metode i materijali da bi
se opisale 1 reprodukovale takve informacije.

Zapisi su tragovi svega umnog i pamcenja vrednog, svega onog $to je pisano na podloge za
pisanje, koje su ostajale i ostaju generacijama, kao svedo€anstvo i nauk za buduénost. Istorija
proucava narode koji su o sebi ostavili pisana ili neka druga graficka i vizuelna svedocCanstva.
Oni narodi koji nemaju zapis o sebi nemaju svoju istoriju. Zivot oveka danas je nezamisliv
bez zapisa i ilustracija koji su deo komunikacija, informacija 1 ukupne celine komunikaciono-
informativnog zivota.

Pokazatelji  porasta proizvodnje Stampanih informacija, sa razvojem informacionih
tehnologija (slika 1) ohrabruju ovu delatnost, jer je ocigledno da, posebno novi oblici
komunikacija, imaju potrebu za stalnim otiskom. Naime, i danas kao i u proslosti niSta ne
moze da zameni ono §to imamo u rukama “crno na belo”.

Danasnje tehnike Stampanja, proizvodnje i1 arhiviranja podataka omoguéavaju stvaranje
dokumenata u kvantitetu i kvalitetu koji ne moze da se poredi sa prethodnim. Nekada je to
bila vestina a danas nauka koja se bavi izu¢avanjem ovog podrucja - graficka tehnologija.
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Slika 1 Porast potrosnje Stamparskih materijala sa razvojem informacija

Kroz ¢ovekov razvoj mnoga nova literarna dela, muzika, uve¢anje opSteg znanja i sl. je bilo
praceno i/ili pokrenuto Stampanjem knjiga. Brzo Sirenje tzv. “crne umetnosti” je prenosilo
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s kolena na koleno nove razvitke, promenilo 1 u¢vrstilo tokove misli, stila 1 zivota.

Nakon $§to je profesija Stampanja bila pridodata ¢istom Stampanju knjiga, ono je postalo ¢vrst
ekonomski faktor. Po prvi put znacajan deo populacije ljudskog roda je imao Sansu da ispuni
potrebe za informacijama i obrazovnim zahtevima a da to ne bude samo privilegija plemica 1
ljudi iz manastira.

Put do danasnjeg nivoa graficke tehnologije koja se bavi i naCinom umnoZzavanja zapisa je bio
dug a u nekim vremenskim razdobljima i izuzetno spor.

Revolucionarne promene u tehnologijama i1 tehnikama izazvao je razvoj elektronike,
informatike, otkri¢a u prenosu informacija, laserske tehnike, molekularne hemije, materijala i
nizu drugih oblasti. Ovakav razvoj omogucio je razvoj dana$nje savremene graficke

industrije.
Danas imamo moguénost da uzivamo u divnim otiscima, moze se slobodno re¢i “kolorne
umetnosti”.  Ocekivalo se da ¢e novi mediji kao Sto su telefon, radio, televizija (TV),

personalni kompjuteri (PC), kompjuterski diskovi (CD), internet komunikacije (WWW) 1 sl.
(slika 1) smanjiti potrebu za Stampom.

Graficka tehnologija, prema svim relevantnim pokazateljima ima perspektivnu 1 dinami¢nu
buducnost.

Ako se analiziraju podaci utroska grafickih proizvoda po stanovniku, ukljucujuéi pored
Stampe 1 zavrSnu graficku obradu, uocava se da razvijenija drusStva troSe vise grafickih
proizvoda, slika 2. Na bazi podataka prikazanih na slici 2, moze se zakljuciti da ¢e put razvoja
naSeg drustva i porasta standarda ljudi imati sli¢ne rezultate, odnosno da ¢e znacajno rasti
utroSak grafickih proizvoda. Ovim ¢e se ubrzati razvoj grafickih procesa i primena novih
grafickih tehnologija u okviru njih.
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Slika 2 Potrosnja grafickih proizvoda po stanovniku



2. TEHNIKE I TEHNOLOGIJE GRAFICKIH KOMUNIKACIJA

Komunikacione tehnologije (lat. communicatio; gr¢. techne, logos) predstavljaju nacin i
vestinu saopStavanja. Komunikacione tehnologije obuhvataju: Stamparske medije (knjige,
casopise, novine, broSure i druge Stampane stvari); elektronske medije; multimedije i
integraciju novih medija.

Stamparski mediji - su tradicionalo zauzimali i zauzimaju znalajno medijsko mesto sa
trendom rasta, bez obzira na razvoj niza drugih medija. "Time" magazin je na kraju proslog
milenijuma, izabrao za najvazniji dogadaj milenijuma pronalazak Stampanja pokretnim
slovima, Johannes-a Gutenberg-a. Ovim je dat pravi znacaj Stampanim medijima. TrziSte za
Stampane proizvode je danas raznorodnije nego ikad. Proizvodi Stampanih medija najcesce se
razvrstavaju u grupe proizvoda. Te grupe Cine knjige, Casopisi, novine, brosure, blokovi,
bilteni, magazini, revije, prospekti, notesi, kalendari, katalozi, mape, karte, ambalaza i drugi
Stampani mediji.

Knjige - Gutenberg-ovi radovi 1 njegov pronalazak, sredinom 15-og veka - Stampanja sa
pokretnim olovnim slovima izazvao je revoluciju u izradi i proizvodnji knjiga. Preko 500
godina visoka Stampa je bila dominantan postupak Stampanja za knjige. Fototehnika i ravna
Stampa 70-ih godina 20-og veka nasli su Siroku rasprostranjenost i tek onda je postala
Stampana knjiga ekonomski povoljna kao masovni medijum. Tome su doprineli ne samo
racionalni postupci proizvodnje nego i postojanje ekonomski pristupa¢nih papira. Broj novih
naslova knjiga raste kontinualno i danas u eri elektronskih medija jos uvek moze da se belezi
godisnji rast proizvodnje knjiga. Knjige se proizvode u razli¢itoj opremi od visokovrednog
koznog Sivenog poveza sve do jednostavno lepljenog poveza, dZzepne knjige, kako jednobojne
tako 1 visokokvalitetne viSebojne knjige

Casopisi - su u najve¢em delu periodiéna izdanja. Sirok je spektar razligitih ¢asopisa od
stru¢nih, do zurnala, magazina i ilustrovanih ¢asopisa. Stru¢ni ¢asopisi obuhvataju ograni¢eno
struéno podrucje 1 orijentisani su na manji krug citalaca. Za razliku od knjiga troSkovi
proizvodnje Casopisa nisu plaéeni iskljucivo od krajnjeg primaoca, ve¢ je vise od polovine
troSkova pokriveno reklamama. Za razliku od knjiga, Casopisi imaju kracu trajnost koris¢enja.
Ovo je zavisno od sadrzaja i bitna odlika periodi¢nih izdanja. Casopisi imaju u odnosu na
knjige drugu spolja$nju formu. Proizvodnja 1 izrada casopisa sa velikim tirazom se jako
razlikuje od proizvodnje knjiga. Casopisi su uglavnom visebojni sadrzaji sa fleksibilnim
omotom. Oni se izraduju jednostavnim metodom povezivanja (npr. povez Zicom, lepljenjem 1
sl.). Prema tirazu Casopisi se danas proizvode u procesu taba¢ne Stampe, odnosno rotacione
ofset ili rotacione duboke Stampe za velike tiraze.

Novine - su jedan od najznacajnijih masovnih medija. Prve novine su se pojavile pocetkom 17
veka. Prethodnici novina su bili leci (16 -ti vek). Najveci broj novina su dnevne publikacije
koje dostizu velike tiraze. Poneke novine se pojavljuju i vise puta dnevno sa ciljem da
podignu aktuelnost sadrzaja svojih izdanja. Dve najznacajnije kategorije novina su: dnevne i
sedmi¢ne novine. Novine u spoljnom izgledu se razlikuju od Casopisa. Novine se sastoje, u
normalnom obliku, iz visokoformatnih slobodnih tabaka, od kojih se viSe njih u proizvodnji
zajedno slazu i po potrebi povezuju. Novine se sastoje iz vise sadrzajno razli¢itih delova koji
su prikazani u formi tzv. "novinskih knjiga". Novine se redom proizvode na specijalnim
novinskim masinama za Stampu. To su visokoproduktivne rotacione masine koje obezbeduju
Stampanje po povoljnoj ceni na novinskom papiru koji je takode povoljne cene. Klasi¢na
novinska Stampa je bila crno-bela. Danas savremene moderne Stamparske masine
omogucavaju 1 ekonomski pristupa¢nu visebojnu Stampu. Sa ovim je omoguceno da se
korisniku ponudi prirodnost boja i navika (slike u boji, TV u boji). Time moze da se izade i u
susret Zelji oglasavaca da objavljuju reklame u boji. Posto oglasi 1 reklame nose veliki deo
troSkova novina, omoguceno je da krajnje cene novina budu relativno niske.
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Brosure - pored reklamnih dodataka za novine i1 Casopise postoji veliko trziSte prospekata i
opisa ponuda razlicitih proizvoda. Takve Stampane stvari se oznacavaju kao broSure. Za
razliku od Casopisa 1 novina one se ne publikuju periodicno. Time se kod brosura radi o
akcidencijama. Znacajna razlika u odnosu na novine i ¢asopise je uglavnom nizak tiraz u
kojem se brosure publikuju. BrosSure se uglavnom Stampaju kao visebojne i izraduju kao
savijene pojedinacne strane ili povezani primerci. BroSure su vece vrednosti od novina. One
sluze uglavnom za opisivanje jedne specijalne stvari (npr. jedne firme ili proizvoda).
Troskove proizvodnje bruSura obi¢no ne snosi Citalac nego nalogodavac. Kod brosura se radi
uglavnom o reklamnim proizvodima.

Druge Stampane stvari - obuhvataju niz razliitih proizvoda. Posebno mesto pripada
ambalazi. Ona je posebno vazna grupa Stampanih proizvoda (omotni deo u koji se stavlja
proizvod). Sastoji se iz vrlo razli¢itih materijala kao §to je papir, karton, veStacki materijali,
metal, staklo i sl. Pakovanja sluze prvenstveno za cuvanje stvari ali i za atraktivnu
prezentaciju proizvoda, informaciju o sadrzaju. U Stampi ambalaZe se primenjuju svi glavni
postupci Stampe, Cesto i u kombinacijama.

Elektronski mediji - su razvijeni u toku XX veka. Pored Stampanih proizvoda (Stampanih
medija) zauzimaju vazno mesto u podrucju Sirenja informacija. Ovaj trend se nastavlja i danas
1 izrazen je posebno kompjuterima i internetom. Pored razvoja kompjutera i interneta razvili
su se 1 CD uredaji, zatim konvencionalni mediji, radio, TV i pripadaju¢e mogucnosti
arhiviranja podataka (video, audio zapisi 1 animacija). Kao i kod Stampanih medija i kod
elektronskih medija postoji povezanost nastajanja odnosno prenosa podataka, koji je zavisan
od trenutnog konkretnog izrazaja medija. Prezentacije u elektronskim medijima imaju
odredene specifi¢nosti koje se moraju uzeti u obzir ve¢ kod dizajniranja proizvoda
elektronskih medija. Razlozi za to leze u (u poredenju sa Stampanim proizvodima)
ograni¢avanju formata prezentovanja (npr. veli¢ina monitora ili prozora unutar monitorske
slike). Jedna od podela u elektronskim medijima moZze biti u okviru medija na kojima se
arhiviraju podaci na razlicite oblike zapisa (CD-rom, video, audio traka, i sl.). Kod njih kao
posebna karakteristika mogu da se izdvoje kapaciteti zapisa. Vaznu ulogu pri tome igraju
postupci kompresije podataka, koji dozvoljavaju redukovanje koli¢ine podataka bez vidljivog
smanjenja kvaliteta. Postoje¢e tehnike prenosa mogu pri tome da budu mnogostruke, pocevsi
od internet veza preko usmerenih povezivanja (npr. satelitskih veza ili visokobrzinskih veza
preko razlicitih vrsta kablova, optickih kablova ili staklenih vlakana), do prihvatnih mreza
firmi, takode u razli¢itoj tehnologiji (televizija, internet i sl.). Na kraju prenosnog lanca
informacija postoje sistemi za prezentaciju: kompjuterski ekrani, TV, razli¢iti monitori,
projekcioni uredaji, audio sistemi reprodukcije (zvucnici, slusalice) itd. U elektronske medije
ubrajaju se 1 interaktivne primene npr. kompjuterske igre, interaktivne simulacije ili virtuelna
primena. Ovo vodi direktno do koncepata multimedija koji su opisani u nastavku.

Multimediji - Pojam "multimedija" je tesno povezan sa danasnjim kompjuterima i izlaznim
jedinicama (monitor, zvucnik, Stampac itd.) kao i njihovih sposobnosti da reprodukuju
razli¢ite informacije razliCitog tipa (tekst, slika, ton, animacije itd.). Multimedij, znaci viSe
tipova informacija (tekst, slika, grafika, animacija, video i audio sekvence) zajedno u jednoj
publikaciji. Struktura za produkciju elektronskih medija, Stampanih medija i multimedija je
data na slici 3. Ideje, sadrzaj i njihova forma iz izvora informacija su osnova za izlazne
podatke menadzmenta. Obe ove grupe pripadaju podrucju pripreme medija. Originalni podaci
dalje se usmeravaju u =zavisnosti od potrebe prema Stampanim medijima ili prema
elektronskim medijima u cilju obrade odnosno stvaranja proizvoda namenjenih kupcima -
krajnjim korisnicima. Obradom u proizvodnom procesu elektronskih ili Stampanih medija
dobijaju se proizvodi. Iz elektronskih medija elektronske informacije, a iz Stamparskih medija
proizvodi Stampe. Objedinjeni oni ¢ine multimedije. Tehni¢ka primena obuhvata najcesce
istovremeno viSe medija radi ponavljanja (reprodukovanje) sadrzaja. Tako mogu npr. TV



aparati da prenose istovremeno informacije teksta, slike i tona. Delovanje na viSe organa
svesti (0o€i, usi) u kombinaciji sa koriS¢enjem prednosti pojedinih medija donosi sinergeti¢ne
efekte (kooperativne pojave u veoma razlic¢itim sistemima), koji multimedijalni proizvod ¢ine
atraktivnim. Multimedija-dokumenti su medijumi na koje se mogu memorisati informacije
razli¢itog tipa (tekst, ton, video itd.). Tek kada se npr. tekst, ton i animacije na jednom CD-
romu integriSu, moZe da se govori o jednom multimedija CD-ROM-u.
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Slika 3. Struktura za produkciju elektronskih medija , Stampanih medija i multimedija

MULTIMEDIJI

Ideje, sadrzaj i njihova forma iz izvora informacija su osnova za izlazne podatke
menadzmenta. Obe ove grupe pripadaju podruc¢ju pripreme medija. Originalni podaci dalje se
usmeravaju u zavisnosti od potrebe prema Stampanim medijima ili prema elektronskim
medijima u cilju obrade odnosno stvaranja proizvoda namenjenih kupcima - krajnjim
korisnicima. Obradom u proizvodnom procesu elektronskih ili Stamparskih medija dobijaju se
proizvodi. Iz elektronskih medija elektronske informacije a iz Stamparskih medija proizvodi
Stampe. Objedinjeni oni ¢ine multimedije.

Odgovaraju¢e vazi za Internet publikacije. I ovde moraju prvo da se povezu informacije
razli¢itog tipa medusobno, pre nego Sto se moze govoriti o multimedijalnoj prezentaciji.
Uredaji za reprodukovanje sa elektronski memorisanim informacijama ne mogu da deluju na
sve organe svesti coveka. Svest mirisa ili dodira nisu jo§ ukljuceni u ovim proizvodima. Papir
nasuprot tome moze pored prenosa informacija teksta i slika da sluzi dodatno za predavanje -
prenosSenje probe mirisa korisniku ili da utice na svest dodira preko specificnosti svoje
povrSine (neravnine). Time bi se papir mogao oznaliti kao multimedijalni medijum.
Odstampanim i memorisanim informacijama nedostaje dinamika i interaktivnost. Uredaji za
reprodukovanje elektronskih memorisanih informacija poseduju i potencijal da u buduénosti
deluju na svest dodira i mirisa (npr. preko emitovanja vibracija odnosno, talasanja i
temperature uz pomo¢ specijalnih elemenata i sl).



3. TRZISTE I MOGUCI TRENDOVI U BUDUCNOSTI

Stamparsku industriju u svetu karakteri$u pretezno mala i srednja preduzeéa. Oko 90% svih
Stamparija ima manje od 20 zaposlenih.

Na slici 4 je prikazana podela Stamparija prema broju zaposlenih. Ovi podaci su dobar
pokazatelj kako organizovati graficki proces da bude konkurentan u svim aspektima na
trzistu.
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Slika 4 Podela Stamparija prema broju zaposlenih (Heidelberg-procene)

Na rast $tamparske industrije najvi$e uti¢u faktori ukupne ekonomije. Stamparska industrija
ostvaruje 1-12% bruto vrednosti prerade materijala u industriji. U industrijskim zemljama taj
procenat iznosi 1 do 20%. U USA Stamparska industrija se nalazi kao industrijska grana na 6-
om mestu §to jasno ukazuje na ekonomsku vaznost ove grane industrije.

U 2000-0j godini oko 430.000 Stamparskih pogona Sirom sveta ostvarilo je promet od 430 -
460 milijardi US $. Raspodela ovog obima proizvodnje na pojedine vrste grafickih proizvoda
je prikazana na slici 5.

Vazan segment proizvodnje su reklame (poslovna Stampa i Stampa ambalaze) i etikete sa
obimom od 129 do 138 milijardi US $. Katalozi imaju po obimu najmanji znacaj. Na slici 6 je
prikazana podela trziSta sveta na regione. Ova raspodela je povezana i sa raspodelom trzista
na pojedine regione. 93% obima trziSta obuhvata Severnu Ameriku, Centralnu Evropu 1 Aziju.
Najvaznija trziSta su USA, Nemacka, Velika Britanija i Japan, koje same objedinjuju 50%
trzista.

Porast bruto proizvoda po zemljama Sirom sveta u 2002. godini treba ocekivati u obimu 3 do
4%. Obim Stampanja raste za 2,5 do 3% godisnje, a trZiSte je oCekivanog obima od 452 do
488 milijardi US $ u 2002. Porast Sirom sveta ima Stampanje ambalaze i etiketa, reklama i
poslovne Stampe, novina, kataloga, magazina i knjiga.

Za Kinu i zemlje u brzom razvoju ocekuje se najve¢i porast. Kod visokorazvijenih
nacionalnih privreda o¢ekuju se medutim samo lagani porasti.

Generalno se celokupna Stamparska industrija nalazi ve¢ vise godina u velikoj strukturnoj i
tehnoloskoj promeni.

Pored promena koje pogadaju tradicionalno Stamparsko podrucje bi¢e u slede¢im godinama
najveci izazov i integracija novih medija.
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Slika 5 Raspodela svetskog obima trZista na pojedine proizvode bez trzista Small-Ofice i
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Slika 6 Podela obima trzista na pojedine regione

Promene u tradicionalnom Stamparskom podrudju - Trend ka "one-man-press" kao
posledica rastu¢e automatizacije svih faza Stamparskog procesa oslobodi¢e u slede¢im
godinama snazan inovacioni potencijal u podru¢jima masina, uredaja i procesa. Ovo se
najbolje moze videti na osnovu tehnickog razvoja u prepres-podrucju sa proseCnom
Stamparskom promenom uredaja od samo 18 meseci. Elektronika u upravljanju omoguéuje
zadrzavanje visokog kvaliteta i ve¢u produktivnost. Podrucje pripreme Stampe ili prepresa je
najceS¢e u digitalnoj formi. Kod akcidenicne Stampe ve¢ vise od polovine naloga je u
digitalnoj formi. Samo tako je moguce da se skrati vreme isporuke Stampanih proizvoda i
odgovori visokim zahtevima kupaca vezanim za kvalitet. U osnovi se od svih Stamparija
oplemenjivanja. Raste trend ka viSebojnosti kao i prema ukrasnim i specijalnim bojama.
Smanjuje se obim izdanja, ¢ime se otvara perspektiva za mala u kratkom roku proizvedena
izdanja. Prema ekspertskom miSljenju takvim izdanjima se pruza najveca Sansa rasta.
Pozitivni impulsi za celokupnu Stamparsku industriju se ofekuju od sektora informacija i
komunikacija. Tako je u poslednjim godinama promenjen svet pripreme Stampe. Primena
Computer to film, Computer to Plate i Computer to press - sistema je ve¢ daleko raSirena i
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stalno raste. Za ocekivati je umrezavanje svih faza rada, od pripreme, Stampe i zavrSne
graficke obrade kao 1 njihove standardizacije.

Preko 40 znacajnih proizvodaca graficke industrije rade u okviru jedne medunarodne
kooperacije (tzv. "CIP3-Koncept Internacional - kooperacije za pripremu, Stampu i zavrSnu
obradu) na tome da razviju jedan standard za protok podataka. Prakti¢ne probe i razvoj Sirom
sveta su u punoj realizaciji. Danas se govori i o CIP4-Konceptu.

Integracija novih medija - Pored klasi¢nih polja zaposljavanja - prizvodnja Stampanih
medija - dobi¢e na znacaju u buduénosti (zaposljavanje i sl.). Tako ¢e pojacano rasti potrebe
za oblikovanjem Stampanih medija, izradu multimedijalnih proizvoda (CD-ROM-ova, internet
sajtova, Stampanih medija u kombinaciji sa elektronskim medijima, filmova itd.). Dodatna
sposobnost ucinka elektronskih medija (posebno CD-ROM, Internet) pojacace konkurentski
pritisak na Stampane medije i delom zameniti Stamparske proizvode, ali ¢e i stvoriti nove
Stamparske porudzbine. Trziste za Stamparske proizvode ostaje, uprkos veceg rasta
elektronskih medija (slika 7), i dalje atraktivno i obimno jako trZiSte, poSto se veliki deo
rastuéih davanja za reklame sliva u $tamparske medije. Sirom sveta posebno raste potreba za
Stampanim medijima 1 elektronskim medijima. Trend ka veéim izdacima za reklame u
Stampanim medijima je prikazan na slici 8. Porast u Severnoj Americi i Evropi je od 3,1%
odnosno 4,6%. U Aziji rastu izdaci za reklame u Stampanim medijima sa oko 6,1%. Sa
povecanim S§irenjem interneta Siri se prodaja roba 1 usluga preko mreze podataka od strane
mnogih preduzeca kao novi oblik prodaje. Kupac ima moguénost da bira u toku svih 24 sata
iz gotovo neograni¢ene ponude roba. Umrezavanje raunara raste velikom brzinom a neke
procene govore da ih je u 2000 godini bilo oko 183,6 miliona. Internet je 1997. koristilo blizu
90 miliona korisnika. Do 2005. godine se racuna na preko 400 miliona korisnika. Trgovina u
internetu (Elektronic commerce) iznosila je 2001. godine oko 220 milijardi US § $to
odgovara 1% svetskog obima trgovine. 80% od toga otpada na poslove izmedu preduzeca
(Business to Buisiness).

Vaznu ulogu pored interneta ima CD-ROM medijum, nosilac podataka, na kome moze da se
memorise jednostavno i ekonomski povoljno, veliki broj proizvodnih informacija, slika, video
sekvenci itd. Pored ovoga od znacaja su hibridni oblici za multimedijalno predavanje
informacija, kombinacije razli¢itih medija kao ¢asopis + CD-Rom + Internet + CD-ROM ili

Internet + Stampa.
Tehnologke promene > 20

1995 91, 50 %
Elektronski
mediji 30 9,

Stamparski 3

mediji :
709 b0 %

Slika 7 Trendovi razvoja i pretpostavke za trziste Stampanih medija i elektronskih medija
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4. ZAKLJUCCI

Ocekivanja prikazana na slici 1. idu u prilog razvoju Stampanih medija. Najverovatnije je da
novi mediji nefe zameniti stare, ve¢ naprotiv, doprineti 1 njihovom daljem razvoju. U
proslosti se nisu ostvarile pretpostavke: - 20-ih godina, radio ¢e zameniti Stampu; -50-ih
godina, TV ¢e zameniti Stampu; -80-ih godina, kompjuter ¢e zameniti Stampu, -90-tih godina,
Internet ¢e zameniti $tampu. Cinjenica je ipak da je $tampanje dominantno i raste $to je za
ocekivati za razmatrani period vremena.

Pretpostavke razvoja Stampanih medija i elektronskih medija prikazane na slici 7. treba
ocekivati da ¢e se ostvariti s tim da ipak treba raCunati na potrebu otiskivanja niza novih
informacija koje ¢e povecati produkciju i u Stampanim medijima.

Rastu¢a automatizacija svih faza Stamparskog procesa oslobodi¢e u slede¢im godinama
snazan inovacioni potencijal u podru¢jima masina, uredaja i procesa.

Na naSim prostorima mora se uloZziti ogroman napor za pracenje dostignutog u razvijenom
svetu. U izlozenom vremenu predvidanja o prikazanom radu (period do 2010 godine) u kojem
zelimo u¢i u krug razvijenih zemalja, dostignuti nivo razvoja tehnologija mora se potpuno
primeniti i sa njima ovladati da bi se opstalo na trzistu.

Posebnu paznju treba obratiti na internet i trgovinu preko interneta koja ¢e imati znatniji rast
iz razloga sve vecée zauzetosti ljudi.

Znatan prostor za graficke inzenjere bic¢e otvoren u multimedijima i filmskoj industriji kojima
su osnova informacione tehnologije.
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